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Resumen:

Este paper tiene como objetivo observar el uso de las tematicas del medio ambiente y
sostenibilidad como una herramienta de marketing politico de los partidos portugueses. En la
literatura académica, hay una falta de articulos que analizan la tematica del medio ambiente

en campanas electorales. En este sentido, partiendo del supuesto que los partidos politicos
tuvieron una necesidad de redefinir sus estrategias y prioridades en la sociedad contemporanea,
este paper quiere confirmar la hipotesis que la agenda de la sostenibilidad fue la herramienta
encontrada para manejar esta transicién. La confirmacion se dara a través del estudio de

caso de las Ultimas elecciones portuguesas en 2019, donde seran analizados los programas
politicos de los partidos elegidos para la Asamblea de la Republica, asi como sus redes sociales
(especificamente el Facebook). La conclusién es que la agenda climatica fue definitivamente una
estrategia de marketing electoral de los partidos portugueses, una vez que estuvo presente en
todos los programas electorales y en las redes sociales de casi todos los partidos. Sin embargo,
en comparacion, los partidos considerados de la “nueva izquierda” fueron las fuerzas politicas
que mas se adaptaron y lograron crecer en términos de resultados
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INTRODUCCION

Antes de empezar la campana electoral, José
Pacheco Pereira, columnista de la revista
Sabado, escribié: “Pocas cosas revelan el
caracter superficial de la accidén politica como
la dependencia de la moda del momento... en
estas elecciones es la urgente, la emergente
obsesion con el medio ambiente y sus causas
ecoldgicas” (Pereira, 2019). A partir de esta
afirmacion, el presente articulo pretende analizar
hasta qué punto la agenda mediatica del medio
ambiente y de la emergencia climatica influyé el
marketing politico de los partidos portugueses
durante las elecciones a la Asamblea de la
Republica en 2019.

En primer lugar, se presentard el contexto
histérico y el escenario politico portugués
hasta el dia de hoy para que sea posible la
comprensién de la l6gica de los partidos durante
los comicios de 2019. A continuacion, se
analizara la participacién de los
partidos verdes en Portugal asi
como la insercion del medio
ambiente en la agenda politica.
Se explorara, la hipotesis de que
los partidos politicos tuvieron
una necesidad de redefinir

u—

sus estrategias y prioridades en la sociedad
contemporanea. Por lo tanto, la agenda de
la sostenibilidad fue la herramienta escogida
para manejar esta transicion. Esta hipotesis
se confirmara a través del estudio de caso de
las Ultimas elecciones portuguesas, donde se
analizan los programas politicos de los partidos
elegidos para la Asamblea de la Republica, asi
como sus redes sociales (especificamente el
Facebook).

Por ultimo, se concluye que la agenda climatica
fue empleada como una estrategia de marketing
electoral en los partidos portugueses, ya que
estuvo presente en todos los programas
electorales, a menudo con expresiones como
“emergencia climatica” o “urgencia climatica”.
Ademas, el tema también estuvo presente en
las redes sociales y programas de television
en los que participaron casi todos los partidos.
Sin embargo, no todos lo utilizaron de la
misma manera. Los partidos
considerados de la “nueva
izquierda” fueron las fuerzas
politicas que mas se adaptaron
y lograron crecer en los
resultados de las elecciones.
Finalmente, este estudio de
caso sirve como termometro
para analizar si la agenda del
cambio climatico sera una
tendencia en elecciones futuras,
principalmente la contienda presindencial de
Estados Unidos en 2020.

CONTEXTO HISTORICO

La Revoluciéon de los Claveles fue el punto d

partida de la democracia moderna en Portugal.
La caida del régimen dictatorial de Antonio de
Oliveira Salazar, en 1974, trajo la Iegalizacic’m|
y consecuente reintroduccion de los partidos
politicos portugueses. Se escribié una nueva
constituciéon en 1976, influida por diferentes
partes de otras constituciones como la alemana,
francesa, italiana e incluso la de paises del este
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europeo. En este sentido, antes de explorar la
pauta de la sostenibilidad, es importante pasar
por un breve panorama del sistema politico
nacional moderno en Portugal.

Al igual que en la mayoria de las democracias
occidentales, Portugal sigue el principio de
la separacién de poderes de Montesquieu. El
gobierno, que funciona como el poder ejecutivo,
liderado por un primer ministro nombrado por el
presidente tras las elecciones para la Asamblea
de la Republica (el poder legislativo). El Gobierno
(el primer m|n|stroysus ministros) esresponsable
Ente el presidente asi como ante la Asamblea de
la Republica. Por su parte, el presidente, ejerce
las funciones de jefe del Estado, es elegido
directamente por los ciudadanos cada cinco
anos. En lo que concierne el poder judicial, los
tribunales son independientes.

Respecto al poder legislativo, Portugal cuenta
con un sistema unicameral en el que la
Asamblea de la Republica es el Unico érgano
legislativo al nivel nacional. Este parlamento
estd compuesto por 230 diputados que son
elegidos en 22 circunscripciones electorales
(20 en Portugal y dos para residentes en el
extranjero) cada cuatro anos. El

sistema electoral en vigor es el

proporcional, que consiste en

listas cerradas en cada circulo

electoral distribuidos por el

sistema d’Hondt. Ademas, no

hay un porcentaje minima de

votos para entrar en el reparto de

escanos parlamentario (Matheus

y Ramalho, 2013).

De acuerdo con André Freire, los sistemas
proporcionales presentan como una de las
principales ventajas una representacién mas
justa de las fuerzas politicas. En este sentido,
este sistema no penaliza demasiado a los
partidos pequenos, ni bonifica los grandes, pues
convierte los votos en mandatos. Por eso, los
electores que simpatizan con fuerzas politicas
pequenas no tiene su voto desperdiciado y no
recurren al llamado ‘voto Util’ tanto como en

otros sistemas electorales (Freire, 2015).

Como veremos a continuacion, el sistema
proporcional adoptado en Portugal permitié el
ingreso del PAN (Partido de los Animales) en
las elecciones de 2015 asi como la entrada de
tres nuevos partidos politicos en 2019 (Chega,
Iniciativa Liberal y LIVRE). Ademas, el sistema
proporcional fue una buena eleccion para una
joven democracia porterior a 1974, ya que
fortalece a los partidos politicos en
detrimento de los candidatos.

LOS PARTIDOS
PORTUGUESES
El cuadro de 2019 es
completamente  diferente  del

periodo anterior a 1974. El Estado Novo (el
periodo dictatorial de Salazar) arrebaté toda
actividad politica y cred la Union Nacional, un
partido de base que tenia como obijetivo unificar
toda la sociedad. Solamente después de la
caida del régimen, las estructuras partidarias
fueron capaces de salir de la clandestinidad.
De acuerdo com Matheus y Ramalho, cerca de
60 organizaciones partidarias o de movimiento
politico surgieron en esta época. Sin embargo, el
nuevo sistema multipartidista también dié lugar
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a una inestabilidad que estuvo presente en todo
el proceso de restauraciéon de la democracia
(Matheus y Ramalho, 2013).

De todas estas fuerzas politicas, es importante
destacar y contextualizar los cinco mayores
partidos en términos de representatividad: PS,
PPD/PSD, PCP, CDP/PP a los que se sumod el
BE en el ano 2005. Es complejo desarrollar una
clasificion por ideologias de partido siguiendo
un eje dicotémico izquierda - derecha, pero
para desarrollar este paper asi como el tema
propuesto, haremos una breve clasificacion :

« Partido Comunista Portugués - PCP: el
partido mas antiguo en Portugal. Durante
la Revolucion de 1974 era un partido que
actuaba en la clandestinidad y tenia mucha
capacidad de movilizacidn. En suma,
su principal bandera es la lucha contra
el capitalismo y adoptan los preceptos
soviéticos. (extrema-izquierda)

+ Centro-Democrata Cristao / Partido
Popular - CDS/PP: fue el partido situado mas
a derecha permitido tras la Revolucién de los
claveles. Partido cristiano y conservador que
rechaza las soluciones politicas socialistas
(derecha).

+ Partido Socialista - PS: Tras la Revolucién,
el PS no tenia mucha representacion

Ana Leticia Sampaio

(comparado con el PCP). El partido fue
caminando gradualmente hacia el centro y
actualmente cuenta con Anténio Costa como
jefe del gobierno desde 2015. Defiende el
papel del estado en la economia y en las
politicas sociales (centro-izquierda).

+ Partido Social Democrata - PPD/PSD:
actualmente PSD. Surgié después de la
revolucidén como una alternativa a la derecha
del PS. Entre un ala mas liberal y un ala mas
social-democratica, el PSD se encuentra en
el medio. Actualmente tiene una linea muy
similar al PS (centro-derecha).

+ Bloco de Esquerda - BE: partido fundado
en 1999, después de la fusion de tres
movimientos politicos de izquierda. De
cuio anti capitalista y marxista, el BE se
posiciona como una fuerza de izquierda
entre el comunismo arcaico del PCP vy el
centrismo del PS. El partido intenta ser
una alternativa innovadora y moderna de
izquierda (izquierda).

Los partidos verdes en Portugal

En 1982 naci6 el primer partido verde en
Portugal. La denominacion Inicial: Movimento
Ecologista Portugués - Partido Os Verdes naci6
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de unainiciativa ciudadana para unaintervencion
ecoldgica mas activa en el pais. Para obtener
fuerza electoral, el partido formé una coalicion
con el PCP, llamando se CDU (Coligacéao
Democratica Unitaria). La fuerza del partido
comunista también garantizé que el PEV eligiera
desde el principio uno o dos diputados e incluso
una diputada para el Parlamento Europeo. En lo
que concierne la agenda politica ecolégica, el
PEV se centrd desde el principio en cuestiones
de transporte publico, seguridad alimentaria y
cambios climaticos (Os verdes, 2017).

En 2009 fue creado un nuevo partido llamado
Partido Pelos Animais (PPA), donde la idea
seria un abordaje mucho mas especifico que el
PEV, pues la pauta politica era exclusivamente
por la defensa de los animales. Después
de su oficializacion en 2010, como no tenia
diputados, el PPA empezd a promover
acciones de movilizacién como la distribucion
del documental “Meat the Truth” y peticiones
contra la tauromaquia para los diputados del
parlamento. La peticion fue defendida en esta
época por la diputada del PEV. En septiembre
2010 el partido cambid el nombre a PAN: Partido
pelos Animais e pela Natureza (PAN, 2019). Con
una pauta exclusivamente animalista, el partido
logro elegir por la primera vez un diputado en el
parlamento portugués en 2015.

Tres nuevos partidos

Es relevante resaltar la presencia de tres nuevos
partidos en la Asamblea de la Republica en 2019:
Iniciativa Liberal, LIVRE y Chegal, que lo que
supone nueve partidos politicos frente a los seis
de la ultima legislatura. El primero es un partido
de ideologia liberal, tanto econdémicamente
como socialmente. EI LIVRE es un partido
de izquierda y sus principales caracteristicas
es ser un partido verde asi como ser el Unico
partido de la izquierda considerado europeista.
El Chega! es un partido de extrema-derecha,
conservador en cuestiones sociales y que tiene
como banderas principales la lucha contra la
corrupcion y contra la inmigracion.

SOSTENIBILIDAD Y POLITICA

En la literatura académica, hay una falta de
trabajos que analicen eltema del medio ambiente
en campanas electorales. Se pueden encontrar
diversas obras sobre la estrategia de ONGs para
influenciar los politicos y las politicas publicas.
Pero aparte del campo de los Asuntos Publicos,
no es posible encontrar mucha literatura sobre
cdmo los propios politicos utilizan este tema
para lograr influir en sus votantes.

Podemos afirmar que, a pesar de existir partidos
que luchan por el medio ambiente desde hace
mucho tiempo, el ex candidato a la presidencia
de los Estados Unidos, Al Gore, ha sido uno de
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los politicos mas importantes en el framing en
la agenda mediatica sobre el cambio climatico
durante su campanfa electoral contra George W.
Bush. Perosien2000, eltemadelmedio ambiente
no pudo trapasar las politicas conservadoras y
de seguridad nacional reivindicadas por Bush,
actualmente, casi veinte afios mas tarde, la
narrativa politica es completamente diferente.

La emergencia climatica es un tema que
preocupa cada vez mas a los electores en
todo el mundo. Este cambio de “mindset” se
puede traducir en dos cuestiones: la primera
es que la consecuencia del cambio climatico
afecta a ciudadanos no solamente de paises
con menos recursos, sino también de regiones
desarrolladas, através de desastres naturales. En
segundo lugar, se puede decir que la tecnologia,

combinada con las redes sociales, generd un
amplio poder de movilizacién principalmente
entre los mas jévenes. Este instrumento
garantiza la fluidez de las comunicaciones, los
que dinamiza eventos a través del mundo, como
por ejemplo las manifestaciones por el clima en
ciudades de todo el mundo (Tulha, 2019).

De acuerdo con una encuesta publicada por el
periddico britanico The Telegraph, la mayoria de
los encuestados contestaron que ser “verde” es
ahora algo socialmente aceptable y ya no como
un ‘estilo de vida alternativo’. Del mismo modo,
los mismos declararon que estan motivados
para hacer algo por el medio ambiente porque
se sienten culpables por dafarlo. Por ultimo,
la encuesta también mostré que estas mismas
personas quieren influir en las personas mas
cercanas para que también tengan actitudes
sostenibles (Eccleston, 2007).

Se ha producido un cambio de mentalidad
y de actitud que actualmente se traslada a
casi todos los temas cotidianos. Utilizando las
palabras de los jovenes: es “cool y moderno”
ser verde. Evidentemente, con este cambio
de mentalidad, los partidos politicos se vieron
obligados a adaptar sus discursos para llegar a
este segmento ‘cool y moderno’ del electorado.
Ana Maria Belchior defiende que ‘asociada a la
emergencia de nuevos temas y reivindicaciones
tradicionalmente  ausentes del espacio
politico, la tension para la democratizacion
de las instituciones ejerce una presion sobre
los partidos politicos, tanto en términos
programaticos, como en sus estructuras’
(Belchior, 2008). De acuerdo con Belchior, se
produjo la necesidad de los propios partidos
de redefinir sus estrategias y prioridades en
el seno de la sociedad contemporanea. En
este sentido analizamos cémo los partidos
politicos manejaron el creciente rechazo por un
liderazgo publico con pautas tradicionales para
una transicion donde la esfera de la actuacion
ciudadana pasa a ser mucho mas importante
a través del uso del tema de la sostenibilidad
y del cambio climatico. A través del estudio de
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caso de las elecciones portuguesas de 2019,
veremos si sera posible confirmar la hipdtesis
de Belchior, que afirma que son los partidos de
indole post-materialista - lamados popularmente
de ‘nueva izquierda’ - que reaccionan mejor a
las nuevas exigencias de los electores, pues
siguen los ideales de una democracia pluralista,
participativa y libertaria. En este contexto, estos
partidos se preocuparian con las cuestiones
ecologistas, la paz y de asuntos politicos de
cuio colectivo (Belchior, 2008).

Las elecciones al Parlamento
Europeo

El movimiento para el uso de la sostenibilidad
en el discurso politico en Portugal gandé
visibilidad en 2019 ya en las elecciones para
el Parlamento Europeo. En muchos paises de
la UE, se mencionaba el recelo por una Europa
mas nacionalista y euroescéptica. Diferentes
evidencias convergian en esta vision,

por ejemplo, el crecimiento
del partido de extrema- _ 5%¢°
derecha Vox en Espana,

las politicas externas

de la Hungria vy

partido

palabras clave mgg utiy;
. >

lograron obtener la segunda posicién (Ruic,
2019).

En Portugal, el movimiento fue similar con la
entrada del primer diputado del PAN en

el Parlamento Europeo. Votado
ad&se mayoritariamente por los
’7/% electores mas jévenes,
«%o su discurso electoral

&%, durante los meses

%;,p anteriores a las

Polonia hacia la

UE; el impasse wbana cenfro o &‘%b O(;/elecciones
con el Brexit, Woﬂm%m G:tio ?fo efu ro %e a|S
entre otros -, fpeaca 2, fue sobre la
factores.  Sin del ioF'e cercbro L 2. emergencia
embargo, la PM“ 2 9 climatica. El
gran sorpresa deal new preservacon = andidato
del resultado del partido,
electoral fue Francisco
el crecimiento Guerreiro,
del grupo participé
parlamentario junto con los
de los Verdes. militantes en las
En Alemania, manifestaciones

por ejemplo, uno
de los paises mas
relevantes de la UE,

Die Griinen se convirtio
en la segunda fuerza. En
Francia y en Finlandia también

por el clima.
Ademas, una gran
parte los materiales
de marketing del partido,
principalmente los carteles
en las autopistas, no contenian
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propuestas concretas sino frases sobre el medio
ambiente.

De acuerdo con la entrevista de Francisco
Guerreiro parael periédicoPublico, losresultados
de las elecciones europeas, significan que “los
portugueses se identifican con la forma de

hacer politica del PAN ya que es diferente de los
partidos tradicionales”. El actual eurodiputado
también subrayé que los electores no estan
contentos con las mismas fuerzas politicas
tradicionales. Otro factor que ayudé al partido a
ganar es el hecho de ser un partido transversal
(los animales y la naturaleza), lo que romperia
con el eje tradicional de izquierda-derecha.
(Botelho, 2019)

El sorprendente crecimiento del PAN durante las
elecciones al Parlamento Europeo incit6 a otros
partidos a que cambiasen el tono de la campanha
electoral. El Bloco de Esquerda empezé la pre-
campana con el slogan “lado a lado pelo que é
detodos”, unafigura de Marisa Matias, la cabeza
de lista del BE escuchando a los ciudadanos en
espacios publicos. En la ultima semana de la
campanfa, algunos carteles de la candidata ya
habian cambiado, como el que dice: ‘para hablar
del futuro, necesitamos garantizar el futuro del
planeta’. Evidentemente, el BE no logré cambiar
todo su marketing de campana, pero el 10 de
mayo (dos semanas antes de las elecciones),
el partido inicié una mocién en el parlamento

Paginas destinadas a Ecologia en los programas
electorales (Portugal 2019)
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para que el gobierno portugués
declarase ‘Estado de urgencia
climatica’ (Sampaio, 2019).

EL MARKETING
ELECTORAL

Las elecciones europeas fueron
un termometro de lo que pasaria
en el segundo semestre de
2019, cuando todos los partidos
competirian por un escafo en
la Asamblea de la Republica.
En este sentido, las elecciones
legislativas en una era ‘post-PAN’ seria un
vaticinio de la utilizacion de la agenda climatica
como instrumento de marketing electoral. El
Bloco de Esquerda fue el primer partido en
convertir esta estrategia en realidad. Todavia
en junio, siguiendo su mocion de emergencia
climatica, el partido cred un cartel para llamar
la atenciéon en todo el pais sobre el cambio
climéatico. Titulado, “Ndo existe planeta B”,
el eslogan hacia referencia al grito de los
estudiantes durante una manifestacion por
el clima en marzo de este afo. Los colores y
los dibujos representan una guerra de fuerzas
entre los defensores del clima y las empresas
caracterizadas como contaminantes.

Es interesante observar que casi todos los
partidosescribenfrasescomo‘Ponlascuestiones
ambientales en lo mas alto de sus prioridades’;
‘Reconoce el estado de emergencia climatica’;

—————

Grado de detalle en las propuestas de ecologia y
medio ambiente de los partidos en campaina

= Bajo "= Medio

Alto

‘Declara el estado de emergencia climatica’. En
segundo lugar, ademas del PEV, PAN y LIVRE,
que ya son, en su esencia partidos verdes,
otros tres partidos destacan el capitulo sobre
sostenibilidad como el primer del programa (PS,
BE e IL).

Asimismo, en lo que concierne a los detalles de
las propuestas, no son los partidos ecologistas
los que tienen un programa mas completo sobre
el medio ambiente sino que el PS (el partido del
gobierno), BE y CDS, este ultimo con muchas
propuestas econdémicas relacionadas con el
medio ambiente. Los programas del PEV, PAN y
LIVRE contienen inUmerables propuestas sobre
la tematica ecologista en términos cuantitativos,
sin embargo, no se profundizan como en el caso
de los otros tres partidos citados anteriormente.

En un analisis del Facebook corresponde al
periodo oficial de la campafa electoral (22
de septiembre hasta 04 de octubre). En el
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Numero de publicaciones en redes sociales sobre
ecologia y medio ambiente por partido

cDs

PSD BE PAN

grafico estan sefialadas la cantidad de posts
relacionados con el medio ambiente, los tipos
de posts, los temas abordados y si hay algun
hashtag especifico sobre el tema.

Tal y como observa en el grafico superior, el PAN
es el partido con mas publicaciones en esta red
sobre ecologia y medio ambiente seguido de
LIVRE y CDU. En el otro extremo, sin apenas
publicaciones sobre el tema, se encuentran los
partidos PSC, Chega! e IL.

CONCLUSION

Durante el articulo, vimos que el tema del
cambio climatico es una conciencia creciente
no solo en Portugal sino también en Europa y a
nivel mundial. De acuerdo con el ambientalista
Francisco Ferreira, ‘el pais estd despertando
por un problema que, durante décadas, fue
basicamente una preocupacién de un nicho’.
Por lo tanto, la adhesién a causas ambientales,
en este momento es mucho mas acuciante
y se percibe claramente un crecimiento del
activismo ambiental en Portugal (Tulha, 2019).
Definitivamente seria un tema que causaria un
efecto spillover en la politica partidaria.

La utilizacion de la tematica del cambio climatico
durante la campanfa para el Parlamento Europeo
en 2019 pasé de la teoria a ser comprobada por
los partidos politicos. Se quedé claro que el PAN
asi como el BE, los dos partidos que utilizaron

|
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esta estrategia,
incrementaron  sus
votos en comparaciéon
con el ultimo comicio
de 2014, sin contar
el crecimiento del
grupo de los verdes a
nivel europeo (Tulha,
2019). Dentro de esta
logica, es natural
que el BE y el PAN
continuasen con esta
estrategia ganadora,

— ,

i e i asi como Ios“ otros
partidos utilizasen
también el cambio

climatico como una estrategia de framing como
una ‘leccion aprendida’ del comicio europeo.
Sin embargo, es posible percibir que solamente
el uso del la tema del medio ambiente no es una
arma en si mismo, hay que saber como utilizarla
durante una campana electoral.

A pesar de que el PEV es un partido
tradicionalmente ecoldogico desde los afos
80 en Portugal, solamente a partir de la
revolucidon del PAN se percibe una verdadera
transformacion en el escenario electoral. El
PEV no logré adaptarse a esta transformacion,
principalmente por mantenerse en la coalicién
con los comunistas. En otras palabras,continuar
la alianza con el PCP, un partido de izquierda
tradicional pero obsoleto, influyé para que la
percepcién del PEV delante de los electores
fuera también de un partido verde pero arcaico.
El tipo de electorado que en estas elecciones
buscd por una alternativa verde, no ve el medio
ambiente como politica ni quiere saber de una
dicotomia derecha/izquierda. En realidad, su
deseo de ver el tema en todos los debates
posibles en la sociedad.

En este sentido podemos concluir que la teoria
de Ana Maria Belchior se confirma en el sentido
de que apenas los partidos de la nueva izquierda
lograron adaptarse a este nuevo ‘mindset’,
especificamente BE, PANy LIVRE. EI BE continta
siendo la tercera fuerza politica en tamafo en
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el parlamento, mientras el PAN cuadruplico su o incendios incontrolables en California, y

numero de diputados e incluso el LIVRE logré
obtener un escano. Por otro lado, cabe resaltar
que hay también un nicho del electorado que
no tiene el medio ambiente como prioridad pero
buscd a partidos que también rompesen con la
estructura de partidos tradicional. Este tipo de
votante estd mas preocupado con temas como
la carga fiscal o el combate contra la corrupcion
y fueron los votantes que eligieron un diputado
de la Iniciativa Liberal y otro del Chega!

Consideraciones futuras

Esinnegable el hecho de que la agenda climatica
fue uninstrumento estratégico de (casi) todos los
partidos politicos portugueses. Pero analizando
los programas de partidos y los contenidos de
marketing electoral, todavia se observa una
discusion muy débil en el posicionamiento de
los candidatos. Segundo el politélogo André
Freire, no se ve una polarizacion dentro del tema
del medio ambiente donde los partidos asumen
compromisos reales y sus consecuentes costos
-trade-off politico- (Tulha, 2019). A partir de
ahora, cabe monitorear el comportamiento de
la nueva legislatura y la agenda del cambio
climatico.

Finalmente, a partir deste analisis sera posible
observar si la agenda climatica sera una
tendencia en futuros comicios como en Estados
Unidos en 2020 pais que suele marcar la
agenda también a nivel internacional. En este
sentido, ya hay evidencias para esta tendencia.
Segundo una entrevista de Al Gore, “mas y mas
electores conservadores estdn cambiando sus
perspectivas actualmente.” El ex-candidato
acredita que las elecciones de 2020 seran
diferentes a todas las campanas presidenciales
anteriores una vez que innumerables candidatos
van a poner el clima en lo mas alto de sus
agendas (Dovere, 2019).

La agenda climatica se trasladara a la
politica americana dado que el pais enfrenta
graves amenazas medioambientales como
el incremento del nivel del mar en Florida
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consecuentemente, las conciencias de los
votantes se estan despertando (Worland, 2019).
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