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Crisis de confianza:

el impacto de la
desinformacion en la
legitimidad democratica

La desinformacién ha dejado de ser un
fendmeno marginal para convertirse en
un desafio estructural que amenaza di-
rectamente la estabilidad democratica y
la seguridad de la ciudadania. En la era
digital, donde las fronteras entre la ver-
dad y la mentira se han difuminado, la
manipulacion informativa se ha vuelto
una herramienta poderosa que no so-
lo influye en la percepcion publica, sino
que también socava la legitimidad de las
instituciones y fomenta la violencia. Con
eventos recientes como las Ultimas elec
ciones presidenciales de Estados Unidos
y la DANA que ha afectado a la provincia
de Valencia este mes de noviembre, la

lucha contra la desinformacién se sitla
nuevamente en el centro del debate poli-
tico y social global.

Desde 2016, las elecciones estadouni-
denses han sido un terreno fértil para la
propagacion de fake news y teorias de la
conspiracion que erosionan la confian-
za publica en los procesos electorales.
El asalto al Capitolio el 6 de enero de
2021 fue el punto algido de esta mani-
pulacion informativa, demostrando co-
mo las mentiras repetidas y amplificadas
pueden movilizar a sectores enteros de
la poblaciéon en contra del orden demo-
cratico. En este contexto, la cita electoral
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del 5 de noviembre se ha desarro-
llado bajo la sombra de una pola-
rizacion extrema, donde algunos
de los principales actores politi-
cos han recurrido nuevamente a
la desinformacion como arma es-
tratégica. La narrativa del fraude
electoral, que ya en 2020 provocd
caos y violencia, sigue siendo una
amenaza latente para la estabili-
dad institucional y la cohesién so-
cial en Estados Unidos.

El caso de la DANA en Valencia es
otro claro ejemplo de cémo las cri-
sis pueden convertirse en terreno
fértil para la propagacion de desin-
formacién y narrativas toxicas. Es-
ta tragedia, que ha causado nume-
rosos dafios personales y materia-
les, ha generado una avalancha de
falsedades vy teorfas conspirativas
que han exacerbado el impacto
emocional y politico de la tragedia.
Entre las narrativas mas difundi-
das destacan las que promovian la
desconfianza en las instituciones,

acusandolas de ineficiencia o co-
rrupcion, y los videos e imagenes
descontextualizados y manipula-
dos que provocaron una gran pro-
liferacion de teorias conspirativas.

La desinformacion esta teniendo
consecuencias muy profundas du-
rante esta crisis. Ha amplificado
el miedo y la incertidumbre entre
la poblacidn, lo que contribuye a
generar un estado de animo ne-
gativo que podria obstaculizar los
esfuerzos de recuperacion. Por
ejemplo, puede desalentar la co-
laboracién ciudadana y las dona-
ciones al hacer creer que organi-
zaciones como Cruz Roja o Caritas
desaprovechan o derrochan sus
recursos.

El caso de la DANA en Valencia
subraya la necesidad urgente de
mejorar las estrategias de comuni-
cacién de crisis para contrarrestar
la desinformaciéon en momentos
de vulnerabilidad social. Es funda-

AFONDO

mental que las administraciones
publicas desarrollen sistemas mas
agiles y proactivos para informar
a la poblacién y frenar la propaga-
cion de bulos, especialmente en
contextos de incertidumbre, en los
que la informacién es escasa y la
sociedad reclama una actualiza-
cién constante.
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Este auge de las noticias falsas se
entrelaza con una dependencia
creciente de la ciudadania hacia
las plataformas digitales para con-
sumir noticias. Segun el Pew Re-
search Center (2024), el 86% de los
adultos estadounidenses obtiene
noticias de dispositivos digitales, el
66% se informa a través de sitios
web o aplicaciones de noticias, y
el 54% utiliza redes sociales para
este fin. Sin embargo, solo el 23%
de los usuarios expresa preferen-
cia por sitios web informativos vy
un 18% prefiere redes sociales, lo
que sugiere una confianza decre-
ciente en las fuentes tradicionales
y un incremento de la exposicion
a contenidos no verificados. Ade-
mas, los estudios indican que las
diferencias de edad, nivel educati-
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vo y afiliacion politica influyen no-
tablemente en como se consumey
percibe la informacién, mostrando
la manera en que los distintos per-
files de audiencia enfrentan la des-
informacion en grados desiguales.

La manipulacién informativa no
solo debilita la confianza en los
procesos democraticos, sino que
también genera desafeccion po-
litica. La exposicién constante a
noticias falsas y teorias conspirati-
vas distorsiona la realidad hasta el
punto de que muchos ciudadanos
pierden la confianza en su capaci-
dad para influir en el sistema poli-
tico. Esta desafeccion afecta direc-
tamente la participacion electoral
y debilita la legitimidad de las insti-
tuciones, que se ven cuestionadas

por una ciudadania cada vez mas
escéptica. Asi, la apatia y el escep-
ticismo generalizado se convierten
en un caldo de cultivo para la po-
larizacién y la pérdida de cohesién
social, amenazando los fundamen-
tos mismos de la democracia.

N

La manipulacion
informativa no solo
debilita la confianza

en los procesos
democrdticos, sino
que también genera
desafeccion politica

En este contexto, la desinforma-
cion se ha convertido en una he-
rramienta utilizada no solo para
manipular la opinién publica, sino
también para atacar directamente
a instituciones clave como el po-
der judicial, los cuerpos legislativos
y las fuerzas de seguridad. Estas
campafias buscan socavar la con-
fianza en los pilares del Estado, de-
bilitando su capacidad para actuar
como garantes de la democracia.

En respuesta a estas amenazas,
algunos gobiernos han imple-
mentado politicas de resistencia
institucional. La Unidén Europea,
por ejemplo, establece el Cddigo
de Buenas Prdcticas en materia de
Desinformacién, que obliga a las
plataformas digitales a monitorear
y limitar la difusion de noticias fal-
sas. Este enfoque de colaboracion
publico-privada es fundamental
para frenar la propagacion de des-
informacién, especialmente en
periodos electorales, cuando la
manipulaciéon informativa tiende



a intensificarse. Sin embargo, el
combate contra la desinformacion
necesita de medidas mas estruc
turales que incluyan campafias de
educacion publica y la promocion
de la alfabetizacion mediatica, para
dotar a los ciudadanos de herra-
mientas que les permitan evaluar
criticamente la informacién que
consumen.
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En el contexto nacional, Espafia
también ha respondido a la cre-
ciente preocupacion por el impacto
de la desinformacion. En septiem-
bre de 2024 se implementd el Plan
de Accién por la Democracia, un con-
junto de reformas disefiadas para
fortalecer la transparencia y la se-
guridad institucional. El Plan intro-
duce reformas significativas en le-
yes clave como el Codigo Penal y la
llamada ‘Ley mordaza' para atender
el amparo de ciudadanos e institu-
ciones frente a la influencia dafiina
de las fake news. Entre sus innova-
ciones mas destacadas se encuen-
tra el establecimiento de un ob-
servatorio de medios y un sistema
de alertas rapidas, disefiado para
detectar y contrarrestar en tiempo
real las campafias desinformativas

gue amenazan con desestabilizar
procesos electorales o socavar la
confianza publica.

A su vez, la seguridad personal de
figuras publicas ha cobrado mayor
relevancia dentro del Plan, el cual
incluye una proteccion reforzada
contra el acoso digital. Este tipo de
violencia, que a menudo acompa-
fia a las campafias de desinforma-
cion, afecta principalmente a pe-
riodistas, activistas y politicos. La
reforma del Cédigo Penal endure-
ce las sanciones para aquellos que
promueven O participen en estas
campafias de odio, ofreciendo asi
un mayor resguardo a guienes son
blanco de ataques y evitando que
el miedo y la autocensura limiten
el debate publico.

En algunos casos, la propagacion
de rumores falsos ha desencade-
nado episodios de violencia fisica.

AFONDO

En India, un rumor difundido en
WhatsApp sobre secuestradores
de niflos resultd en linchamien-
tos en diversas regiones del pais,
subrayando cémo las fake news
pueden incitar al caos y poner en
riesgo vidas, especialmente en co-
munidades vulnerables. Este feno-
meno de violencia fisica no solo
genera temor en la ciudadania, si-
no que también contribuye a con-
solidar una imagen de las redes
sociales como espacios peligrosos
para la convivencia pacifica.

Otro ejemplo destacado de esta
violencia digital es el caso de la pe-
riodista brasilefia Patricia Campos
Mello, que sufrid ataques y ame-
nazas coordinadas tras investigar
la desinformacion en el marco de
las elecciones de 2018 en Brasil
y cuya experiencia plasmé en el
magnifico libro A maquina do ddio.
Casos como este no solo buscan

#LaRevistaDeACOP
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silenciar a figuras criticas, sino que
pretenden enviar un mensaje in-
timidante que disuade a otros de
cuestionar el orden establecido.

La seguridad digital se ha vuel-
to una prioridad en un contexto
donde la desinformacion puede
tener un impacto devastador en
la vida de quienes estan en el ojo
publico. Los ataques digitales no
solo buscan destruir reputaciones;
también pueden comprometer
datos personales y exponer a las
victimas a riesgos fisicos y emocio-
nales. La necesidad de proteger la
identidad y la seguridad digital es
esencial en la lucha contra la des-
informacion. Esta proteccién no
solo requiere medidas tecnoldgi-
cas avanzadas, sino también una
legislacion solida que responsabi-
lice a aquellos que emplean la tec
nologia para difundir odio o expo-
ner la privacidad de las personas.

#LaRevistaDeACOP

La seguridad digital se
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Ante estas amenazas, la alfabeti-
zacion digital emerge como una
de las herramientas mas efectivas
para combatir la desinformacion.
Un estudio en Espafia con adultos
mayores de 50 afios reveld que
una accion formativa puede mejo-
rar significativamente esta capaci-
dad. Los resultados de este estu-
dio, en el que participaron 1.029
personas, mostraron que quienes
realizaron un curso de 10 dias
tuvieron mas acierto al identificar

noticias verdaderas o falsas. Este
hallazgo refuerza la importancia
de integrar programas de alfabe-
tizacion mediatica, especialmente
dirigidos a adultos mayores, un
grupo responsable del 80% de la
difusion de noticias falsas en redes
sociales como Twitter y Facebook,
segln investigaciones de la Uni-
versidad de Harvard.

La educacion mediatica no solo es
esencial para construir resiliencia
frente a la desinformacion, sino
que también permite fortalecer
la cohesion social y la confianza
en las instituciones democraticas.
La UNESCO ha enfatizado la alfa-
betizacion medidtica como una
solucion a largo plazo, con el fin
de capacitar a los ciudadanos pa-
ra consumir informacién critica-
mente y entender el papel de los
algoritmos y las plataformas en la
difusion de noticias falsas. De es-
ta manera, la alfabetizacion digital
deberia ser una competencia clave
en el sistema educativo, funda-
mental para crear una ciudadania
capaz de resistir la manipulacién
informativa y contribuir a la pro-
teccion de la democracia.
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La desinformacion es un enemigo
insidioso que socava las democra-
cias desde dentro, lo que afecta a
la confianza en las instituciones y
pone en riesgo la seguridad de los
ciudadanos. Las respuestas insti-
tucionales son pasos significativos
en la mitigacion de su impacto, pe-
ro el reto de la desinformacion no
puede ser enfrentado Unicamente
por las instituciones. Esta batalla
es una responsabilidad colectiva
y requiere de un esfuerzo concer-
tado entre gobiernos, plataformas
digitales, instituciones educativas
y ciudadanos.

En este contexto, la alfabetizacién
medidtica se presenta no solo co-
mo una solucion a largo plazo, sino
como una inversion esencial en la
defensa de la democracia. Promo-
ver una ciudadania critica, infor-
mada y capacitada para evaluar
la veracidad de la informacion es
crucial para construir una socie-
dad mas resistente a la manipula-
cion informativa. Este compromiso

deberia ser una prioridad en los
sistemas educativos, pues es en
las generaciones mas jovenes don-
de reside el poder de moldear una
sociedad en la que el acceso a la
informacion veraz sea un derecho
y la manipulacién, una excepcion.
Ademas, las instituciones y las pla-
taformas digitales deben asumir
un papel activo en el desarrollo de
iniciativas de concienciacién y en la
creacion de espacios seguros para
el didlogo publico.

N
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Por nuestra parte, los especialis-
tas en comunicacion politica, co-
mo garantes en el analisis, la trans-
mision y la contextualizacién de la
informacion, desempefiamos un
papel central en esta lucha. Nues-
tra labor también consiste en ser
mediadores de la verdad, respon-
sables de promover una comuni-
cacion transparente, ética y veraz.
Solo a través de la colaboracion y
del compromiso activo podremos
salvaguardar la verdad y prote-
ger nuestras democracias de los
efectos corrosivos de la desinfor-
macién. La defensa de la verdad
y la promocién de una ciudadania
critica, proactiva y bien informada
son hoy, mas que nunca, obligacio-
nes ineludibles para construir un
futuro mas democratico.

La desinformaciéon no debe ser
vista solo como un problema de
nuestro tiempo, sino como una lla-
mada de atencién que nos impul-
sa a fortalecer nuestros compro-
misos con la verdad.

#LaRevistaDeACOP
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La importancia de
comunicar de manera
eficaz en un contexto
de emergencia

El mes de octubre de 2024 sera recor-
dado por la tragedia ocasionada por las
intensas lluvias y multiples inundaciones
en zonas de la Comunitat Valenciana y
Castila-La Mancha, que han provocado la
muerte de mas de doscientas personas
e innumerables dafios fisicos, psicologi-
cos y materiales. Una semana después
de la catastrofe, Espafia sigue en estado
de shock, debatiendo intensamente so-
bre qué aspectos comunicativos se po-
drfan haber implementado para evitar
este nUmero indecible de muertes y qué
procedimientos y protocolos deben me-
jorarse para que no vuelva a suceder.

Los efectos devastadores de la DANA
se suman a otras emergencias que han
azotado a la sociedad espafiola en los
ultimos afios: que sirvan como ejemplo
la erupcion del volcan de La Palma en
2021, el impacto severo de la pandemia
mundial de la COVID-19 o las repercu-
siones de diversos fendmenos meteo-
rolégicos extremos como la borrasca
Filomena en 2021. Estos sucesos, y solo
se han sefialado tres, sirven como mo-
delo que explica la necesidad y la impor-
tancia de comunicar de forma eficaz en
contextos de emergencias, cuestion que
salva vidas.
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De este modo, el objetivo de este
breve texto consiste en presen-
tar la centralidad que adquiere la
comunicacion eficaz en estas si-
tuaciones. Asi pues, estudiaremos
lo sucedido con la DANA en la Co-
munitat Valenciana, no con el ob-
jetivo de desvelar posibles errores
que, no obstante, se observaran
por contraste, sino de mostrar la
centralidad de una comunicacion
eficaz en momentos de extrema
gravedad.

En primer lugar, una emergencia
es una situacion critica que ocurre
de manera inesperada, repentina
e imprevista, que puede poner en
riesgo vidas humanas y ocasionar
graves dafios materiales, y que
necesita de una respuesta rapida
y decisiva. A diferencia de una cri-
sis politica, corporativa u organi-
zacional, que precisa de un plan
de comunicacion estratégico, las
emergencias requieren de la ac
cién inmediata para evitar un dafio
mayor. Si para tratar de solventar

una crisis se elaboran planes de
comunicacion, en el caso de las
emergencias existen protocolos.

Si para solventar
una crisis se
elaboran planes

de comunicacion,
en el caso de las
emergencias existen
protocolos

En una situaciéon de emergencia co-
mo la vivida en la Comunitat Valen-
ciana debemos prestar atencién al
desarrollo de tres fases: el antes, el
durantey el después. Por las carac
terfisticas de lo ocurrido nos centra-
remos Unicamente en el antes y el
durante. Todo puede suceder muy
rapido, de manera que la determi-
nacion y la toma de decisiones son
caracteristicas esenciales.

AFONDO

En la fase previa a la emergencia
es relevante informar adecuada-
mente a la poblacion con el obje-
tivo de que se proteja. Debemos
comunicar lo que ocurre de mane-
ra precisa y clara. Existen diversos
mecanismos para avisar a la ciuda-
dania: mediante mensajes en re-
des sociales por parte de los Ser-
vicios de Emergencia, a través de
algun rétulo en las principales ca-
denas de television o mediante el
sistema ES-Alert, es decir, el envio
masivo de un breve texto explicati-
vO que alcance los teléfonos movi-
les de toda la poblacion implicada.

Hasta el momento, en la fase previa
de la posible tragedia, lo imprescin-
dible y mas decisivo es avisar a la
ciudadania de lo que ocurrird, que
se proteja y asf evitar el mayor nu-
mero de dafios posibles, en este
caso, el menor nimero de muer-
tes. En la fase previa a la emergen-
cia se requiere que las autoridades
competentes actlen con determi-
nacion y seguridad, la rapidez es
central, y la comunicacion debe ser
clara, concisa y dirigida a proteger a
la ciudadania, incluso empleando el
sistema de alarmas ES-Alert si la si-
tuacion lo precisa. Actuar con rapi-
dez y determinacion puede marcar
la diferencia entre la gestion exito-
sa de una emergencia y el empeo-
ramiento de la situacion.
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Ahora expliquemos la siguiente
fase de una emergencia: el du-
rante. En este punto, la comuni-
cacion continla siendo central,
pero adquiere una dimension di-
ferente. El objetivo de una comu-
nicacion eficaz en este momento
no se centra tanto en proteger a
los ciudadanos ante lo que pue-
de producirse, como en explicary
exponer de forma precisa lo que
sucede, generar tranquilidad, ser
empatico y proyectar una imagen
de gestién y control de la situa-
cién. En esta fase la designacion
de uno o varios portavoces es el
elemento clave.

En situaciones de emergencia,
la literatura y la experiencia su-
gieren que es vital designar un
portavoz técnico, alguien que
conozca de primera mano y ten-
ga experiencia en la emergencia
ocurrida, ya sea una catastro-
fe climatoldgica o una epidemia
mundial; es decir, una persona
capaz de trasladar a la ciudadania
de manera clara lo que esta ocu-
rriendo y aporte soluciones. Este
portavoz ofrecerd la sensacion
de control, demostrando que la
situacion es gestionable. La elec
cién de un portavoz técnico en
estas situaciones busca cumplir
los siguientes objetivos: claridad,
concision, rapidez en la transmi-
sion de informacién y la capaci-
dad de proyectar confianza.

N

En el ‘durante’ la
designacion de uno

0 varios portavoces
es el elemento clave
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Si por el contrario se contempla
la elecciéon de un portavoz poli-
tico, ya sea como Unico portavoz
0 como segundo junto al técnico,
debe transmitir seguridad, tem-
planza, cercania y determinacion.
La tarea de un portavoz politico
es generar confianza a la ciuda-
dania, transmitiendo que, a pesar
de la gravedad, se tiene un plan
para superar la grave situacion.
Lo que ha podido faltar en el ca-
so de la Comunitat Valenciana es
una figura que, desde el primer
momento, desde la noche del 29
de octubre, no titubé y haga sen-
tir a la poblacion que existe una
puerta de salida.

N

En la Comunitat
Valenciana ha
faltado una figura
que, desde el primer

momento, no titubé
y haga sentir que
existe una puerta de
salida

En estas situaciones, es funda-
mental proyectar una imagen
de utilidad y control, lo que hace
gue la designacion de un porta-
voz técnico siempre sea una bue-
na opcion. A veces, en politica, la
percepcion es igual de importante
0 mas que la realidad, por lo que,
incluso teniendo dudas, el men-
saje del portavoz debe ser claro,
conciso y transmitir seguridad vy
confianza. Para que una comuni-
cacion sea eficaz en contextos de
emergencias debe reunir estas ca-
racteristicas.

Normalmente, en situaciones tan
extremas como lo ocurrido en la
Comunitat Valenciana, la ciudada-
nia exige liderazgos fuertes, con
ideas claras, pero, sobre todo, con
capacidad de gestion. Es impres-
cindible que el portavoz designa-
do, ya sea técnico, politico o los
dos, proyecte una imagen de efica-
cia, que transmita datos concretos
y un plan de accién. En definitiva,
gue se muestre ante la opinidn
publica y la ciudadania como una
persona resolutiva y con una clara
vocacion de gestionar los dafios
de la catdstrofe.

En este sentido, el ejemplo del mi-
nistro Oscar Puente es ilustrativo.
Durante la emergencia se ha mos-
trado como una figura Util, proyec
tando en todo momento una ima-
gen de gestion. Toda su comunica-
cion estuvo orientada a resolver
conflictos, sefialando los proble-
mas de infraestructuras y desta-
cando el papel de los ingenieros y
el personal encargado de reparar
carreteras, autovias o las lineas de
alta velocidad. Su comunicacion
ha sido eficaz como consecuencia
de presentar de manera clara, con

AFONDO

fechas concretas y datos precisos,
los dafios de la DANAy los pasos a
seguir para resolverlo.

Oscar Puente se ha
mostrado como una
figura util, proyectando
en todo momento una
imagen de gestion

Después de todo lo comentado,
la comunicacidon en situaciones
de emergencia se convierte en un
elemento esencial, tanto en la fase
previa como durante la emergen-
Cia. La rapidez, claridad y determi-
nacion en la transmision de la in-
formacion pueden ser la diferen-
Cia entre el éxito o el fracaso. Una
comunicacion eficaz no solo infor-
ma y protege a la ciudadania, si-
no que también tranquiliza y guia
a las personas. La figura de un
portavoz técnico que gestione la
informacién precisay de un porta-
voz politico que proyecte confian-
za y liderazgo son fundamentales
para garantizar una respuesta co-
herente y ordenada.

#LaRevistaDeACOP
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Empatia real en la

Zona Cero

El 3 de noviembre, Espafia fue testigo de
uno de los momentos mas dificiles en
su historia reciente. En el contexto de la
mayor tragedia ecoldgica del pals, desen-
cadenada por una devastadora gota fria,
afectados y voluntarios se unieron para
organizarse, limpiar y recuperar lo perdi-
do en medio del caos.

Las autoridades, en un acto de apoyo y
cercania, decidieron realizar una visita
institucional a la denominada ‘zona cero’
de la catastrofe, con paradas en Paipor-
ta y Chiva, municipios gravemente afec
tados.

Este tipo de visitas involucra una com-
pleja coordinacion entre varias adminis-
traciones y fuerzas de seguridad. Ade-
mas de la presencia de los Reyes Felipe
y Letizia, se sumaron representantes
del ejecutivo nacional, el gobierno auto-
némico y las autoridades municipales.

Este despliegue organizativo suele plani-
ficarse con premura para poder realizar-
se en cuestion de horas y es ahi donde
pueden surgir problemas. En situaciones
de crisis, donde la desesperacion vy la
sensacion de abandono crecen entre los
afectados, algunos aspectos esenciales
tienden a pasarse por alto.

La planificacion de la visita parecia seguir
el mismo patrén de otros eventos institu-
cionales, ignorando que la magnitud del
contexto requeria una preparacion dife-
rente. La falta de andlisis de la situacion y
de coordinacién especifica fue evidente:
el equipo de seguridad y comunicacion
no anticipd el estado emocional de los
residentes ni las dificultades logisticas de
una visita a una zona en crisis. En un lu-
gar donde la tensién y la frustracién eran
palpables, cada detalle hablaba por sf so-
lo y subestimar el clima emocional tuvo
consecuencias mas que visibles.


https://x.com/driecel
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La planificacion de la
visita parecia seguir el
mismo patroén de otros

eventos institucionales,
ignorando que
requeria una
preparacion diferente

Durante el recorrido, la comuni-
cacion se volvidé un factor clave y
no solo en lo que se decia, sino en
como se transmitia. Las imagenes
del rey Felipe, calmado y sereno,
en medio de una lluvia de piedras,
palos y barro, sorprendié a quie-
nes fuimos invitados indirectos
a ese momento. La calma y una
disposicion sincera para escuchar
silencié los peores insultos. Este
gesto de cercanfa fue interpretado
como una muestra de empatia y
serenidad en un momento tenso
y dificil y, aunque no logré disipar
completamente el descontento,
envid un mensaje de respeto y
compromiso de la jefatura del Es-
tado basada en la humanidad vy el
apoyo.

La situacién, sin embargo, conti-
nud escalando y, en un momento
de tensién maxima, las imagenes
mostraron el rostro de la reina
Letizia manchado de barro y uno
de los escoltas de la comitiva con
una herida sangrante provocada
por una piedra. Fue un instante
que reflej¢ la intensidad de lairay
la rabia de los vecinos, emociones
que se tornaron tangibles y se
manifestaron en esta visita. Aun-
que tristes y dificiles, estas emo-
ciones fueron una representacion

humana del sufrimiento y la frus-
traciéon acumulados por quienes
se sentfan desprotegidos y aban-
donados por las instituciones en
medio de la tragedia.

No obstante, en medio de este
escenario de dolor y enojo, sur-
gieron también gestos que mos-
traron humanidad y empatia. Los
reyes, manteniéndose cerca vy
ofreciendo su consuelo y apoyo,
dejaron claro que comprendian
el sufrimiento de aquellos afecta-
dos. A pesar de la complejidad de
la situacion y del riesgo evidente,
demostraron con sus acciones
que la presencia institucional en
momentos de crisis no solo tiene
que ver con lo que se dice, sino
con cOmo se vive ese acompafia-
miento.

La presencia institucional
en momentos de crisis

no solo tiene que ver

con lo que se dice, sino
con cOmo se vive ese
acompaiamiento

PROTOCOLO

En Ultima instancia, la visita dejo
un poderoso mensaje: a través
del barro, las lagrimas y los abra-
zos compartidos, se pudo ver que
la humanidad se reconoce en el
otro, en el dolor y en la esperanza
que los une, mas allad de palabras
o formalidades.

La comunicacion no verbal del mo-
mento -los gestos, el contacto fi-
sico, la cercania- se convirtio en el
lenguaje que transmitid solidaridad
y empatia de forma clara y directa.
Fue un recordatorio de que, aun-
que imperfectas, estas visitas insti-
tucionales representan un esfuerzo
por acompafiar y reconocer el sufri-
miento en su forma mas humana.

Este episodio deja mucho que re-
flexionar y algunos puntos de me-
jora en la organizacion de futuras
visitas institucionales a zonas en
crisis. Sin embargo, también es un
testimonio de como, en medio de
la adversidad, el comportamiento
humano y la empatia pueden pre-
valecer, ofreciendo esperanza y
consuelo incluso en las horas mas
oscuras.

#LaRevistaDeACOP
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Entrevista a
Ramon Salaverria

Autor del informe ‘Combatiendo las mentiras

repetidas: el impacto del fact-checking en las falsedades

persistentes de los politicos’

“Una de cada cuatro

comprobaciones de hechos del
discurso politico en Espaia son
afirmaciones falsas repetidas”

Los investigadores lrene Larraz, |avier
Serrano-Puche y Ramén Salaverria
abordan el impacto social de la desin-
formacion en el discurso politico e iden-
tifican los patrones mas utilizados por
los politicos para repetir desmentidos.
Hablamos con uno de los coautores del
informe, Ramon Salaverria, catedratico
de periodismo en la Universidad de Na-
varra.

Segun su informe, tras analizar 1.204
verificaciones de hechos realizadas
por la organizaciéon de verificacion
Newtral, en Espaia los politicos re-
piten una de cada cuatro falsedades.
;Qué otros datos destacaria de su in-
vestigacion?

Nuestra investigacion surge de la colabo-

raciéon institucional entre la Universidad =


https://x.com/irenelarraz
https://x.com/jasepuch
https://x.com/rsalaverria
https://drive.google.com/file/d/1fuAAtoU1SJVx48ZydS7EDtr_IDrCuqwZ/view
https://drive.google.com/file/d/1fuAAtoU1SJVx48ZydS7EDtr_IDrCuqwZ/view
https://drive.google.com/file/d/1fuAAtoU1SJVx48ZydS7EDtr_IDrCuqwZ/view

de Navarra y Newtral, en el seno
del proyecto europeo Iberifier, un
observatorio ibérico de medios di-
gitales. Revela no solo que una de
cada cuatro comprobaciones de
hechos del discurso politico son
afirmaciones falsas repetidas, sino
que la media de repeticiones de
desmentidos es de cuatro veces,
aungue hemos detectado casos
en los que se alcanzan niveles mas
elevados.

(Qué estrategias emplean los
politicos que mas repiten des-
mentidos?

Hemos podido identificar cinco
tacticas frecuentes para difuminar
esa linea entre el engafio y la auto-
correccion. La primera es la de las
‘variaciones matizadas’, que consis-
te en rehuir del desmentido origi-
nal, introduciendo algin matiz que
modifique ligeramente la afirma-
cion falsa original, pero sin cambiar
lo sustancial del discurso.

N
“Hemos podido
identificar cinco
tdcticas frecuentes

para difuminar esa
linea entre el engano
y la autocorreccion”

La segunda es la de la ‘manipula-
cion de datos' o el uso torticero de
algunos como aparente forma de
justificar que la declaracion origi-
nal fue correcta. Es decir, se usany
seleccionan datos a voluntad para
manipular el discurso.

La tercera tactica identificada, ‘ata-
gues multilaterales’ hace referencia

a las sucesivas repeticiones de una
falsedad a través de otros portavo-
ces 0 personas que forman parte
de una organizacion politica y que
respaldan dicho discurso. Esta ac
cién creemos que responde a una
estrategia desinformativa y no a
una confusiéon puntual.

La siguiente y cuarta tactica es la
‘calificacion del discurso’, aquella
en la que se incorporan matices
de manera que se resitla el mar-
co discursivo en un territorio dife-
rente, alejandose del ambito de la
desinformacion.

Por ultimo, encontramos la repe-
ticion acumulativa’, que popular-
mente podria identificarse con el
‘martilleo’ de afirmaciones falsas.

¢Han observado algun tipo de
desinformacién politica comuin
en las verificaciones?

La investigacion no profundiza en
la cuestion tematica, sino en el ha-
bito de la recurrencia y repeticion
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de la mentira, es decir, analiza en
qué medida afirmaciones que ha-
bian sido desmentidas eran repe-
tidas posteriormente por repre-
sentantes politicos, haciendo caso
omiso al desmentido realizado por
un verificador -en esta investiga-
cién nos apoyamos en el trabajo
de Newtral-.

;Qué opina del fenémeno de la
desinformacién y de su auge en
plataformas y medios?

Haciendo una reflexion un poco
mas general, y en lo que atafie al
periodismo, actualmente el pro-
tocolo tiende a reproducir el dis-
curso politico con independencia
de si incluye una afirmacion falsa
0 correcta. Simplemente lo que se
hace es poner comillas a una de-
claracion porgue un politico ya lo
ha pronunciado, sin valorar o con-
textualizar, o, mejor dicho, sin de-
terminar si una afirmacién forma
parte de un discurso que ha sido
ya previamente desmentido. Por
ello, necesitamos un periodismo

#LaRevistaDeACOP
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que actle con un mayor criterio
a la hora de manejar afirmaciones
que han sido desmentidas y unos
medios de comunicacion y repre-
sentantes politicos que rindan
cuentas mejor de las afirmaciones
que hacen.

N\

“Necesitamos un

periodismo que actue
con un mayor criterio
a la hora de manejar
afirmaciones que han

sido desmentidas y
unos representantes
politicos que rindan
cuentas mejor de las
afirmaciones que
hacen

La investigacion menciona el
efecto de verdad ilusoria, que
sostiene que las personas ten-
demos a creer en un mensaje
que se ha repetido muchas ve-
ces, que nos resulta familiar.
¢Cémo impacta este fenémeno
en la percepcion publica cuando
se repiten falsedades?

En el &mbito del debate ideoldgico,
en muchas ocasiones pesa mas la
adhesion al lider o al partido poli-
tico que la evidencia empirica. Es
decir, las personas mas afines o las
que forman parte del propio parti-
do politico tienden mas a adherirse
a aquellas afirmaciones realizadas
por sus lideres con independencia
de gue sean verdaderas o incluso
aunque den evidencias de que son
falsas. Las dinamicas de las redes
sociales han acrecentado este

#LaRevistaDeACOP

fenémeno. Creo que es una de las
sefiales mas preocupantes de la
degradacion del discurso politico,
en particular, y publico, en general,
podriamos decir. También pienso
que es algo a lo que los politicos y
los propios medios de comunica-
cion deberfan poner coto porque,
en muchas ocasiones, en el ambito
del ecosistema mediatico espafiol
se ha verificado una tendencia a la
polarizacion ideoldgica de los pro-
pios medios. Creo que entre todos
estamos contribuyendo a que el
clima sea poco respirable.

;Pierde validez desmentir un
dato fuera de tiempo, cuando
ya se ha hecho viral?

Este es un viejo problema de la
correccion informativa. Llega mu-
cho mas lejos el contenido original
que su eventual correccion. Y este
también es un problema al que se
enfrenta, de manera constante,
la actividad del fact-checking, que
lucha contra afirmaciones que en
ocasiones son ciertas, pero que en

muchas otras se verifican como fal-
sas que ya han llegado a la ciudada-
nfa. Por tanto, desmentir esas afir-
maciones gue ya se han instalado
en la opinién publica resulta muy
dificil, mas adn cuando los propios
portavoces y responsables de las
mismas reinciden en esos discur-
sos. Que un politico reconozca o
matice alguna informacién es algo
que ocurre con una excepcionali-
dad tal, que seria objeto de noticia
en sf mismo.

“Que un politico
reconozca o

matice alguna
informacion es algo

que ocurre con una
excepcionalidad tal,
que seria objeto de

noticia en si mismo”

;Como afecta la reiteracion de
falsedades a la confianza en los
medios y la politica?

Este estudio revela que la desin-
formacién es un problema social,
que tiene multiples responsables
y que no se agota en un problema
de medios de comunicacion. De
hecho, creo que la clase politica
en su conjunto deberfa reconocer
la importante parte de respon-
sabilidad que tiene en todo este
este fendmeno de la desinforma-
cién. Por ejemplo, no serfa un mal
comienzo empezar a enmendar-
se cuando reciben desmentidos
y no perpetuar esas falsedades
publicamente, con el fin de hacer
mas respirable el ambiente publico.



N

“Que un politico
reconozca o matice
alguna informacion es

algo que ocurre con
una excepcionalidad
tal, que seria objeto de
noticia en si mismo”

;Como afecta la reiteraciéon de
falsedades a la confianza en los
medios y la politica?

Este estudio revela que la desin-
formacion es un problema social,
que tiene multiples responsables
y que no se agota en un problema
de medios de comunicacién. De
hecho, creo que la clase politica
en su conjunto deberia reconocer
la importante parte de respon-
sabilidad que tiene en todo este
este fendmeno de la desinforma-
cion. Por ejemplo, no seria un mal
comienzo empezar a enmendarse
cuando reciben desmentidos y no
perpetuar esas falsedades publi-
camente, con el fin de hacer mas
respirable el ambiente publico.

Algunas de las verificaciones
analizadas hacen referencia a
temas como migracién, pensio-
nes, cambio climatico...

Hay que tener presente que las
estrategias de desinformacion sue-
len incidir precisamente en temas
socialmente polémicos. Por eso,
no es de extrafiar que las narra-
tivas desinformativas se concen-
tren en temas como la migracion,
el cambio climatico, cuestiones de
géneroy, por supuesto, cuando es-
tamos en un tiempo preelectoral

o directamente de campafia elec
toral, en el debate partidista. Este
tipo de temas son los que habitual-
mente desencadenan las desin-
formaciones en los discursos, por-
que estan asociados a una cierta
visceralidad. Y a partir de ahi, uno
podria pensar que los politicos se
aprovechan de esos temas preci-
samente para tratar de ganarse
adeptos a través de esas estrate-
gias un tanto desinformadas como
revela este estudio.

;Qué papel deben desempeiiar
los profesionales de la comuni-
cacion politica en la lucha con-
tra la desinformacion?

Creo que, en general, todos los pro-
fesionales de la comunicacion de-
berfamos mejorar nuestros estan-
dares de transparencia y de ren-
dicién de cuentas, ser mucho mas
claros en las fuentes de las cuales
hemos recibido una informacion,
el tipo de tratamiento informativo
que se ha dado a dicha informa-
cion, cual se publicay cual no.
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Por ejemplo, las organizaciones
de verificacion informativa que
aspiran a tener una acreditacion
internacional, se someten anual-
mente a procesos de andlisis, de
evaluacion de sus protocolos, de
sus metodologias de verificacion,
de sus estandares de transparen-
cia y de rendiciéon de cuentas. Eso
es lo que les otorga uno de los dos
sellos internacionales existentesy,
con ello, una garantia de profesio-
nalidad de su labor.

“Todos los
profesionales de

la comunicacion
deberiamos mejorar

nuestros estdandares
de transparencia

y de rendicion de
cuentas”

#LaRevistaDeACOP
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Sin embargo, los medios conven-
cionales carecen de este tipo de
estandares. Algunos publican sus
principios editoriales, pero luego
no explican cudles son sus pro-
tocolos, sus metodologias de ma-
nejo de la informacion... son muy
opacos en lo que se refiere a su
financiacién. Y me parece que, en
este contexto, la aplicacion del
Reglamento Europeo de libertad
de medios de comunicacion exi-
gird unos mayores estandares de
transparencia a todos los medios
y, en consecuencia, hara frente a
la crisis de confianza que actual-
mente tiene la ciudadania con
ellos.

Dada la sobreinformacion ac-
tual, ;cree que el ciudadano tie-
ne las herramientas adecuadas
para detectar bulos y fomentar
el pensamiento critico?

Hay grandes dudas de que la ciu-
dadania esté en condiciones de
poder enfrentarse a esta avalan-
cha de polarizaciéon y desinforma-
cion. De entrada, sugeriria a cual-
quier persona una mayor diversi-
dad y seleccion en las fuentes que
consume. Diversidad en el sentido
de buscar y escuchar voluntaria-
mente discursos que no estén di-
rectamente alineados con nuestra
vision ideoldgica de la realidad, pa-
ra tratar de desafiarnos a nosotros
MIiSMOS.

Creo que cuando achacamos a la
clase politica la polarizacion, en el
fondo también deberiamos mirar-
nos en nuestro propio espejo. La
ciudadania tiene comportamientos
de consumo mediatico muy polari-
zados. Hay una clara resistencia a
exponerse a impactos mediaticos
que desaffen nuestra vision ideolo-
gica del mundo.

#LaRevistaDeACOP
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“La ciudadania tiene
comportamientos de

consumo medidtico
muy polarizados”

¢Cémo cree que la Inteligencia
Artificial influira en la verifi-
cacion de datos y en la lucha
contra la desinformacién? ;Qué
retos presenta para los verifica-
dores?

Este 2024 estd siendo singular-
mente importante desde el punto
de vista de procesos electorales
a escala mundial. Habia un enor-
me temor a la incidencia de las
estrategias de IA como recurso
para diseminar la desinformacion.
Se han verificado unos cuantos
ejemplos de utilizacion de falsifi-
caciones mediante |A: de voz, de
videos... los llamados deepfakes.
No obstante, la valoraciéon de este
sUper afio electoral es que la in-
cidencia no ha terminado siendo
tan traumatica o grave como se
temfa inicialmente.
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Internacionales
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Washington
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En la piel social del
momentum politico

del mundo

Las elecciones en Estados Unidos son,
sin duda, uno de los eventos politicos
de mayor relevancia mundial. Este pro-
ceso electoral impacta directamente en
la economia, la politica exterior y las di-
namicas sociales en practicamente to-
dos los rincones del planeta. La atencion
internacional que atraen se siente con
fuerza en las calles de Washington D.C,
con cientos de medios de comunicacion
acreditados y observadores de multiples
palses que estabamos alli para analizar
in situ el desarrollo del proceso electo-
ral. Un ejercicio netnografico que nos ha
permitido poner el foco en las narrativas
construidas por ambos candidatos, ana-
lizar la atmosfera preelectoral y calibrar
las emociones en el dia de las elecciones:
de la esperanza al miedo, de la euforia a
la frustracion.

Visitamos uno de los colegios electorales
que llevaba semanas recibiendo votan-
tes como parte del sistema de ‘early vo-
ting’, una modalidad de votacién anticipa-
da que permite a los ciudadanos emitir
su voto antes del martes 5 de noviembre
para facilitar la participacion de quienes
no pueden acudir ese dia, laboral, por
cierto. El proceso en los centros de vo-
tacion esta guiado por voluntarios y vo-
luntarias que velan por el cumplimiento
de los protocolos de identificacion, va-
lidacién, eleccion y verificacion final del
voto. Nuestra presencia como observa-
dores internacionales fue recibida con
una mezcla de orgullo y gratitud, espe-
cialmente ante las amenazas de fraude
que proyectaba el ala trumpista.



Nuestra primera toma de contac
to con este centro de votacion nos
dio una clave: mujeres octogena-
rias y afroamericanas eran la sefial
inequivoca de que estaban cons-
truyendo una especie de muro de
contencién. El partido demdcrata
trabajaba en la estrategia de que
el voto femenino podria darle
ventaja a la segunda mujer que
intentaba llegar a la Casa Blanca,
pero, a diferencia de Hillary Clin-
ton, Kamala Harris no quiso o no
pretendid usar este mensaje para
capitalizar de manera mas eviden-
te el voto femenino, si bien es cier-
to que tuvo apenas 100 dias para
instar a las mujeres a unirse en
torno a los derechos del aborto o
para intentar colocar el mensaje
de su plan de gobierno para aliviar
el coste de la cesta de la compra
de la clase trabajadora.

Nuestros dias en Washington D.C,
terreno demdcrata garantizado,
contenian en su atmdsfera una
tensa calma. Mas alla de los carte-
les invitando al voto y la presencia
de medios internacionales en el
entorno de la Casa Blanca y el Ca-
pitolio, una parte de la ciudadania

transmitia con prudencia su capa-
cidad de evitar el segundo man-
dato de Trump. Los que apenas
ocultaban su euforia eran los se-
guidores del partido republicano,
que se mostraban mas convenci-
dos, alegres y divertidos.

El Partido Demdcrata eligié esta-
blecer su cuartel general electo-
ral el dia D en la Universidad de
Howard, a apenas tres kilometros
de la Casa Blanca, en Washington
D.C. Un espacio iluminado con lu-
ces, musica y pantallas gigantes,
donde miles de seguidores se
congregaron Con sonrisas pru-
dentes y esperanza contenida.
Controles de seguridad superlati-
vos, detectores de metales y pe-
rros policia patrullaban el perime-
tro. Una vez dentro, observamos
cOmMo mujeres jovenes, personas
afrodescendientes y grupos de
amigos aprovechaban la oportu-
nidad para tomarse selffies junto al
autobus oficial de Kamala Harris a
la entrada del recinto. Los cantos
y vitores no cesaban mientras los
primeros resultados empezaron
a proyectarse en las pantallas gi-
gantes.

OBSERVADORES ELECCIONES USA

Sin embargo, a medida que avan-
zaba la noche, la energia se fue
transformando. Las actualizacio-
nes en las pantallas ya no arranca-
ban los mismos aplausos de antes,
de hecho, empezaron a provocar
susurros y miradas de preocupa-
cién cuando se tefilan de rojo los
estados bisagras. Cada nuevo re-
sultado era como un leve pinchazo
al entusiasmo que llenaba el cam-
pus de la Universidad de Howard
Y, poco a poco, el bullicio fue reem-
plazado por un silencio que crecia,
casi palpable, como un globo que
pierde aire lentamente. Los rostros
ya no eran de celebracion, sino de
desconcierto.

Las personas alli presentes comen-
zaron a marcharse en silencio, co-
mo retirandose de una fiesta que
habia perdido su energia. La deba-
cle final llegd cuando el portavoz
de campafia anuncié que Kamala
Harris no haria declaraciones esa
noche ante sus seguidores, confir-
mando que el clima de decepcién
habia vencido. Trump habia gana-
do las elecciones.

El dia después, Kamala Harris eligio
de nuevo su alma mater, Howard,
el corazdn del intelecto. Y alli reco-
nocio la derrota: “No se desespe-
ren”, sentencio.

#LaRevistaDeACOP
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Emilio Doménech

Dias antes de que los estadounidenses
acudiesen a las urnas, y sin saber toda-
via el resultado que dejaria la jornada del
5 de noviembre, las elecciones de EEUU
fueron el tema de debate del Ultimo
B&P del afio en Madrid. Acostumbrado
a analizar la politica estadounidense en
television y plataformas, Emilio Domé-
nech (Nanisimo) compartio, en un Bas-
tardo Hotel abarrotado, datos, mapas y
experiencias personales para analizar la
complejidad de la politica estadouniden-
se desde todas las perspectivas posibles:
sociologia, economfa, marketing, urba-
nismo, estadistica y redes sociales.

Hablamos de Elon Musk, Taylor Swift,
George Clooney y hasta del Animal Cros-
sing. Para que digan que la politica es
aburrida.

Emilio Doménech es periodista,
fundador de @WATIF_es y analis-
ta de USA en La Sexta.

@Nanisimo
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UNA CANA CON BEERS & POLITICS
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"2020 no se explica
si no es gracias a las
mujeres negras”

Y

“Hay una tendencia de
los latinoamericanos

“Los estados republicanos
tienen la idea de que una
alta participacion les
perjudica”

. “Kamala Harris esta
hacia el bando mejorando su margen con

republicano, con la respecto a Biden en los
ayuda de las burbujas suburbs”

algoritmicas”

N N

“Hay un problema con
Trump y EE. UU. en las
encuestas: como las

“En el momento en
que hay muchos
demdcratas
acojonados, que dicen
que van a perder, algo
estd pasado que no
estamos sabiendo ver”

Y

“Se estd produciendo
esa vibe shift y por eso
ganard Harris”

“EE. UU. esta yendo
hacia la derecha,
el votante también.
El votante bisagra
de 2018/20 esta
virando hacia los
republicanos”

N

“Parece que se
estd produciendo
un realineamiento

del voto por raza:
negros, latinos y,

. especialmente,
fracasar, se ajustan alo que  egqyr g Jos suburbs, a las
dice el resto de sondeos soccermums”

#LaRevistaDeACOP



IAGO MORENO
- @lagoMoreno_es

Especialista en Politica
Digital

#LaRevistaDeACOP

¢un Netflix para cada
partido? PSOEplay y las
plataformas OTT

Sila unidad minima de la vida es el geny
la unidad minima de la materia es el ato-
mo, la unidad minima de la comunica-
cién politica en tiempos de plataformas
digitales parece ser el contenido. Se tra-
ta de un término borroso, difuminado,
que sin embargo hemos normalizado
en nuestro lenguaje politico cotidiano y
que nos sirve para hablar tanto de un
spot, como de un afiche, una infografia
de ‘guerrilla’ o una bateria de memes
afilados contra el adversario. Aunque
quizas esa indeterminacion, ese vacio,
es lo gue nos sirve para entendernos
en tiempos donde la revolucién perma-
nente de los medios digitales nos impo-
ne siempre nuevos codigos, formatos y
lenguajes; a veces mas rapido del tiem-
po que tardamos en encontrar un nom-
bre para ellos.

En cualquier caso, si el contenido es la
nueva unidad minima de la comunicacion
politica digital - y no la palabra, el marco,
la metafora, el discurso, el eslogan o las

balas de argumentario - scual es el con-
tenedor? Esta pregunta es clave, aunque
la mayor parte de actores politicos no
puedan dar una respuesta de la que es-
tar orgullosos.

Efectivamente, el ‘contenedor’ mas habi-
tual de estos contenidos son las propias
plataformas digitales, donde se dejan
llevar por las mareas de likes y comparti-
dos hasta acabar en el fondo de un feed.
Ahora bien, asi como acaban 500.000
millones de toneladas de plastico en el
fondo del mar cada afio y no confundi-
mos un contenedor amarillo con el mar,
contentarnos con este ‘contenedor’ na-
tural -contaminante de nuestras vidas
digitales e impractico para los partidos-
no parece una respuesta viable. ;Pero
qué alternativas hay?

En un intento de organizar el acceso a los
contenidos que crean para cada platafor-
ma, archivarlos y organizarlos, el PSOE ha
estrenado recientemente su plataforma


https://twitter.com/IagoMoreno_es

PSOEplay. Su apuesta se entiende
mejor en forma de pregunta. ;Y si
en vez de buscar los contenidos en
un laberinto de cuentas y canales
organicas o de tener que bucear
por carpetas de Google Drive has-
ta encontrar un archivo llamado
spot_elecciones_final_ultimaver-
sion_corregida.mp4, hubiese una
plataforma como Netflix o HBO
que te permitiese visualizar y des-
cargar cada contenido?

Como minimo, resulta innegable
que a cualquier activista, simpati-
zante o militante le resultaria mas
intuitivo  encontrar  contenidos
en una plataforma que en un ar-
chivo de documentos en la nube.
Solo por eso, ya hablamos de una
apuesta sugerente con infinidad
de aplicaciones. En Ferraz parecen
ser conscientes de esta novedad y
por eso presumen internamente
de que “esta es la primera plata-
forma interactiva en su clase en el
ambito politico, no solo en Espafia,
sino también en el mundo”.

En la practica, la aplicacion aun es-
ta en construccion. No obstante, su
forma inicial nos da a entender que
el resultado final sera algo asf co-
mo un Netflix socialista donde los
ciudadanos podran zapear por to-
dos los contenidos relevantes para
conocer la actividad del partido -ri-
flas parlamentarias, spots, ruedas
de prensa- a la vez que consumir
otros contenidos mas livianos -po-
dcasts, entrevistas- 0 mas aguerri-
dos -materiales ‘de guerrilla’ que
compartir contra el adversario-.

N

“El resultado final
serd algo asi como
un Netflix socialista

donde los ciudadanos
podrdn zapear por
todos los contenidos
relevantes”

ESTRATEGIAS DIGITALES EN COMPOL

A la espera de conocer cdmo se
concreta el uso de esta platafor-
ma, el movimiento tendria sen-
tido. Las llamadas Plataformas
OTT (Over-the-Top, por sus siglas
en inglés) surgieron para hacer
directamente accesible a los ciu-
dadanos a través de internet todo
tipo de peliculas o series sin que el
usuario dependa de la programa-
cion de la television o tenga que
ir y volver a un videoclub. Hoy, la
operacion vendria a repetirse en
contra de las aplicaciones digitales
y son los partidos quienes cons-
truyen estas plataformas para
no depender de la programacion
-algoritmica, politica y emocional-
de los grandes gigantes digitales.
Ahora bien, estén precavidos:
ninguna solucidon que podamos
proveer los consultores a este ni-
vel permitira a los ciudadanos ele-
gir facilmente si quieren ver una
politica espafiola mas cercana a
Borgen o Baron Noir que a un Me
Llamo Juan. No todo estd en nues-
tras manos.

#LaRevistaDeACOP
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ANNA CARULLA
- @annacarulla

#LaRevistaDeACOP

Conectar con los

jovenes: TikTok y

la

necesidad de atinar
en el formato

Normalmente se menosprecia TikTok.
Parece una red social banal utilizada so-
lo por jévenes para consumir videos gra-
Ciosos, repetir trends o aprender recetas
de cocina en menos de un minuto. Lo
cierto es que el espectro de usuarios es
cada vez mas amplio y no solo interpela
a jovenes, aungque puedan seguir siendo
el publico principal. Por otro lado, y te-
niendo en cuenta que en TikTok se pasa
mucho tiempo, podemos deducir que no
estan ahi Unicamente por la broma. Y si,
es adictivo; los videos suelen ser cortisi-
mos y abunda la satira. Pero no conviene
pensar que con seguir un trend o hacer
un meme el asunto ya esta cubierto.

Esto ha llevado a apostar por estrategias
erréneas: muchos perfiles vinculados a
partidos y candidatos suelen priorizar
el meme por delante de cualquier otro
tipo de contenido o sumarse a determi-
nadas tendencias sin pensarlo mucho.
Esto se puede problematizar: también
se consumen sucesos, moda, teorfas de
la conspiracion, noticias, etc. De hecho,
el 80% de jovenes (Informe Juventud
en Espafia 2020 del Injuve, 2021), cuan-
do quiere naticias, las busca online. En
consecuencia, es esperable que reciba
contenido politico. Y, como en todos los
formatos, es evidente que hay que adap-
tar el lenguaje y el ritmo, pero no se tie-
ne por qué recurrir a la banalizacion. Lo
que comunicamos en TikTok no se puede

N

"No conviene pensar que

con seguir un trend o hacer
un meme ya estd cubierto”

reducir al meme y mucho menos al me-
me mal ejecutado.

Partiendo de aqui, es interesante conocer
qué preferencias tienen los v las jovenes
en esta plataforma. Podemos acercarnos
de dos maneras: por un lado, hablando
directamente con ellos y, por otro, fijan-
donos en los videos con mas éxito. Lo pri-
mero no es facil, ya que requeriria de una
muestra significativa, pero intenté apro-
ximarme en mi trabajo sobre 'El papel
de TikTok en la opinién politica juvenil’
(Beers & Politics, 2024). Lo segundo tam-
poco es sencillo: el nimero de visualizacio-
nes, likes 0 comentarios puede ser un cri-
terio engafioso. A veces los videos se com-
parten y comentan precisamente porque
generan rechazo y con el fin de burlarse.
Para eso podemos detenernos en los co-
mentarios. Pero vayamos por partes.

En las entrevistas focales llevadas a cabo
para este trabajo con jévenes se lanza-
ron preguntas genéricas y se ensefiaron
videos publicados por partidos. Se pudo


https://x.com/annacarulla
https://beersandpolitics.com/el-papel-de-tiktok-en-la-opinion-politica-juvenil/
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observar que TikTok era la fuente
de informacion mas mencionada,
normalmente vinculada al consumo
pasivo (el contenido politico apare-
cia en su FyP). En cuanto al formato,
hay tres puntos claves que se men-
cionaron en todas las ocasiones y
que pueden funcionar como mini-
mos a cumplir en esta plataforma:

1) El lenguaje debe ser breve, sim-
ple y directo (explicaciones cortas
y comprensibles, si no, aburre).

2) El inicio tiene que llamar la aten-
cion (hay que despertar interés).
3) Contextualizar es crucial (no po-
demos dar por supuesto que es-
tén al dia de todo).

Y, de acuerdo con estos criterios,
la tipologia de videos que mas gus-
taron fue:

1) Pantalla verde (alguien que expli-
ca algo con una imagen de fondo).
2) Reportaje (alguien que acude al
lugar de los hechos para informar
desde ah).

3) Fragmentos de intervenciones
parlamentarias (o similares).

4) Fragmentos de meetings o en-
trevistas.

En estas conversaciones, los me-
mes y los trends siempre quedaban
en Ultimo lugar y, de hecho, se los
tomaban mal. Cuestionaban que
la politica tuviera que llegar al ridi-
culo para interpelarlos y coincidian
en decir que se notaba que quien
los hace no conecta con ellos (es-
taban mal hechos y les daba crin-
ge). ¢Esto quiere decir que mejor
no usarlos? No, pero quiza fijarse
mas en donde se publica y por
qué. Los videos personales tam-
poco terminaban de convencer:
no resultaban coherentes con los
perfiles de los partidos y se vefan
forzados y desconectados.

N

“Los videos personales
no resultaban
coherentes con los

perfiles de los partidos
y se veian forzados y
desconectados”

Tiene 53k seguidores.

TENDENCIAS

Esto conecta con una cuestion
clave: deberfamos distinguir entre
perfiles para hacer el contenido.
No es lo mismo el perfil de un par-
tido, que el de un candidato, que el
de un generador de contenido (de
hecho, los perfiles personales pa-
recen funcionar mas que los de los
partidos). Para ejemplificar esto,
podemos echar un vistazo a unos
ejemplos:

Los tres videos mas populares sobrepasan el millén de

visualizaciones.

Los dos primeros recogen intervenciones en el Congreso.
Los comentarios con mas /ikes manifiestan apoyo, aunque
también la idea de que todos son iguales.

En el tercer video se sigue un trend de burla hacia Pedro
Sanchez. Los comentarios con mas /ikes son negativos: no se
entiende que el video salga de la cuenta de un partido.

#LaRevistaDeACOP



TENDENCIAS

+ Tiene 16,1k seguidores.

¢+ Sus tres videos mas populares
corresponden a intervenciones en el

+ Tiene 157k seguidores.
+  Tiene cinco videos que sobrepasan el millén

Parlament de Catalunya y a una entrevista. 1,9M.

El primero sobrepasa el millon de .

visualizaciones.

« Los comentarios con mas likes son de

apoyo.

+ 1,3M de seguidores.

< Elvideo més visto asciende a los 20M de .

visualizaciones.

«  Los tres videos mas vistos son memes. .
En general, los comentarios cuestionan
(muchos se preguntan si es una cuenta

falsa).

Para completar la investigacion,
harfa falta una revision mucho
mas exhaustiva de perfiles que
tuviera en cuenta ciertas varia-
bles: si se pagd publicidad, si hay
trolls, cual era el objeto concreto
de esos videos, etc. Pero, a simple
vista, podemos constatar que se
necesita atinar mas en los forma-
tos y que la efectividad de ciertas
maniobras esta en entredicho. Las
redes sociales estan en el core de
los y las jovenes: son centrales en
su socializacién. A diferencia de
otras generaciones, las usan para

#LaRevistaDeACOP

de visualizaciones; el que mas asciende a

Todos corresponden a intervenciones

en el Congreso de los Diputados. Los

comentarios con mas likes son de apoyo.

© 4,8M de seguidores.

Sus videos mas vistos sobrepasan los 20M

de visualizaciones.

N

Si comprendemos
el papel que tienen
las RRSS, debemos

entender que no
todo vale y afinar en
lo que se publica

interaccionar, informarse y buscar
opinién. Si comprendemos el papel

El mas visto, con 2,5M de likes, es un trend
en el que expresa cuestiones de su vida
personal. Los principales comentarios son
de apoyo.

que tienen, debemos entender
que no todo vale y afinar en lo que
se publica. De hecho, lo forzado
puede sumar a la desafeccion.

Para terminar, concluyo con dos
testimonios que participaron en
el trabajo y que dan buena mues-
tra de lo explicado en este articu-
lo: “sEsto lo ha colgado un parti-
do? Yo no sé lo que dicen, pero
mi voto no lo tienen”. “Si el afio
que viene voy a votar, igual voto
lo que mas me haya gustado en
TikTok".



MANUEL RODRIGUEZ
@ManuRodriguezCC

Consultor politico y de
innovacioén social en
Camara Civica

Una guia para hacer
comunicacion politica

anti racista

‘¢Has presenciado una situacion racista?
¢Has sido victima? Seguramente habrds sen-
tido rabia, impotencia y/o dolor. Nosotras
también hemos sentido estas emociones y
otras muchas. Lo que hemos hecho ha sido
politizar nuestra rabia, organizar nuestra in-
dignacion”.

Asf comienza la introduccién de la Guifa
Antirracista, editada desde Alianza por
la Solidaridad-ActionAid y Espacio Afro.
Se trata de un compendio que recoge el
contenido de varias formaciones de la
Escuela Antirracista organizada por am-
bas organizaciones, con el objetivo de
abordar qué es el racismo, como actua
y qué es lo que se puede hacer como
jovenes para luchar contra el racismo.
Incluye contenidos de los talleres ¢Co-
mo ser antirracista? por Moha Gere-
hou, diversidad y disidencias sexuales
(Esther Mayoko), la representaciéon en
medios de comunicacion de las perso-
nas africanas y afrodescendientes con
perspectiva de género (Lucia Mbomio) y
Copiay error (Rubén H. Bermudez).

El documento, realizado con el apoyo
econdémico del Ayuntamiento de Ma-
drid, representa una guia basica sobre
como impulsar procesos de comunica-
cién politica antirracista. Comienza con
un glosario en el que aclara conceptos
que a menudo generan confusion en el
lenguaje cotidiano, como racismo, colo-
nialismo, diversidad, personas racializadas,
etc. Este punto de partida facilita que
cualquiera pueda acercarse con una
terminologfa clara. A continuacion, nos

ofrece una serie de pildoras de con-
tenido extraidas de los talleres de las
personas referenciadas mas arriba. De
cada una de ellas podemos extraer al-
gunas lecciones.

N

La Guia Antirracista
representa una guia bdsica

sobre como impulsar
procesos de comunicacion
politica antirracista

#LaRevistaDeACOP



EN LOS MARGENES

“Como dar cuenta de nuestras his-
torias cuando nos han negado el
nombre, el recuerdo, el cuerpo en
el territorio o el archivo? ;Cémo dar
cuenta de nuestras historias cuan-
do nos han negado la humanidad
misma?” Esta frase del taller de
Esther (Mayoko) Ortega, pronun-
ciada junto a la ministra de Igual-
dad Racial de Brasil, Anielle Fran-
co, nos permite reflexionar sobre
una parte principal del trabajo de
las personas que se dedican a la
comunicacion politica: crear his-
torias. Disefiar campafias y selec
cionar mensajes desde hace afios
depende de un buen storytelling
como forma de captar la atencion
del publico, lograr su identificacion
con nuestra causa y su moviliza-
cién. Pero claro, ¢(qué pasa cuando
esas historias lanzadas desde las
instituciones no tienen en cuen-
ta las vivencias personales de las
personas no blancas?

#LaRevistaDeACOP

A poco que se preste atencion, la
ausencia de contenidos educativos
sobre las comunidades africanas
y afrodescendientes de Espafia
es ensordecedora. Lo mismo su-
cede respecto a la invisibilizacion
en cuanto a la creacion de guetos
educativos, el racismo institucio-
nalizado a la hora de tratar con la
administracion (sea para conse-
guir papeles o en el trato con la
autoridad cuando te piden diaria-
mente la documentacion para ver
si eres ilegal, aunque te hayas cria-
do en Soria), o la normalizacion de
€asos como “no alquilamos casas a
personas que no tengan un apelli-
do espafiol”.

Sin la presencia de esas vivencias,
una parte importante de nuestra
sociedad se siente abandonada y
segregada, aumentando la desa-
feccion. Por afiadidura, gran par-
te de la poblacién no percibe ese

racismo institucionalizado dado
gue no es destinataria del mismo
0, peor aun, se siente interpelada
cuando se intenta hacer peda-
gogia, acusando de ‘wokismo’ o
‘inclusion forzosa' a los esfuerzos
por lograr una comunicacion mas
incluyente.

“Nos han ensefiado que ser racista
es algo malo, pero no nos han ense-
fiado a no serlo”. En ese sentido,
ocupa un lugar capital el trabajo
de los medios de comunicacion. El
taller de la periodista Lucia Mbo-
mio (a quien pertenece la frase en
cursiva anterior) sobre la repre-
sentacion en medios de comuni-
cacion de las personas africanas
y afrodescendientes con pers-
pectiva de género, mostraba con
ejemplos muy claros cémo algu-
nos medios difunden imagenes
y discursos que criminalizan a las
personas migrantes y racializadas.



Pensemos en cuantas portadas
han ocupado imagenes de perso-
nas negras escalando la valla de
Melilla, acompafiadas de expresio-
nes como “avalancha” o “invasion”.
Segun Mbomio, los medios de co-
municacion sitlan a las personas
negras, afrodescendientes y/o mi-
grantes, en cuatro lugares comu-
nes que parten de su deshumani-
zacion historica:

La invisibilizacion: “no existi-
mos”

La llegada perpetua: “somos
recién llegadas, no habia po-
blacion Afro antes”

La victimizacion: “solo se nos
nombra como victimas”

Como anécdota o la excep-
cion: “el primer negro que..."

Los medios de
comunicacion
situan a las
personas negras,
afrodescendientes

y/0 migrantes en
cuatro lugares
comunes que
parten de su
deshumanizacion
historica

Junto con la representacion de las
personas racializadas en los me-
dios de comunicacién, el taller de
Rubén Bermudez, creativo y autor
de la pelicula A todos nos gusta el
pldtano (2021), destaca la presencia
de personas no blancas en la crea-
cion artistica y la cultura: “La proxi-
ma vez que visites un Centro Cultural,

un museo u otro espacio vinculado a
la creacion artistica y la cultura haz-
te las siguientes preguntas: ;Cudntas
personas Afro, migrantes y racializa-
das conozco que tienen una posicion
destacada en el mundo de la cultura?
¢Cudntas trabajan en las instituciones
culturales publicas de Madrid? ;En qué
profesiones trabajan? jAcaso solo ves
personas migrantes y racializadas tra-
bajando en las cafeterias, como per-
sonal de limpieza o como vigilantes?
¢Por qué sélo hay personas blancas
en los equipos directivos de las insti-
tuciones culturales? ;Por qué destacan
solo artistas blancas?”

Finalmente, llegamos al taller de
Moha Gerehou, que toca un te-
ma esencial para quienes vivimos
alrededor de la politica: el poder
como pieza esencial del racismo.
“El poder es la cuestion”. Decia Kwame
Ture, uno de los lideres de las Panteras
Negras, que el racismo es la union
entre prejuicio racial (no me gustan
las personas negras) y poder (no voy
a dejar entrar a personas negras en
mi bar, la ley me lo permite).

Las personas que nos dedicamos
a la comunicacion politica no es-
tamos libres de prejuicios raciales,
pues nos hemos socializado en un
determinado contexto que, de ma-
nera mas o menos perceptible, lo
promueve y normaliza. Pero, ade-
mas, estamos en contacto direc
to con el poder, acompafiando a
decisores publicos, disefiando es-
trategias de comunicacion institu-
cional o redactando los discursos
de personas que salen a diario en
los medios de comunicacion. Por
ello, incorporar estas nociones vy
buenas practicas anti racistas en
nuestra actividad diaria es una
buena forma de comenzar a des-
andar un camino que ha ocasiona-
do tanto dafio a tantas personasy

EN LOS MARGENES

encarar las proximas décadas de
una manera mas inclusiva y huma-
na. En ese sentido, las sociedades
de profesionales de la comunica-
cion politica pueden jugar un papel
determinante a la hora de difun-
dir estos principios, generando un
efecto multiplicador que puede te-
ner consecuencias muy positivas:
que cualquier persona racializada,
cuando oiga hablar a la clase poli-
tica o lea comunicados de las insti-
tuciones que regulan nuestra vida
diaria, no se sienta desamparada,
sino que pueda sentir, de una ma-
nera mas clara y eficaz, que tam-
bién le estan hablando a ella.

N

Las sociedades de
profesionales de la
comunicacion politica

pueden jugar un
papel determinante
a la hora de difundir
estos principios
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De arquitecto a jefe de

gabinete

Durante los afios del Nuevo Laborismo
de Tony Blair, con pistoletazo de salida
en la segunda mitad de los afios no-
venta, una figura brillaba con luz propia
entre el gran equipo de spin doctors que,
junto a aquel lider, popularizaron en
su pais la comunicacién politica y a sus
profesionales. Se trataba de Peter Man-
delson, conocido por sus detractores
como The Prince of Darkness, el Principe
de las Tinieblas, a la vez que reconoci-
do por una mayoria como ‘el arquitecto
del New Labour’. Décadas después, de
nuevo con su partido en el poder y un
inquilino laborista en el 10 de Downing

Street, este tiene en su circulo mas inti-
mo a un discipulo de aquellos precurso-
res de la compol que tanto ayudaron a
Blair: Morgan McSweeney, de 47 afios
y de Macroom, Irlanda.

Ahora, este irlandés que disefid la vic
toria electoral de Keir Starmer, el actual
premier britanico, es su jefe de gabinete.
Pero no fue la primera eleccion del lider
laborista. Y de ahi otro enlace con los sp-
ins de Blair, ya que muchos de ellos fue-
ron de gran ayuda para su lider, pero a
la vez provocaron spincidents, es decir,
crisis desencadenadas o protagonizadas
por asesores y estrategas de los lideres
politicos. Peter Mandelson fue un clari-
simo ejemplo con ello, hasta el punto de
que se vio obligado a dimitir en diversas
ocasiones para desesperacion de su jefe,
que no querfa perderlo, pero tampoco
podia asumir que los escandalos le sal-
picaran. En el caso presente, McSweeney
llegd al cargo de director de gabinete del
primer ministro britanico después de la
dimision de su predecesora, Sue Gray,
una alta funcionaria que desde el primer
momento fue fijada en el centro de la dia-
na de los medios y que acabd saltando a
los tres meses de estrenarse en el cargo.

N

Es habitual que, en una
politica cada vez mds
observada e hiperexpuesta,

los asesores y estrategas
estén mds en el foco de los
medios


https://twitter.com/toniaira

Es habitual que, en una politica
cada vez mas observada e hipe-
rexpuesta (un signo de nuestros
tiempos), los asesores y estrategas
de la politica y de las instituciones
publicas estén mas en el foco de
los medios. También es comun
que, al saberse la importancia de
estos actores politicos (@ menudo,
mas que muchos miembros de
las direcciones de los partidos o
de los Consejos de Ministros), los
adversarios de un lider apunten a
Sus spins como una de las mane-
ras mas eficaces para erosionar su
proyecto. Pas6 con Blair. Ha pasa-
do con Starmer. Y pasa con mil y
un lideres, a diario.

Sue Gray, que habia concentrado
mucho poder durante décadas,
llegd al cargo de jefe de gabinetey,
tanto su ascendente como su suel-
do (mas alto que el del primer mi-
nistro), se pusieron en el dispara-
dero desde el minuto uno. No em-
pezo bien, ni por ese flanco ni por
el de los regalos y los gastos exce-
sivos que el nuevo primer ministro
aceptaba con cierta despreocupa-
cion. No eran grandes mensajes
en clave de cambio regenerador, ni
lo suyo, ni lo de su mano derecha
en Downing Street. No empezaban
con buen pie, ni el premier ni su
sombra. Mal mensaje. Se tenia que
enderezar antes de que no fuera
demasiado tarde y de que esa ma-
la imagen cuajara entre la opinién
publica como la genuina que des-
cribirfa a Starmer durante sus cien
primeros dias de mandato y mas
alld. Y asi llegd el relevo de Gray
por McSweeney.

Durante los Ultimos afios, el irlan-
dés habia sido uno de los agentes
mas determinantes a la hora de
transformar de nuevo al Partido
Laborista en una opcién creible y

ganadora. Se le ha reconocido, de
hecho, su papel como disefiador
de la victoria electoral laborista.
Podria, pues, enderezar el rumbo
(si es que lo habia), antes de que
la nave embarrara en las rocas casi
sin haber tenido tiempo ni de zar-
par. Se necesitaba un sobrecargo
con galones y horas de navega-
cion. Y McSweeney los tenfa.

No habia abandonado el barco du-
rante los afios de Jeremy Corbyn al
frente del Partido Laborista, entre
2015 y 2020. En esa época, el ala
izquierda del partido se impuso a
los restos del Nuevo Laborismo
que habfan sobrevivido a Tony
Blair, pero McSweeney se mantuvo
en pie y ayudd a crear el centro de
pensamiento y corriente interna
bautizado como Labour Together
(Juntos Laboristas). Con esa plata-
forma, sus miembros se propusie-
ron acabar con el corbynismo'y fue-
ron agentes decisivos en ello, asi

MORADORES DEL GOBIERNO INVISIBLE

como en el impulso de la alternati-
va interna liderada por Starmer.

McSweeney se fue percibiendo,
al estilo de Peter Mandelson con
Tony Blair, como el arquitecto de
una reconstruccion del partido pa-
ra recuperar el poder. No en vano,
él fue el primero en detectar que
Starmer, quien se habia mante-
nido fiel a Corbyn, era una figura
moderada y seria que podia apor-
tar la paz interna suficiente a una
formacion que la necesitaba para
volver a ganar elecciones.

McSweeney se
fue percibiendo,
al estilo de Peter
Mandelson con

Tony Blair, como

el arquitecto de
una reconstruccion
del partido para
recuperar el poder

Y Starmer gand. Primero, la batalla
internay, finalmente, las elecciones
generales britanicas. Y McSweeney
estuvo ahi desde el principio, diri-
giendo su campafia en las prima-
rias.

Este graduado en Politicas y Mer-
cadotecnia por la Universidad de
Middlesex empezd su singladu-
ra laborista como becario en su
cuartel general, a partir de uno de
los hitos del gobierno de Blair, el
Acuerdo de Viernes Santo que lle-
vO la paz a Irlanda del Norte. Irlan-
da-Londres-Downing Street. ¢Final
de trayecto?
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Pioneros

Yoichi Okamoto.

Retrato de Yoicho Okamoto.

Yoichi Okamoto fue uno de los fotégrafos
mas influyentes del siglo XX, conocido
por su trabajo como el fotégrafo oficial
del presidente de Estados Unidos, Lyn-
don B. Johnson. Sus imagenes han sido
fundamentales para documentar un
periodo critico de la historia estadouni-
dense, en el que mostro tanto la vida pu-
blica como privada de Johnson. A través
de su trabajo, Okamoto cambid la forma
en que los presidentes estadounidenses
eran retratados, estableciendo asi un
nuevo estandar para la fotografia docu-
mental politica.

Nacido en Nueva York en 1915, Okamo-
to fue hijo de inmigrantes japoneses.
Crecié en una familia que valoraba la
educacion y el trabajo arduo, lo que le

Lyndon Jonhson saludando a la gente en Honolulu,
Hawai. 1966. Foto - Yoichi Okamoto.

llevd a desarrollar una pasion por la fo-
tografia desde una edad temprana. Su
carrera comenzd mientras servia en el
gjército de los Estados Unidos durante
la Segunda Guerra Mundial, donde fue
parte del Cuerpo de Sefiales, una divi-
sion responsable de la comunicacion
y documentacion visual. Durante este
tiempo, perfecciond su habilidad para
capturar momentos espontaneos y au-
ténticos, una cualidad que definiria su
estilo mas tarde.

Después de la guerra, Okamoto estudio
en la Universidad de Columbia, donde
profundizé su conocimiento de la foto-
graffa y el arte visual. Eventualmente,
comenzd a trabajar como fotégrafo in-
dependiente, lo que le llevé a colaborar
con varias agencias gubernamentales
y organizaciones privadas. Fue en esta
etapa donde su talento para la fotografia
documental comenzd a ser reconocido.


https://twitter.com/PedroRuiz_Photo

Lyndon Jonhson reunido en La Casa Blanca con Martin Luther King. 1966.

La oportunidad que cambiarfa la
carrera de Okamoto llegd en 1961,
cuando comenzd a trabajar en la
Agencia de Informacién de Esta-
dos Unidos (USIA), donde se en-
cargaba de documentar la politica
exterior estadounidense. En 1963,
tras el asesinato de John F. Kenne-
dy, Lyndon B. Johnson asumié la
presidencia y solicité los servicios
de Okamoto como su fotografo
personal. A diferencia de otros
presidentes anteriores, Johnson
estaba interesado en que su vida
publica y privada fuera documen-
tada de manera mas intima y hu-
mana, lo que abrid la puerta a un
estilo de fotografia presidencial sin
precedentes.

Uno de los aspectos mas inno-
vadores del trabajo de Okamoto
fue su acceso sin restricciones a
la vida del presidente. Mientras
que los fotégrafos presidenciales
anteriores lo tenfan limitado, Oka-
moto fue el primero en tener liber-
tad para capturar al presidente en
practicamente cualquier situacion.

Foto - Yoichi Okamoto.

Esta relacion especial permitié
que Okamoto documentara mo-
mentos tanto oficiales como per-
sonales, desde reuniones politicas
hasta momentos privados entre
Johnson y su familia.

El estilo de Okamoto se caracteri-
zaba por su enfoque en la espon-
taneidad y la autenticidad. A dife-
rencia de las fotografias formales
y escenificadas que solfan ser co-
munes en la fotografia politica, sus
imagenes mostraban a Johnson
como una figura humana comple-
ja, con emociones y vulnerabilida-
des. Esta técnica revoluciond la
manera en que el publico percibia
al presidente, mostrando no solo
su poder y autoridad, sino también
su lado mas humano y personal.

Una de las imagenes mas iconicas
de Okamoto muestra a Johnson
con la cabeza inclinada, en un mo-
mento de profunda reflexion tras
el asesinato de Martin Luther King

FOTOPOLITICA

Lyndon Jonhson en su dormitorio junto a su familia viendo la Convencion
Nacional Demdcrata. 28 de agosto 1968. Foto - Yoichi Okamoto.

Jr. La imagen transmite no solo la
tristeza del presidente, sino tam-
bién el peso emocional de la pre-
sidencia durante un tiempo turbu-
lento en Ia historia estadouniden-
se. Esta capacidad para capturar
momentos crudos y emocionales
defini¢ la carrera de Okamoto.

El uso del encuadre y la luz en sus
fotograffas también jugd un papel
crucial en su éxito. Okamoto tenfa
un talento especial para utilizar
la iluminacion natural, lo que le
permitié capturar imagenes que
parecian mas realistas y menos
escenificadas. Su dominio del en-
cuadre también ayudo a enfocar
la atencion en los detalles mas pe-
quefios de una escena, ya fueran
los gestos faciales de Johnson o las
interacciones entre el presidente y
sus colaboradores.

El trabajo de Okamoto con Jo-
hnson transform¢ la fotografia
presidencial. Antes de su tiempo,

#LaRevistaDeACOP



FOTOPOLITICA

las imagenes de los presidentes
tendian a ser formales y cuidado-
samente controladas, con el obje-
tivo de proyectar una imagen de
poder y dignidad. Sin embargo,
con Okamoto, el enfoque cambid
hacia la documentacion de la vi-
da cotidiana de un presidente en
gjercicio, mostrando tanto los as-
pectos publicos como privados de
su vida. Esta forma de fotografia
brindd una visién mas completa y
humana del liderazgo estadouni-
dense.

El legado de Okamoto también
se extiende a la forma en que se
perciben las campafias politicas y
las figuras publicas en general. Su
enfoque en la autenticidad y la es-
pontaneidad inspird a una nueva
generacion de fotégrafos que bus-
caban capturar a las figuras publi-
cas de manera mas natural y me-
nos fabricada. Hoy en dia, la idea
de que un fotdgrafo presidencial
tenga acceso completo a la vida
del presidente es casi un estandar
y esto se debe en gran medida a
los cambios que Okamoto imple-
mentd durante la presidencia de
Johnson.

Uno de los legados mas perdu-
rables de Okamoto es la idea de
que la fotografia puede ser una
herramienta poderosa para hu-
manizar a las figuras publicas. A
través de sus imagenes, el publi-
co pudo ver no solo al presidente
como una figura de autoridad, si-
no también como un ser humano
con emociones, desafios y rela-
ciones personales. Esto ha tenido
un impacto duradero en la forma
en que se representan a los po-
liticos en los medios de comuni-
cacion.

El trabajo de Okamoto no solo
influyd en la fotografia politica, si-
no gue también tuvo un impacto
significativo en la sociedad esta-
dounidense. Durante la presiden-
cia de Johnson, Estados Unidos
estaba lidiando con una serie de
crisis, desde la Guerra de Viet-
nam hasta el movimiento por los
derechos civiles. Las fotografias
de Okamoto proporcionaron un

registro visual de estos tiempos
tumultuosos, ofreciendo una vi-
sion tanto de los desafios politi-
cos como de las emociones per-
sonales del presidente.

Ademas, sus fotografias ayuda-
ron a generar una mayor empatia
entre el publico estadounidense y
su lider. Al mostrar a Johnson en
momentos de vulnerabilidad y re-
flexion, Okamoto logré crear una
conexion emocional entre el pre-
sidente y el pueblo. Esto fue par-
ticularmente importante durante
tiempos dificiles como el conflic
to de Vietnam, cuando la opinion
publica estaba profundamente
dividida.

También es importante destacar
que el trabajo de Okamoto coin-
cidio con el auge de la television y
los medios visuales, lo que ampli-
ficd el impacto de sus imagenes.
En una era donde las imagenes
comenzaron a tener un poder sin
precedentes para dar forma a la
opinion publica, Okamoto jugd un
papel fundamental en moldear la
percepcion de la presidencia de
Johnson.

Participantes esperando el inicio de la cumbre de Glassboro. 1967. Foto -
Yoichi Okamoto.

#LaRevistaDeACOP

El presidente Lyndon Jonhson firma el proyecto de ley de derechos civiles de

1968. Foto - Yoichi Okamoto.



A pesar de su éxito, Okamoto tam-
bién enfrentd desafios y criticas a
lo largo de su carrera. Su cercania
con el presidente Johnson lo con-
virtié en una figura controvertida
entre algunos de sus colegas. Al-
gunos argumentaban que su tra-
bajo carecia de objetividad debido
a su acceso sin precedentes a la
vida del presidente. Sin embargo,
Okamoto defendi6 su trabajo, ale-
gando que su objetivo era captu-
rar la verdad detras de las escenas
politicas, en lugar de adherirse a
los estandares convencionales de
la fotografia de prensa.

Otra critica que enfrentd fue su
enfoque en los aspectos mas per-
sonales y emaocionales de la presi-
dencia. Mientras que algunos elo-
giaban su capacidad para humani-
zar al presidente, otros argumenta-
ban que esto desviaba la atencién
de los temas politicos mas impor-
tantes. Sin embargo, esta critica no
disminuy6 el impacto duradero de
su trabajo.

Después de la presidencia de Jo-
hnson, Okamoto continud su carre-
ra como fotdgrafo, aunque nunca
volvié a ocupar un puesto similar
al que tuvo durante la presidencia.
Fallecié en 1985, pero su legado si-
gue vivo a través de sus fotografias,
muchas de las cuales se encuen-
tran en los archivos presidenciales
y en colecciones privadas.

El impacto de Okamoto en la fo-
tografia presidencial y politica es

incuestionable. Su enfoque en la
autenticidad y el acceso sin restric-
ciones ha dejado una marca dura-
dera en la forma en que los presi-
dentes y otras figuras publicas son
retratadas. Hoy en dfa, su influen-
Cia se puede ver en el trabajo de
fotégrafos contemporaneos que
buscan capturar a los lideres mun-
diales de una manera mas perso-
nal y accesible.

Ademas, su trabajo ha sido objeto
de numerosas exposiciones y es-
tudios académicos, lo que asegura
gue su legado continuara siendo
celebrado y analizado en los afios
venideros. Su habilidad para cap-
turar la esencia de una persona en
momentos tanto de triunfo, como
de vulnerabilidad, sigue siendo
una inspiracion para fotégrafos de
todo el mundo.

FOTOPOLITICA

El presidente Lyndon Jonhson reunido con el
primer ministro de Japén en la sala oval de La
Casa Blanca. 1965. Foto - Yoichi Okamoto.

Yoichi Okamoto fue mucho mas
que el fotografo oficial del presi-
dente Johnson. Fue un pionero en
la fotografia documental politica,
utilizando su camara para ofrecer
una vision fntima y humana de uno
de los momentos mas cruciales en
la historia de los Estados Unidos.
A través de su lente, el publico pu-
do ver al presidente no solo como
una figura de poder, sino como un
ser humano con emociones y de-
safios. Su trabajo sigue siendo un
testimonio del poder de Ia fotogra-
fia para documentar y dar forma a
la historia.

Elimpacto de Okamoto va mas alla
de la presidencia de Johnson. Su
enfoque en la autenticidad y la inti-
midad ha influido en generaciones
de fotégrafos y continda siendo
relevante en el mundo actual, don-
de las imagenes juegan un papel
fundamental en la forma en que
entendemos a nuestros lideres y a
Nosotros mismos.
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Musicos que cambian
los escenarios por la

politica

Los artistas no solo entretienen a ex-
tensas audiencias. Con sus actos y opi-
niones, tanto dentro como fuera de su
obra, ejercen una gran influencia en la
sociedad. Muchos musicos han usado
su prestigio para alzar la voz y protestar
poniendo el foco sobre un asunto deter-
minado, participar en eventos sociales o
componer canciones con mensajes rei-
vindicativos. Sin embargo, algunos han
llevado su compromiso mas allg, lanzan-
dose de lleno a la arena politica.

A continuacién, repasamos una breve lista
de musicos que decidieron dejar (o apar-
car) sus carreras en los escenarios para
participar en politica, usando su popula-
ridad e influencia para pugnar por cargos
publicos de relevancia en sus paises.

Para muchos mdusicos, su arte siempre
ha sido una forma de activismo. Las can-
ciones pueden ser vehiculos poderosos

de cambio social y esto a menudo lleva
a los artistas a involucrarse mas alla de
los micréfonos. Rubén Blades, por ejem-
plo, es conocido no solo en su faceta de
actor, sino por sus ritmos de salsa y sus
letras llenas de conciencia social y politi-
ca. Al presentarse como candidato presi-
dencial en Panama en 1994, su intencién
era hacer que esa critica politica pasara
del discurso a la accion directa. No ob-
tuvo la presidencia, pero, mas adelante,
bajo la presidencia de Martin Torrijos, fue
ministro de Turismo de 2004 a 20009.

Susana Baca, figura de los sonidos afro
peruanos y del folclor latino, fue nom-
brada ministra de Cultura en 2011 en el
gobierno de Ollanta Humala y confesd
amargamente a un medio peruano su
sensacion, durante su tiempo en el car-
go, de ser discriminada “por ser muijer,
por ser negray por ser musico”.


https://twitter.com/imgranados

Otro caso parecido es el del se-
negalés Yossou N° Dour quien,
respondiendo a lo que llamo “un
deber patriotico supremo” ante los
numerosos casos de corrupcion,
nepotismo y restricciones a la li-
bertad de expresion del gobierno
que llevaba 12 afios en el poder,
pard sus grabaciones y giras y se
postuld a la presidencia de su pafs.
Su candidatura fue rechazada por
no haber reunido las firmas nece-
sarias para ser aspirante, pero, pe-
Se a no conseguir su objetivo, seria
nombrado ministro de Cultura y
Turismo por el nuevo presidente
Macky Sall.

A pesar de no ser usual en Afri-
ca, encontramos un antecedente
en el nigeriano Fela Kuti, dios del
afrobeat y férreo oponente del
régimen militar en su nacién, que
planed buscar la presidencia en
1979 y 1983, pero fue descalifica-
do en ambas ocasiones.

De manera similar, Peter Garrett,
exvocalista de Midnight Oil, cuya
musica siempre abordd cuestio-
nes ambientales y de derechos

humanos, considerd su paso a la
politica una extension logica de su
compromiso. Abandon?¢ la exitosa
formacion en 2002, provocando su
disolucién, para dedicarse de lleno
a su carrera politica en el Partido
Laborista australiano y fue nom-
brado ministro de Medio Ambien-
te en 2007.

O Dave Rowntree, baterista de
Blur, quien tras 15 afios de mili-
tancia en el Partido Laborista y
de presentarse en 2007 y 2010,
fue elegido concejal en 2017 en
el Ayuntamiento de la ciudad de
Norwich (Inglaterra).

Sin duda alguna, la fama es un ac
tivo poderoso en la politica mo-
derna y los mdusicos ya cuentan
con una base de seguidores de-
votos. Esto ha sido aprovechado
por candidatos como Michel Mar-
telly, mas conocido como ‘Sweet
Micky’, quien utilizd su popularidad
como musico de konpa para ganar
la presidencia de Haitf (2011-2016).
Martelly no solo llevé su musica a
la politica, sino que también cons-
truyd una plataforma centrada en

MUSICA Y POLITICA

la conexion emocional con el pue-
blo haitiano, utilizando su carisma
en los escenarios para consolidar
su mensaje politico.

En otros casos, la motivaciéon pue-
de ser mas personal o ligada a una
oportunidad, como sucedio con el
cantante italiano Al Bano, quien,
aunqgue no gand, fue candidato al
Parlamento Europeo en 2004, si-
guiendo la tendencia de celebrida-
des italianas que intentaron entrar
en politica. Su participacion de-
muestra como figuras populares,
a menudo desvinculadas de las
estructuras politicas tradicionales,
son vistas como alternativas fres-
cas frente a politicos tradicionales
desgastados.

Sin embargo, la fama por si sola
no siempre es suficiente. Wyclef
Jean, miembro de The Fugees vy
reconocido activista humanitario,
intentd postularse a la presidencia
de Haiti en 2010, pero fue desca-
lificado por no cumplir con los re-
quisitos de residencia. Su candida-
tura generd un gran debate sobre
la idoneidad de las celebridades
para asumir roles de poder, pero
también dejo claro que la popula-
ridad no garantiza el éxito politico.

Asimismo, casos como los de
Glenn Medeiros -el del one-hit
wonder ‘Nothing's gonna Change
my love for you'-, quien se postuld
sin éxito como senador por Hawai
en 2012; o el rapero Kanye West,
que lanzdé su candidatura a la pre-
sidencia de los EE.UU. en 2020;
demuestran que no todos los mu-
sicos encuentran una aceptacion
inmediata en la politica. Muchos
deben enfrentarse al reto de de-
mostrar que su influencia va mas
alla de los aplausos y las ventas de
discos.

#LaRevistaDeACOP



MUSICAY POLITICA

En cualquier caso, el salto de la
musica a la politica no esta exento
de desafios. Muchos musicos que
han intentado este camino se han
encontrado con la cruda realidad
de la politica, donde las decisiones
y los compromisos no siempre se
alinean con los ideales que promo-
vian en sus canciones. Gilberto
Gil, icono de la musica brasilefia
y ministro de Cultura (2003-2008)
durante el primer periodo del go-
bierno del presidente Lula Da Sil-
va, fue uno de los musicos que,
aunque logré implementar politi-
cas culturales clave, también expe-
rimentd las tensiones inherentes a
los sistemas de poder.

La desilusion puede también ve-
nir del propio electorado. La tran-
sicién de un escenario artistico a
uno politico implica que los musi-
cos deben lidiar con los complejos
engranajes del poder y el gobier-
no. Esto puede poner en entredi-
cho su autenticidad, algo que se
observé con figuras como Sonny
Bono -cantante, productor, actor y
segundo marido de Cher durante
la década de los sesenta-, que vio
como se desgastaba su imagen
tras ser alcalde de Palm Springs
(California) y congresista a finales
de los noventa.

El fendmeno de musicos que in-
cursionan en politica de manera
activa no parece que vaya a des-
aparecer. En un mundo cada vez
mas interconectado, donde la po-
litica y la cultura pop convergen, es
innegable que seguiremos viendo
a musicos utilizando su platafor-
ma para intentar influir en politi-
cas publicas. Algunos lo hacen por
un profundo compromiso con el
cambio social, otros tal vez por las
oportunidades que la politica les
ofrece. Lo que esta claro es que,
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en un contexto donde los limites
entre el arte y la politica se diluyen,
el poder de la musica como herra-
mienta de transformacion sigue
siendo innegable.

En Espafia, el cantautor Lluis
Llach -autor de ‘L'Estaca’ (1968),
himno contra la represiéon fran-
quista-, uno de los abanderados
de la Nova Canc¢d catalana, fue

candidato de la coalicion indepen-
dentista Junts pel Si por la circuns-
cripcion de Girona a las elecciones
autondmicas de Catalufia del 27
de septiembre de 2015. Fue ele-
gido diputado del Parlament de
Catalunya, cargo que ejercid hasta
el final de la legislatura en octubre
de 2017. Sigue vinculado a la poli-
tica, ya que el 1 de junio de 2024
fue elegido nuevo presidente de
la Asamblea Nacional Catalana
(ANQ).
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TENDENCIAS

De vuelta a la politica:
ficcion y realidad en las
pantallas espanolas

Tras unos afios en segundo plano, la poli-
tica vuelve este otofio a ser protagonista
del panorama cinematografico y televi-
sivo nacional. Los estrenos de ‘Soy Ne-
venka'y ‘Moncloa. Cuatro estaciones’ han
marcado el regreso de la ficcion politica
a la pequefia y gran pantalla. Se trata de
dos producciones de diversa naturaleza,
tanto en lo que respecta al género como
al tema que abordan y, sobre todo, al ob-
jetivo de sus respectivos directores.

‘Soy Nevenka' es un drama de 110 minu-
tos que narra una historia real acaecida
en el afio 2000. A sus 24 afios, Nevenka
Fernandez, concejala en el Ayuntamien-
to de Ponferrada (Ledn), sufrié acoso
sexual por parte del que era su jefe, el,
a la sazon, alcalde del municipio, Ismael
Alvarez. ‘Moncloa. Cuatro estaciones,
en cambio, es una serie documental de
cuatro episodios con la que el director,
Carlos Sénchez Varela, se propone dar a
conocer el dia a dia de quienes trabajan

en la sede de la Presidencia del Gobierno
de Espafia, incluido el propio presidente,
Pedro Sanchez. La directora del largome-
traje, Iciar Bollain, declard, segun reco-
ge El Espafiol, que la pelicula es “un acto
politico” que busca denunciar “el silencio
complice” del que con frecuencia se be-
nefician los agresores. Por su parte, el
impulsor de la serie, Andrés Varela, ase-
guraba en El Pais que “la intencién era
romper la barrera de la politica y mostrar
lo que pasa ahi dentro, en esa pequefia
ciudad que es La Moncloa”.

El propdsito reivindicativo de Bollain con-
trasta con el de Sanchez Varela, quien
asegura que su proyecto es “meramen-
te descriptivo sobre como funciona La
Moncloa”. Paraddjicamente, ha sido este

#LaRevistaDeACOP


https://x.com/juliooterosan

TENDENCIAS

dltimo el que ha generado polémi-
ca. Desde los medios conservado-
res han criticado duramente el su-
puesto caracter propagandistico
de una producciéon que se convir-
tid en maldita. Tras un tiempo sin
encontrar plataforma para su emi-
sion, ha tenido que estrenarse en
el portal de El Pais. De nada sirvid
que el director insistiera en que
“no hay ninguna campafia encu-
bierta” y en que productos simila-
res han triunfado en el extranjero.

Por sorprendente que pueda pa-
recernos, hay que tener en cuen-
ta que el efecto provocado por las
creaciones artisticas no depende
Unicamente de las intenciones del
emisor. El factor determinante es
la conexion de la obra con los valo-
resy la forma de interpretar la rea-
lidad que comparten la mayoria de
los espectadores. Asi, una pelicula
como ‘Soy Nevenka' hubiera resul-
tado casi imposible de concebir
hace dos décadas. A pesar de ha-
ber sido la primera mujer en ganar
un juicio por acoso sexual contra
un politico en Espafia, Fernandez
perdid lo que el escritor Juan José
Millas llamo “el juicio social”. La por
aquel entonces joven concejala del
PP no encontré apenas muestras
de apoyo en la sociedad espafio-
la. La hostilidad que sufrié en su
propia localidad la llevd a cambiar
completamente de vida e irse a
trabajar al extranjero, donde con-
tinda todavia. Ya en 2024, ni los
sectores mas machistas de la so-
ciedad espafiola han osado criti-
car la perspectiva de un filme que
busca que en los casos de acoso
traslademos el foco de la victima al
agresor. Esta tolerancia es, en gran
medida, consecuencia de la res-
puesta que los espafioles llevan
dando en el dltimo lustro a casos
como el de Nevenka. La propia Bo-
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llain reconoce que “ha cambiado la
respuesta social”. Prueba de ello
es la ovacion que recibié Fernan-
dez el pasado septiembre durante
el estreno internacional del largo-
metraje en el 78° Festival de San
Sebastian. La protagonista real de
los hechos “se mostré emociona-
day agradecida por la acogida a la
salida de la proyeccion”.

Por el contrario, ‘Moncloa. Cuatro
estaciones’ ha sido recibida con
mucha suspicacia. Las causas van
mas alld del contenido del docu-
mental. En primer lugar, hay que
buscarlas en el clima de fuerte
polarizacién politica que vive la
nacion desde hace afios. En los

medios no queda espacio para
la neutralidad. Cualquier intento
de retratar la labor de Sanchez y
su equipo de forma objetiva esta
condenado a interpretarse como
propaganda. Seguramente, hubie-
ra sucedido lo mismo si el prota-
gonista hubiera sido un Gobierno
del Partido Popular. Otra razén de
peso tiene que ver con los prejui-
cios que siguen imperando en Es-
pafia contra el ambito de la ase-
sorfa y la comunicacion politica. El
halo de misterio que lo envuelve
no ayuda a la normalizacion de
un sector profesional tan legal co-
mo legitimo, pero completamente
desconocido para el comun de los
espafioles.
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Lucha de tribus

Mitos y verdades de la batalla
politica y la radicalizacion
identitaria entre la izquierda y

la derecha

Escribo esta resefia bajo el efecto de la
crisis provocada por la destitucion de
Ifigo Errejon y, mientras aun retumba en
mi cabeza, el oportunismo de las pala-
bras de Feij6o en medio de la destruc
cion de la Dana, quien, ante la incémoda
presencia del President de la Generali-
tat Valenciana y antes incluso del inicio
de recuento de las victimas, ya abria la
guerra partidista sobre las responsabili-
dades de la gestion de esta inmensa ca-
tastrofe. ;Qué nos esta pasando?

Hubo una época en la que la dimision
de un cargo publico no exoneraba de
responsabilidades politicas o judicia-
les, ni evitaba el correspondiente de-
bate social, pero se reconocia como un
gesto responsable que, al menos, evi-
taba el linchamiento sanguinario. Vivi
siendo un joven asesor aquel “Vayase,
Sr. Gonzalez" de Aznar y, mas tarde, ya
con responsabilidades publicas, los gri-
tos de “asesinos” contra el gobierno del
presidente Zapatero, mientras enterra-
bamos a compafieros asesinados por
ETA. Pero también recuerdo que, pocos
afios antes, gobierno y oposicién fueron
capaces de alcanzar acuerdos como el
Pacto Antiterrorista (2000), algo que
hoy parece imposible. Eduardo Bayodn,
politélogo, consultor de comunicacion y
analista politico, cita en Lucha de tribus.

Mitos y verdades de la batalla politica y la
radicalizacion identitaria entre la izquierda y
la derecha, el trabajo de Balaguer y Sanz
(2009) sobre esas dos “olas de crispa-
cion” (1993-1996 en torno a los GAL vy,
2004-2008 tras el 11-M vy la llegada del
gobierno del presidente Zapatero). Pero
hay algo diferente en esta ocasion, algo
que hace esta ola actual mas dolorosa,
mas peligrosa para la democracia. A
buscar una explicacion se dedica este
oportuno ensayo.

Riguroso, documentado vy, aun asi, de
lectura cémoda y amena. Baydn, como
buen representante de una generacion
de jovenes politélogos, inicia Lucha de
tribus con una critica al ‘consenso’ como
mito fundacional del sistema politico del
78. Consenso COMO excusa, como ar-
gumento “para justificar el inmovilismo
institucional y el privilegiado statu quo de
ciertos actores politicos” en palabras de
Jorge Urdanoz, para continuar, muy en la
linea del trabajo de este profesor de Fi-
losofia del Derecho, con una critica a los
efectos desproporcionales del sistema
electoral. Bayon desarrolla otra de las
peculiaridades de nuestro sistema politi-
o, la identidad nacional y la crisis terri-
torial, asi como la mas reciente regionali-
zacion de la politica espafiola. Pero es en
torno a los espacios politicos, izquierda
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y derecha, y su fallido intento de
superacién por parte de la ‘nueva
politica’ (Podemos y Ciudadanos),
donde Bayodn centra sus reflexio-
nes. Sefiala la “resignificacion” de
conceptos en disputa; la libertad
en manos de la derecha, la pérdida
de capacidad movilizadora de la
igualdad de oportunidades, o las di-
ficultades para disputar a la dere-
cha la promesa de seguridad, pese
a liderar la izquierda la defensa del
estado protector y la gestién que
sostenible del crecimiento y la eco-
nomia global.

Resulta muy valioso el analisis
del autor sobre la reaccion anti-
feminista y como esta agranda la
brecha entre jévenes, “ellas mas
conscientes de las desigualdades
existentes y, a su vez, mas reivin-
dicativas, mientras ellos son mas
proclives a sentirse amenazados
por el avance del feminismo”. Ba-
yon sefiala cémo los jévenes varo-
nes (18-24 afios) son el grupo mas
derechizado y las mujeres jovenes
se ubican en las posiciones mas a
la izquierda de toda la sociedad.

N

“Resulta muy valioso
el andlisis del autor
sobre la reaccion

antifeminista y como
esta agranda la
brecha entre jovenes”

El autor busca explicaciones a esta
nueva ola de polarizacién en los ca-
pitulos sobre la crisis de confianza
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y sus formas de expresion politica:
los populismos de izquierdas pri-
meroy de derechas, después. Para
Bayon, siguiendo a Mudde y Kalt-
wasser, “el populismo no es una
ideclogia, sino que por el contrario
es una forma de hacer politica”. La
simplificacion del mensaje, el abu-
so de las metaforas, los de abajo
y los de arriba, pueblo vy élite, sir-
ve por igual para luchar contra la
dominacion vy los privilegios (des-
de la izquierda), que para hacerlo
frente a la “dictadura progre” y las
instituciones que cuestionan esos
privilegios (la libertad de las cafias
por Espafia). Para Bafion, no son
las ideas, “son las estrategias de
comunicaciéon en las que se divide
el espacio politico”. Sostiene el au-
tor con acierto el breve momento
populista del primer Podemos y su
rapida conversion en la tradicional
izquierda alternativa. También la
mayor identificacion de VOX con la
vieja derecha religiosa y el nacio-
nalismo étnico espafiol, que con el
populismo Trumpista.

Lucha de tribus defiende que la re-
sistencia al cambio del sistema del
78, parapetado en el ‘consenso’, la
resignificacion de conceptos por
parte de la derecha y la incapaci-
dad de la izquierda de adaptar sus

Autores:
Eduardo Bayon
Editorial:

La Esfera de
los Libros
Ano: 2024

significados, la brecha de género
y edad abierta por la ofensiva del
feminismo, la mediatizacion y el hi-
perliderazgo en los partidos, junto
al fracaso de las formaciones de la
nueva politica, estarfa provocando
un cambio de bando en la rebeldia.
Mientras que la generacion que
protagonizé el cambio politico tras
el 15-M exigia mas y mejor funcio-
namiento de la democracia, hoy los
jovenes muestran “una preferencia
por la democracia menor que la
tiene la generacion de sus padres”
y revindican antiguos privilegios de
género e identidad nacional.

En un clima de mayor polarizacion
emocional (Miller y otros) es la ba-
talla cultural el frente de combate
entre izquierda y derecha. “Esto
refleja una lucha no solo por el po-
der politico, sino por también por
la identidad y la hegemonia cultural
del pais”. Quizas por eso, y esto es
de mi cosecha, la pureza feminista
deba exigirse en lo alto de la ho-
guera de los linchamientos media-
ticos y no se pueda dar tregua al
enemigo ni mientras se cuentan los
muertos de una catastrofe natural.

Hay que leer a Eduardo Baydn, un
ensayo valiente en tiempos de difi-
cultad y cambio.



Presentacion libro
de Toni Aira

La presentacion del libro Jefe de
gabinete: manual de instrucciones pa-
ra ayudar a gobernar’, escrito por
Toni Airay Sergi Sabaté, se celebré
en la Facultad de Comunicacién y
Artes de la Universidad Nebrija,
en Madrid. Organizado por ACOP,
junto a la editorial UOC y la Uni-
versidad Nebrija, el acto contd con
la participacion de Ivan Redondo,
exdirector del Gabinete de la Pre-
sidencia, quien destaco la relevan-
cia de la conexion entre el lider
politico y la ciudadania, funcién
clave de los jefes de gabinete.

Toni Aira explicd que el libro bus-
ca desmitificar la figura del jefe
de gabinete, a menudo vista con
escepticismo, y ofrecer una guia
practica para quienes ejercen o
aspiran a ejercer este rol. El ma-
nual tiene como objetivo iluminar
el papel de estos asesores sin per-
der el “caracter terapéutico” de su
discrecién, alejandose de clichés
y “leyendas negras” en torno a la
profesion.

La Universidad Nebrija, caracteri-
zada por su enfoque en la emplea-
bilidad y formacién integral de los
estudiantes, sirvio de escenario
para esta presentacion, que tuvo
una gran acogida.


https://www.universidadviu.com/es/landing/ayudas-estudio-acop
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Los idiomas y el

ridiculo

Nicolds Maduro es un personaje histrio-
nico. Desde que en 2013 asumiera la
presidencia de Venezuela, no ha dejado
de generar polémicas.

La mas reciente y conocida es el ha-
berse autoproclamado ganador en las
elecciones presidenciales del pasado
mes de julio. Unos comicios repletos
de acusaciones de fraude electoral por
parte de varios paises y organismaos in-
ternacionales, asi como restricciones a
la oposicion palitica.

Hasta tal punto, que la Misién Interna-
cional Independiente de la ONU para
Venezuela afirmd en octubre que ve
motivos razonables para creer que el
gobierno de Nicolas Maduro cometio
crimenes de lesa humanidad antes, du-
rante y después de las elecciones del 28
de julio, marcadas por la persecucién de

opositores y la represion de las protes-
tas tras los comicios. En un duro informe
de 158 paginas (que abarca el periodo
comprendido entre el 1 de septiembre
de 2023 y el 31 de agosto de 2024), la
mision acusa a fuerzas de seguridad y
grupos civiles armados progubernamen-
tales de asesinatos, desapariciones for-
zadas, actos de torturay violencia sexual
y de género.

También en octubre, la oposicién vene-
zolana presentd un informe técnico an-
te la Organizacién de Estados America-
nos (OEA) en el que reivindica la victoria
electoral del candidato opositor Edmun-
do Gonzalez Urrutia en las elecciones de
julio. Un informe que contradice al Con-
sejo Nacional Electoral (CNE), que pro-
clamé la reeleccion del presidente Ni-
colds Maduro sin publicar las actas que
muestran los datos del recuento.



Adicionalmente, el 2 de octubre,
el Centro Carter, observador elec
toral en los comicios venezolanos,
también mostré ante la OEA actas
de votacién que calificé de "ori-
ginales" y que apuntan al triunfo
de Gonzalez Urrutia, a la vez que
denuncié que la "falta de transpa-
rencia del CNE y su negativa para
brindar los datos de las mesas, de
sus maquinas y de las actas para
explicar la declaracion de un ga-
nador, no cumple los estandares
internacionales".

Pero Maduro no solo provoca la
indignacion del mundo democra-
tico por sus politicas represivas
y sus arbitrarias decisiones poli-
ticas. También es causa de burla
y de mofa, como cuando intenta
destacarse hablando en inglés.

Un buen ejemplo de ello fue su in-
tervencion televisada del pasado

mes de abril. Durante su alocu-
cion planted la posibilidad de
establecer negociaciones con el
presidente de Estados Unidos,
Joe Biden. Y no se le ocurrioé mejor
cosa que hablarle en el idioma de
Shakespeare. Eso si, con un nivel
tan paupérrimo, que provocod mu-
chos sonrojos.

Asi, Maduro dijo lo siguiente: "nun-
ca cerraré las puertas del didlogo
con nadie. Les digo a los negocia-
dores que le digan al presidente
Biden el siguiente mensaje: “l yu
guan, | guan. | yu tu buan, | do
guan". El publico presente soltd
tantas risas que Maduro tuvo que
hacer la traduccion al caraquefio:
"si tU quieres, yo quiero, si tu no
quieres, yo no quiero. Punto final",

El politico Josep Tarradellas (pre-
sidente de la Generalitat de Ca-
talunya en el exilio desde 1954

ERROR DE COMUNICACION POLITICA

hasta 1977 y de la Generalitat
provisional hasta 1980) repitid en
muchas ocasiones una maxima
que ha quedado cincelada en los
anales de la historia: “en politica
se puede hacer de todo, menos
el ridiculo”. Pues bien, creo que
este insigne aforismo del politico
catalan deberia ser escuchado vy
aplicado por el mandatario vene-
zolano.

Si en politica vas a hablar en otro
idioma en publico, preparate bien
tus palabras, tu acento y tu pro-
nunciacion para evitar el ridiculo y
el escarnio. Al menos, que se note
que has hecho un digno esfuerzo
y no un burdo entuerto.

podéis ver las imagenes del
presidente Maduro hablando en
inglés, durante su soflama televisi-
va, dirigida al presidente estadou-
nidense.
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Analisis comparativo
de las estrategias
discursivas de Sumar
y Podemos en el
contexto electoral:
renovacion retorica de
la izquierda espanola

En el cambiante panorama politico es-
pafiol, los partidos Sumar y Podemos
han emergido como fuerzas de izquier-
da con propuestas y retéricas diferen-
tes. Este analisis se centra en desentra-
fiar las estrategias discursivas de ambas
formaciones durante el periodo electo-
ral, observando tanto sus discursos pu-
blicos como sus planteamientos en te-
mas de justicia social y cambio climatico.
Desde la irrupcion de Podemos en el
panorama politico espafiol en 2014, el
espacio politico de la izquierda ha ex-
perimentado una constante renovaciéon
retorica. Este estudio analiza y compara
las estrategias discursivas de Podemos,
con un enfoque en su campafia electo-
ral de 2015, y de Sumar, una plataforma
politica emergente liderada por Yolanda
Diaz, en la campafia de 2023. A través
de una aproximacion metodoldgica ba-
sada en el Andlisis Critico del Discurso
(ACD) vy el encuadre tedrico del popu-
lismo, este articulo busca comprender
como ambos partidos han articulado
sus discursos para responder a las cam-
biantes demandas sociales y politicas.

La hipotesis central de este trabajo sos-
tiene que, aunque Podemos y Sumar
comparten una base ideoldgica pro-
gresista y una orientacion hacia la jus-
ticia social, sus estrategias discursivas
divergen significativamente debido a
sus diferentes enfoques de liderazgo y


https://x.com/victordiezx

posicionamiento frente a las de-
mandas sociales y politicas del
contexto espafiol actual, lo que
sugiere que estas diferencias re-
flejan su propia adaptacion a las
demandas cambiantes de un elec
torado progresista que enfrenta
la polarizacién y la fragmentaciéon
del sistema politico espafiol.

Para el desarrollo del andlisis com-
parativo de las estrategias dis-
cursivas se escoge una muestra
exhaustiva y representativa, con
elementos clave para el estudio:
los discursos de apertura y cierre
de campafia, las intervenciones
en debates electorales y los spots
publicitarios mas importantes. Pa-
ra Podemos, se analiza el discurso
de inicio y cierre de campafia, asi
como los debates electorales de
Pablo Iglesias y spots de campa-
Aa. En el caso de Sumar, se sigue
la misma dindmica y se examinan
el arranque y cierre de campafia,
con especial atenciéon a la inter-

vencion de Yolanda Diaz, los deba-
tes televisivos y la aportacion de
otros lideres de la recién formada
plataforma. Estos elementos res-
ponden a su valor como piezas
fundamentales para entender la
retérica y la identidad politica de
cada partido en momentos deci-
Sivos.

El sistema de andlisis empleado
se fundamenta en el Andlisis Criti-
co del Discurso (ACD) de Van Dijk
(2009) como eje fundamental vy
con un enfoque en las estructuras
retéricas y las representaciones
identitarias de cada partido. En
ese sentido, se emplea la teoria del
populismo de Ernesto Laclau, que
define el uso de ‘significantes va-
cfos' como un recurso para articu-
lar identidades colectivas amplias
en torno a conceptos abiertos, el
cual ya ha sido empleado en tra-
bajos anteriores ('La trayectoria del
discurso de Podemos: del antago-
nismo al agonismo’, Javier Franzé,

PANEL ACADEMICO

2017 Revista Espafiola de Ciencia
Politica). Ademas, se incorpora el
concepto de framing de Goffman
(1974) y los marcos de referencia
de Lakoff (2006), permitiendo una
interpretacion profunda de cémo
los mensajes se estructuran pa-
ra movilizar al electorado en una
narrativa del ‘ellos’ frente al ‘noso-
tros’ bajo la hiperpersonalizacion
del liderazgo.

N

Podemos destaca
por una estrategia de
personalizacion del
liderazgo, en la que

Iglesias se presenta
como el portavoz
legitimo de los
intereses populares
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Aungue ambas formaciones com-
parten un espacio ideoldgico
progresista, sus campafias se de-
sarrollaron en contextos sociopo-
liticos notablemente diferencia-
dos, 1o que ha influido en las es-
trategias y estilos discursivos. Los
resultados derivados del andlisis
comparativo de estas campafias
permiten destacar los siguientes
resultados:

- El discurso de Podemos en 2015
se caracteriza por una narrativa
populista, polarizadora y comba-
tiva. La campafia de apertura en
Villaralbo subraya su conexion
con el ‘pueblo’ en contraposicion
a las élites urbanas, simbolizando
el enfoque anti elitista de Pode-
mos. Mientras que, en el cierre
de campafia en Valencia, Iglesias
refuerza la idea de un cambio
estructural, empleando figuras
retéricas como metaforas de
confrontacién y una retérica de
transformacién social. Podemos
destaca por una estrategia de
personalizacion del liderazgo, en
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la que Iglesias se presenta como
el portavoz legitimo de los intere-
ses populares.

- Los spots publicitarios como ‘En-
trevista de trabajo de Pablo Igle-
sias’ complementan esta estrate-
gia, de forma que construyen una
imagen de cercania y accesibili-
dad. Iglesias proyecta asi su hiper-
liderazgo a través de un marco po-
pulista, identificando claramente a
las élites como ‘la casta' y posicio-
nandose como el partido que de-
safia la estructura de poder exis-
tente. Esta retdrica populista, fun-
damentada en la teoria de los sig-
nificantes vacios de Laclau (2005),
permite a Podemos articular una
identidad colectiva en torno a
términos ambiguos que generan
resonancia emocional y mante-
ner asi un marco de confronta-
cion que polariza y moviliza.- En
contraste, la campafia de Sumar
en 2023 muestra un enfoque dis-
cursivo basado en la inclusién y
la cohesion social. El discurso de
apertura en A Corufia destaca la

identidad gallega de Yolanda Diaz,
que utiliza expresiones en galle-
go vy referencias personales para
construir una conexién emocional
con el electorado. Este acto en-
marca a Dfaz como una lider cer-
cana, cuya identidad se centra en
un ‘nosotros’ amplio que incluye a
trabajadores, mujeres y colectivos
diversos. El cierre en Madrid, mar-
cado por un tono esperanzador,
se refuerza visualmente con una
bandera del colectivo trans, con la
gue quieren simbolizar el compro-
miso de Sumar con los derechos
sociales y la justicia inclusiva.

N

La camparia de
Sumar en 2023
muestra un enfoque

discursivo basado
en la inclusion y la
cohesion social
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-Mientras, en los debates electo-
rales Diaz despliega un discurso
de contraste con la derecha repre-
sentada por VOX, sin caer en una
confrontacién directa. Su retdri-
ca se centra en valores de justicia
social, igualdad y unidad, constru-
yendo una dicotomia ‘Nosotros vs.
ellos’ que enfatiza la defensa de
los derechos sociales sin polarizar
al electorado. Al adoptar un enfo-
que inclusivo, Sumar proyecta una
imagen que busca superar las di-
visiones internas de la izquierda y
consolidar una identidad unificada
frente a la fragmentacion politica.

Finalmente, podemos sefialar que los
hallazgos de este estudio subrayan
la importancia de una adaptacion y

N

Tanto Podemos
como Sumar
ilustran, a su modo,
los caminos que la
izquierda espafiola

ha recorrido: desde
la polarizacion
populista hacia una
narrativa inclusiva y
conciliadora

trazabilidad discursiva en los parti-
dos progresistas para responder a
las demandas cambiantes del elec
torado y a los desafios del contexto
sociopolitico. Tanto Podemos como
Sumar ilustran, a su modo, los ca-
minos que la izquierda espafiola ha

PANEL ACADEMICO

recorrido: desde la polarizacion po-
pulista hacia una narrativa inclusiva
y conciliadora. Este andlisis, propo-
ne nuevas vias de reflexion en tor-
no a como los partidos progresistas
pueden construir un discurso que
movilice a sus bases tradicionales
sin perder de vista a sectores mo-
derados. Ademas, da cuenta de la
importancia de seguir investigando
y explorando la hiper personaliza-
cion del liderazgo, no solo como
una herramienta mediatica, sino
como un fenémeno que redefine
las dinamicas internas de los parti-
dos. Todo ello con el propdsito de
fortalecer una democracia que re-
conozca y proteja la pluralidad vy la
justicia social como pilares inque-
brantables.rt

53 #LaRevistaDeACOP

SUMARIO =mp



Noviembre - Diciembre 2024

Noviembre se presenta como uno de los meses mas in-
teresantes del afio a nivel electoral. Empezando el mes,
la victoria de Donald Trump en las elecciones presiden-
ciales de EEUU ha reafirmado la importancia de este
proceso electoral para Europa y el resto del mundo. El
nuevo presidente electo, aupado por el descontento
con la inflacion en este mandato, contard con escasos
controles, al haber logrado los republicanos la mayorifa
en el legislativo.

El mes continla con las presidenciales de Somalilan-
dia, cuyo desarrollo es clave para la consolidacion de
las credenciales democraticas del territorio, declarado
independiente de Somalia hace tres décadas, aunque
aln con escaso reconocimiento internacional. También
en Africa se celebran otros procesos como el referén-
dum constitucional de Gabén, con el que la actual junta
militar, llegada al poder tras un golpe en 2023, podria
dar paso a un nuevo gobierno civil. Por su parte, en Gui-
nea-Bisau, el actual presidente busca, con un nuevo
adelanto de elecciones legislativas, arrebatar la mayoria
del parlamento a la oposicion.

Las legislativas en Sri Lanka, por otro lado, llegan tras la
reciente eleccidon como nuevo presidente del izquierdis-
ta AK. Dissanayake, que busca una mayoria parlamen-
taria a su favor. Lo mismo ocurre en Senegal, donde el
nuevo presidente, también de orientacion izquierdista,
convocd elecciones legislativas para aspirar a lograr una
mayorifa con la que poder aprobar su accion legislativa.

Este mes nos deja otras elecciones de calado, como son
las elecciones regionales y locales en Indonesia, segun-
da democracia méas poblada del planeta. Estas son las
primeras que se celebran de forma simultédnea en todo
el pais y llegan apenas un mes después de la inaugura-
cion de la presidencia de Prabowo Subianto. Por su par-
te, en Italia se vota en las elecciones regionales de Emi-
lia-Romafia, favorables al centroizquierda, y de Umbria,
mas disputadas. En Austria, aun en plena formacion
del gobierno federal, tienen lugar las Ultimas elecciones
de ambito estatal del afio, ahora en Estiria.

Afinal del mes, Uruguay presenciara un refiido balotaje
entre el izquierdista Yamandu Orsi y el conservador Al-
varo Delgado, después de que el primero fuera el mas
votado en la primera ronda. En el caso de Rumania
se celebra la primera vuelta de sus presidenciales, pro-
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CANADA

Elecciones
provinciales en
Nueva Escocia

26/11

ESTADOS UNIDOS

Elecciones presidenciales,
legislativas y estatales

5/11

URUGUAY

Elecciones presidenciales
24/11
(22 VUELTA)

ceso que se mezclara con las legislativas de principios
de diciembre. El mes termina con unas elecciones le-
gislativas en Irlanda, donde el centroderechista Fine
Gael parte como favorito ante un izquierdista Sinn Féin
que lidero las encuestas durante la legislatura y que se
encuentra en plena decadencia por la irrupciéon de la
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inmigracion en la agenda publica y un liderazgo cada
vez mas discutido.

Diciembre sera un mes mas ligero a nivel electoral. Ru-
mania terminara de renovar sus poderes ejecutivo y
legislativo, al igual que sucedera en Ghana, donde se

SOMALILANDIA
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: CROACIA

Elecciones presidenciales

: DICIEMBRE

(por confirmar fecha)
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MOLDAVIA

Elecciones
presidenciales

03/11
(22 VUELTA)
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RUMANIA

Elecciones presidenciales
24/11Y
08/12 (22 VUELTA)

Elecciones legislativas

01/12

Elecciones estatales
en Jharkhand

13/11 - 20/11
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o presidenciales

y legislativas

- INDONESIA
Elecciones
regionales y locales

27/11

MAURICIO
Elecciones SRI LANKA
generales Elecciones
10/11 legislativas

, 14/11

libra una carrera presidencial de incierto resultado.
También se espera que tenga lugar la primera vuelta
de las presidenciales de Croacia, aun sin fecha deter-
minada. Dias antes de fin de afio, habra elecciones le-
gislativas en Chad, sin competicion real y bajo el boicot
de la oposicion.
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TABLA DE VALORACION

F Bukele Noboa Cedatos
= E| Salvador Ecuador SEPTIEMBRE 2024
John Lee Public Opinion Research
Hong Kong OCTUBRE 2024
CID Gallup Lacalle Equipos
SEPTIEMBRE 2024 Uruguay OCTUBRE 2024
I Martin Irish Times / Ipsos
Putin Irlanda OCTUBRE 2024
- Rusia Sanchez cis
Espafa OCTUBRE 2024
Albanese Essential report
Levada Australia OCTUBRE 2024
OCTUBRE 2024 Milei Statista
Argentina SEPTIEMBRE 2024
-4- Abin,ad.er Biden Gallup
I mm Republica Dom. EE. UU. OCTUBRE 2024
Da Silva Genial/Quaest
- Brasil OCTUBRE 2024
Diario Libre - Greenberg Petro Invamer
ABRIL 2024 B colombia OCTUBRE 2024
I I Meloni Ixe
Sheinbaum Italia SEPTIEMBRE 2024
Mexico * Trudeau Angus Reid
. Canada SEPTIEMBRE 2024
Starmer Ipsos
Mitofsky Reino Unido OCTUBRE 2024
OCTUBRE 2024 Boric eailam
L Chile OCTUBRE 2024
Montenegro I I Macron Ifop
Portugal Francia OCTUBRE 2024
- Scholz Infratest Dimap
Alemania OCTUBRE 2024
DN Boluarte Ipsos Peru
OCTUBRE 2024 Perd OCTUBRE 2024

Nota:

Esta tabla recoge las tendencias de valoracién de una buena muestra de los mandatarios de todo el mundo. Los datos han
sido extraidos de diferentes fuentes, indicadas en cada caso, con la Unica intencién de conocer la evolucién de los indices de
aprobacién de cada dirigente en su pais a lo largo de sus mandatos.

El indice se elabora de manera distinta en cada pais, pero expresa de una manera u otra el porcentaje de poblacion mayor
de 18 aflos que aprueba la gestion de un mandatario concreto. Recogemos la compilacién de indices que obtienen los lide-
res de algunos paises latinoamericanos, europeos y de otros continentes.

#LaRevistaDeACOP


https://twitter.com/JPedroMarfil

Larevistade

acop)

3

EL INSULTO
EN POLITICA

nenne



https://www.facebook.com/AsociacionACOP
https://www.youtube.com/user/compolitica
https://twitter.com/compolitica
https://es.linkedin.com/company/compolitica
www.compolitica.com
https://compolitica.com/n97-et-2-vii-congreso-de-comunicacion-politica/
https://compolitica.com/n96-et-2-el-insulto-en-politica/
https://compolitica.com/n95-et-2-juegos-olimpicos-de-paris-2024/
https://compolitica.com/n94-et-2-por-una-politica-mas-sana/
https://compolitica.com/n93-et-2-especial-elecciones-ue/
https://compolitica.com/n92-et-2-especial-liderazgo/
https://compolitica.com/n91-et-2-especial-i-premios-acop/
https://compolitica.com/n90-et-2-artivismo-expresiones-creativas-para-la-comunicacion-politica/
https://compolitica.com/n89-et-2-ia-en-la-fotopolitica-etica-usos-y-un-acuerdo-historico/
https://compolitica.com/n88-et-2-anuario-de-la-comunicacion-politica-2023/
https://compolitica.com/n87-et-2-europa-ante-su-destino-construir-y-comunicar-el-relato-europeo/
https://compolitica.com/n86-et-2-el-siglo-de-las-ciudades-en-la-era-de-las-marcas/
https://compolitica.com/n85-et-2-la-revista-de-acop-recibe-su-septimo-napolitan-victory-awards/
https://compolitica.com/n84-et-2-el-sistema-electoral-clave-para-los-resultados-de-unas-elecciones/
https://compolitica.com/n83-et-2-verano-electoral-cambio-de-ciclo-politico-en-espana/
https://compolitica.com/n82-et-2-elecciones-y-estrategias-mas-alla-de-la-intuicion/

