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EDUARDO CASTILLO

AUGE DE LOS
POPULISMOS

eciael expertoenextremismo

politico Cass Mudde en el en-

cuentro de ACOP Bilbao 2016

gue no todos los populismos

son lo mismo y que algunos

funcionan como correctivo,
mientras otros se convierten en amenaza.
Este aflo muchos escenarios internaciona-
les populistas fueron contemplados con
desasosiego. Ahi esta Donald Trump, que
consiguié ganar las elecciones a la presi-
dencia de EE. UU. agitando retéricas cla-
sicas temidas: contra las mujeres, contra
muchas libertades y sobre todo contra la
inmigracién. El candidato republicano es
el hombre de mano dura por excelencia, y
ahora el mundo cruza los dedos para que
incumpla muchas de sus amenazas y resul-
te ser sélo un demagogo.

Esta por ver, por ejemplo, cdmo seran sus
relaciones con México.Sorprendentemen-
te, fue invitado a visitar el pais después de
insistir en que construiria un muro de se-
paracion con él y que se lo haria pagar a
los mexicanos. El presidente Enrique Pefa
Nieto no consiguié explicar los beneficios
del encuentro con el entonces candidato
republicano, y buena parte de la poblacion
se mostro indignada. La victoria de Trump
permite un epilogo a esta historia.

El populismo también campd a sus anchas
en Venezuela, en proceso de decadencia
social y humanitaria. El chavismo siguié
envolviendo la crisis en la bandera de “es
un enemigo exterior que quiere enturbiar
nuestra imagen”. Pero en el siglo XXI, con
la ciudadania mundial interconectada, ese
paraguas se ha roto como excusa Unica y
ya no evita la lluvia: quien lo utiliza se con-
denaalapercepciénde régimen casposoy
anacroénico.

Finalmente, mas populismo se observé en
Hungria, donde el primer ministro Viktor
Orban equiparé inmigrantes a delincuen-
tes y organizé un referéndum en el que el
98% de los votantes rechazé las cuotas de
acogida de refugiados fijadas por la UE.
Para quien quiera ver el vaso medio lleno:
solo votoé el 40% del electorado.

EUROPA, EUROPA

| flujo de refugiados retraté ala

UE en 2015 como una asocia-

cion de paises descoordinada y

egoista. En 2016 no mejoraron

las cosas. Los Estados miem-

bros incumplieron las cuotas
de acogida que se habian autoimpuesto y
el discurso xenéfobo avanzo hasta en Ale-
mania, donde al inicio de la crisis migratoria
se alabd la generosidad de “Maméa Merkel”
y del Refugees Welcome. En la Nochevieja
de 2015 a 2016, ataques sexuales masivos
contra mujeres en Colonia que implicaron a
inmigrantes ejemplificaron la peor cara de
laintegracion de extranjeros, pero también
lo rapido que algunos politicos extremistas
atraen para su causa episodios que pueden
cosecharles votos.

En junio el brexit, el “no” de Reino Unido a
seguir enla UE, dio la puntilla a Europa (casi
el 52% de los votantes quiso abandonar la
Unidn; poco mas del 48% pidié permane-
cer en ella). Fue la primera gran sorpresa
de otras que seguirian alo largo del afio con
relacion a referéndums o elecciones. El re-
parto posterior de culpadejé en el aire ima-
genes no muy gratas de los politicos brita-
nicos. Boris Johnson como inconsecuente
promotor del brexit. El ministro de Justicia
Michael Gove como intrigante. Los tribuna-
les han fallado que el brexit debe ser apro-
bado por el Parlamento britanico, asi que
muchos giros narrativos son posibles aun.

Al sur, Italia ha sido noticia por el auge del
Movimiento Cinco Estrellas, pero esta en
vilo por el referéndum que celebrara a prin-
cipios de diciembre. El primer ministro Ma-
teo Renzi quiere que la poblacién apruebe
con él cambios constitucionales que reduz-
can la fragmentacion politica y dejen un
pais mas “operativo”. Para algunos exper-
tos, se estan intentando cercenar ciertas
garantias democraticas. Muchos socios
europeos (también EE. UU.) han expresado
su deseo de que salga si. Pero la UE ya sabe
que en materia de referéndum los dirigen-
tes proponeny la ciudadania dispone.

#LaRevistaDeACOP
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ATENTADOS
TERRORISTAS

res atentados vinculados al

Estado Islamico recibieron

mas atencién que el resto en

Occidente: Bruselas (marzo,

en el aeropuerto y la estacion

de metro de Maelbeek); Es-
tambul (junio, aeropuerto de Ataturk) y
Niza (julio, Paseo de los Ingleses).

La doble operacion de Bruselas (mas de
30 muertos, mas de 300 heridos) subra-
y0 la percepcion de un pais ineficiente, de
Gobierno que ha dejado crecer la hiedra
terrorista por descuido. En el imaginario
colectivo Bélgica quedd asemejada cada
vez mas a su capital, ese lugar que todo el
mundo asocia con la paralisis y las respon-
sabilidades diluidas de la UE.

El triple ataque suicida en el aeropuerto
de Estambul, con mas de 40 muertos y
mas de 200 heridos, sirvio al presidente de
Turquia, Recep Tayyip Erdogan, para exigir
mayor respaldo internacional a sus politi-
cas. Los pasos posteriores que dio acercan
al pais a una dictadura, sobre todo a raiz
del posterior golpe de Estado fallido que
pretendié descabalgarle (queda para los
anales de la comunicacion politica su dis-
curso a lanacién, huyendo de los golpistas,
através de Facetime). Por tltimo, el terro-
rista que lanzé su camion por el Paseo de
los Ingleses de Niza maté a mas de 80 per-
sonas e hirié amas de 280. Con su recorri-
do macabro atropellé también al gobierno
francés. Al primer ministro, Manuel Valls,
le abuchearon en un homenaje a las victi-
mas. El presidente Francois Hollande no
levanta cabeza en lo que a imagen publica
se refiere.

En todos estos casos, los lideres de los pai-
ses afectados trabajaron argumentarios
politicos de firmeza y reclamaron unidad
(“los terroristas nos quieren separar”),
pero si a Erdogan le funciond, en Francia
y Bélgica el miedo a los atentados ya no
garantiza el respaldo de la poblacién a sus
politicos.

TRANSPARENCIA
POLITICA Y JUSTICIA

| 3 de abril de 2016, 109 me-

dios de comunicacién perte-

necientes a 76 paises publi-

caron simultaneamente los

Papeles de Panama: 2,6 te-

rabytes de documentos con-
fidenciales de la hasta entonces discreta
empresa Mossack Fonseca. Esta firma de
abogados llevaba anos canalizando opera-
ciones financieras turbias que ayudaban a
grandes clientes internacionales a evadir
impuestos. La filtracion fue gestionada
por el Consorcio Internacional de Perio-
distas de Investigacion (IClJ) y expuso al
escarnio publico a jefes de Estado y go-
bierno, politicos, actores y financieros
influyentes: Salman bin Abdulaziz, rey de
Arabia Saudi; el padre del primer minis-
tro britanico, David Cameron; Sigmundur
Gunnlaugsson, primer ministro islandés
(mitico el momento en que un periodista
le comunica en directo en television su
aparicion en los papeles); Mauricio Macri,
presidente de Argentina; personalidades
de la élite gobernante china; un estrecho
colaborador de Vladimir Putin; Pilar de
Borbdn, tia del Rey de Espana... Los Pape-
les de Panama han impulsado la comuni-
cacion politica en dos sentidos que ya no
tienen vuelta atras: 1) la constatacion de
que con las herramientas digitales actua-
les nada se podra esconder y nadie podra
esconderse por siempre; y 2) la transpa-
rencia como exigencia irrenunciable de la
ciudadania.

Lejos de Panamd, en La Haya, un juicio
ahondaba en la idea de que la justicia tar-
da pero llega: Radovan Karadzic, antiguo
lider de los serbios de Bosnia, fue condena-
do a40 anos de carcel 21 anos después de
hacer posible la masacre de Srebrenica (en
la que murieron 8.000 musulmanes). Otros
casos, como el de la activista medioambien-
tal asesinada en Honduras Berta Caceres,
pelean aun contra la impunidad y esperan
investigaciones, culpables y sentencias.
Son paises alos que ain no hallegado la an-
siada cultura de la transparencia.


http://www.elespanol.com/mundo/20160404/114738564_0.html

GUERRA FRIA,
GUERRA NUCLEAR

' ' ;Qué harias tu ante un ata-
que preventivo de la URSS?”
preguntaba una famosa can-
ciéon de la movida musical
madrilefia en la década de
1980. La guerra fria parecia
una cosadel pasado hasta que el conflicto
de Ucrania la resucité. 2016 ha visto un
avance sostenido de las enemistades, con
el presidente de Estados Unidos, Barack
Obama, y el presidente de Rusia, Vladimir
Putin, jugando partidas tensas en varios
teatros operativos. Han sido llamativos
sus gestos hostiles y sus miradas desa-
fiantes, en particular la que mostré una
fotografia tomada en la cumbre del G20
(China). Los dos lideres se miran de fren-
te y muy cerca, Obama castigador desde
arriba, Putin entre sonrojado y malicioso
desde abajo. Siria ejemplifica las conse-
cuencias tragicas de esa gelidez moder-
na: hay una guerra que no para y un nu-
mero de victimas que no deja de crecer
ante la imposibilidad de las dos potencias
de llegar a un acuerdo. En la regién, todo
comunica desastre y desgobierno, desde
las imagenes tomadas con drones de la
desastrada Alepo hasta la huida en masa
de refugiados de las zonas de guerra con-
tra el Ejército Islamico.

LejosdeSiria,enun paisencerradoenuna
maquina del tiempo, un genio disfruta
dando sustos nucleares y manteniendo la
guerra fria a su manera. El jefe del Estado
de Coreadel Norte, Kim Jong-un, ordend
en enero y septiembre dos pruebas nu-
cleares, provocando la dltima un seismo
artificial de 5,3 grados detectado por sus
vecinos de la zona. Cada afio que pasa, el
dictador refuerza su caricatura, da saltos
cada vez mas vertiginosos desde su tram-
polin de propaganda. Sus fuegos artifi-
ciales son grotescos y dan miedo, como
los payasos que este aino se pusieron de
moda en Halloween.


http://rpp.pe/mundo/actualidad/la-verdad-sobre-la-gelida-mirada-de-obama-y-putin-en-cumbre-del-g20-noticia-992511

ELECCIONES EN EL
CONTINENTE
AFRICANO,
¢CAMBIO ALGO?

e los 54 paises que confor-

man el continente africano,

19 vivieron elecciones este

ano. Un escenario ideal para

que el continente afiance la

transicién a una democracia;
sin embargo, han sido solamente cuatro
los paises donde el candidato vencido ha
aceptado su derrota y ha dado por vélidos
los resultados electorales. Cabo Verde,
Benin, la Republica Centroafricana (RC)
y Yibuti son los paises donde ya sea sus-
tituyendo en el cargo a la presidenta inte-
rina, como en el caso de RC, dando conti-
nuismo al régimen oficialista, como Benin
y Yibuti, o generando alternancia, el Gnico
caso es el de Cabo Verde, se han respeta-
do los resultados de las urnas.

El archipiélago de Santo Tomé y Princi-
pe, Guinea Ecuatorial, Zanzibar, Zambia,
Uganda, Reptblica del Congo, Niger y
en general los demas paises del continen-
te africano, con menor o mayor violencia
viven una suerte del “dia de la marmota”,
cada vez que hay elecciones. Los partidos
de oposicion proclaman un “boicot” que
consta en no presentarse a las elecciones
y no enviar obser-vadores independien-
tes que certifiquen la autenticidad de los
resultados. Asi, el partido de gobierno
con mas del 80% de los votos mantiene la
continuidad con la inestabilidad de tener
un partido opositor que no reconoce los
resultados vy, por ende, se manifiesta en
guerra abierta en contra de los gobiernos.
Por ende, no se puede hablar de alternan-
cia politica, sino de cambios en el poder
mediante golpes de estado y reelecciones
cuestionables.

Por su parte, los archipiélagos africanos
de Comoras tienen una historia peculiar.
Como lo sefialdbamos en nuestro calen-
dario electoral, la Presidencia de Como-



ras rota entre las tres islas principales del
pais: Anjouan, Gran Comoras y Mohéli.
Estas elecciones han estado limitadas a
candidatos de Gran Comoras. Casos apar-
te son los de Tanez y Marruecos. Tunez,
pais africano y el Gnico del mundo &rabe
que ha transitado de una brutal dictadura
aunademocracia todavia imperfectaenel
ultimo lustro.

En el continente africano el ambiente
democratico es aun delicado ya que vive
una transicién entre dictaduras valetu-
dinarias y gobiernos que han asumido el
poder recientemente y se encuentran con
un escenario politico-social cadético. Por
eso, siendo un tercio del continente el que
podia elegir un nuevo mandatario, resulta
desesperanzador que no se haya aprove-
chado la oportunidad de, al menos, vivir
comicios con practicas democraticas.

CONTINUIDAD
EN REPUBLICA
DOMINICANAY
CAMBIOEN PERU

mitad de afo, Latinoaméri-
ca centré su mirada en dos
campafas electorales com-
pletamente distintas. Nin-
guna sorpresa nos esperaba
en Republica Dominicana
donde varios meses antes no habia ningu-
na duda de que el presidente Danilo Me-
dina iba a ser reelegido gracias a que sus
indices de aprobacion superaban el 80% y
a que durante sus cuatro afos como pre-
sidente hizo de la cercania su imagen de
marca. Caso contrario el de Perd, donde
Keiko Fujimori y Pedro Pablo Kuczynski
se lo jugaron a todo o nada en la segunda
vuelta presidencial que mantuvo en vilo a
todos hasta el Gltimo minuto cuando PPK
se proclamé vencedor por 0,24%, menos
de cincuenta mil votos.

Tanta incertidumbre roded el escenario
politico peruano que en la primera vuel-
ta Fujimori arrasé con un 39,87% de los
votos frente al 21,05% del candidato del
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apellido impronunciable, Kuczynski, y
en la segunda vuelta, que se esperaba se
mantuviera la tendencia, fue un “borrony
cuenta nueva”. PPK pasé del 21% al 44%
en una sola semana, ademas, una fuerte
campana negativa contra Fujimori que se
fraguaba paralelamente a la que llevaban
los candidatos, fue el hito que la sepultod
en porcentaje de votos, mientras PPK se-
guia cosechando los apoyos de los candi-
datos de la primera vuelta que se sumaban
arespaldarle.

Cabe recordar que en Republica Domi-
nicana, la reeleccion de Medina trajo
consigo el cambio en la Constitucién que
impedia la reeleccion inmediata y la con-
secuente fragmentacion del partido (Par-
tido de la Liberacion Dominicana, PLD),
cuyos detractores fundaron el Partido
Revolucionario Moderno (PRM), forman-
do la oposicion mas fuerte de Medina y
cuyo candidato, Luis Abinader, terminé en
segundo lugar, casi tres puntos por abajo,
sin financiacién electoral por ser un nuevo
partido y creando una estructura de cero.
Habra que esperar a las siguientes eleccio-
nes parasaber qué sucede con el PRM. Por
su parte, el PRD (Partido Revolucionario
Dominicano), eterno opositor del PLD vy
con quien se alternaban el poder, fue prac-
ticamente absorbido por Medina en una
habil negociacion de reparto de puestos
qgue también lo hizo con Leonel Fernandez
quien se definié en la postura contraria a
la reeleccién y que ambicionaba volver a
presentarse. El conato de guerra terminé
con un amigable reparto de puestos hasta
el punto de que la propia vicepresidenta
es la esposa de Leonel Fernandez.

COMUNICACION
DE DESASTRES
NATURALES

cuador, ltalia, el Caribe, Nue-
va Zelanda, Argentina y mas
paises han sido afectados por
desastres naturales este afo.
Dentro de la comunicacion
publica, la mayoria de casos si-
guieron las pautas de un manual de crisis,

#LaRevistaDeACOP
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con mayor o menor fortuna, pero los pasos
principales se cumplieron. Por ejemplo, la
seleccion correcta de un portavoz: en el
caso de los paises afectados por el huracan
Matthew, la maxima voz oficial fueron los
Institutos Meteorolégicos y las autorida-
des locales de los territorios mas afecta-
dos: alcaldes o gobernadores. En Jamaica,
el director de comunicacién del Gobierno,
Robert Morgan, salié en los medios para
llamar a la calma (“no hay que entrar en
panico, pero si estar preparados"), siendo
la maxima autoridad gubernamental en el
Caribe que hablé sobre este tema. Por su
parte, en los casos de los terremotos, el pri-
mer mandatario nacional, el presidente Ra-
fael Correa en el caso de Ecuador vy el pri-
mer ministro Mario Renzi, en ltalia, fueron
los primeros en hablar y las voces oficiales
de transmisién de informacién.

La gestion de las crisis, en mayor o menor
medida, desaté incidentes y polémicas que
sobrepasaron el desastre natural y se con-
virtieronendebates enlaprensaylasredes
sociales. Por nombrar las mas sonadas, en
el caso de Ecuador, se viralizé un video del
presidente Correa cuando visitaba la zona
afectada y respondia a un ciudadano que
gritaba pidiendo agua: “Nadie me gritao lo
mando detenido”; o el caso de Italia donde
los medios desvelaron que las partidas que
Silvio Berlusconi dio tras el terremoto de
L"Aquila en abril de 2009 sélo podian ser
utilizadas para aquellas casas que fueran
la residencia habitual. Segun el padrén, en

Amatrice (una de las ciudades devastadas),
viven 2.750 personas, pero la realidad es
que en verano la poblaciéon aumenta hasta
superar las 15.000. Por ende, se temia que
las partidas de reconstruccion hayan ido a
parar alas mafias que, con el fin de hacerse
con el dinero, compraron casas y censaron
a poblacion en estas ciudades.

EL PAPA COMO
OPERADOR
POLITICO

| breve periodo de tiempo que
lleva el papa Francisco esta ha-
ciendo méritos para competir
con Juan Pablo Il como el papa-
do mas activo politicamente en
mucho tiempo. Los afos de Be-
nedicto XVI fueron de trabajo internoen el
Vaticano, dando paso a una época en la que
la presencia de Francisco resulta indispen-
sable para el avance de muchos procesos.

Tras haber mediado entre el gobierno
norteamericano y el cubano para llevar
a buen término el restablecimiento de las
relaciones diplomaticas entre ambos pai-
ses, el fracaso en Colombia del acuerdo
celebrado entre el Gobierno y las FARC
representd un paréntesis en el accionar
politico exitoso del Papa. Hoy su influencia
ha permitido que el papado se convierta en
mediador clave en otra de las crisis mas de-
cisivas para la regién: la situacién de decli-
ve generalizado en Venezuela.

Uno de los temas mas sensibles tiene que
ver con la simpatia que el papado actual pa-
rece dispersar a ciertas tendencias politi-
cas. La eleccion de La Habana como centro
de negociaciones, las claras simpatias de
Francisco por regimenes y partidos politi-
cos con ideologias tendientes a la izquier-
da, entre otros factores, colocan a este pa-
pado como la contraparte politica de Juan
Pablo I, quien se advocé de lleno a la caida
del comunismo.

En estos tres sucesos importantes del he-
misferio occidental, la figura papal esta
presente y existe algin medio visual que
lo documenta. Asi, el éxito de convertir la
imagen del sumo pontifice en arquitecto de
acuerdos y transformaciones politicas es
innegable.


http://www.bbc.com/mundo/video_fotos/2016/04/160422_video_terremoto_ecuador_correa_esmeraldas_dgm

ELECCIONES Y
PACTOS EN ESPANA

| panorama politico espafiol

luce un poco mas claro después

de dos elecciones en apenas

seis meses y la investidura, en

segunda votacién, de Mariano

Rajoy. Sin embargo, las condi-
ciones en las que se produce esta votaciéon
permiten prever tiempos complicados para
la legislaturay para el histérico Partido So-
cialista que aparece como presa facil de su
principal rival natural por la izquierda: Po-
demos.

En principio, los nimeros salieron como
queria el Partido Popular. A falta de una
mayoria absoluta, los populares tuvieron
que confiar en la suma de votos con Ciuda-
danos y Coalicién Canaria, y de una dificil,
pero no imposible abstencién socialista.
Dicha abstencion llegd dejando “victimas”
por el camino: la destituciéon de Pedro San-
chez como secretario general del partido
quien “cayd” firme en la postura del no al
PP, dejando a un PSOE muy fragmenta-
do. Asi, el PSOE nos mostré que: 1) por
primera vez en su historia facilitaban un
gobierno de sus rivales politicos y 2) que
la disciplina partidista no es tan sélida hoy
como antano.

El hecho de no contar con una mayoria su-
ficiente, obligard a que cada proyecto de
ley se convierta en un campo de batalla. La
aprobacioén de los presupuestos es el paso
inicial de cualquier legislatura. Viendo las
dificultades que atravesara cualquier pro-
yecto de ley, seria previsible que el gobier-
no del PP haga todo lo posible por sacar
tiempo a esta legislatura, con la finalidad
de seguir aprovechando las buenas noti-
cias econémicas que se han convertido en
constante y parecen empujar el apoyo del
PP entre los espanoles, tal y como reflejan
las encuestas. Asi, en un eventual bloqueo
de los apoyos, poder convocar unas nuevas
elecciones para mejorar sus resultados.
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JORDI RODRIGUEZ
VIRGILI

ste nimero especial de La Re-

vista de ACOP sigue el criterio

marcado en diciembre pasado

de seleccionar a los principa-

les “personajes” politicos del

afno. Personajes entendidos
como los politicos que, por sus decisiones,
apuestas, éxitos, criticas o declaraciones
han protagonizado las informaciones po-
liticas de los ultimos doce meses, aunque
algunos de ellos no puedan catalogarse
como lideres.

Muchos nombres podrian aparecer en
esta seccion, pero queriamos mantener
el nimero simbdlico de la decena en un
ano politico protagonizado, sin duda, por
las elecciones de Estados Unidos. Como
forma de encuentro a esta tensién hemos
seleccionado cinco personajes y cinco pa-
rejas unidas por un factor comun. A conti-
nuacién, los personajes politicos de 2016.

DONALD TRUMP Y
HILLARY CLINTON:

unca en la historia de los Es-
tados Unidos unos candida-
tos presidenciales habian re-
gistrado niveles tan bajos de
popularidad, al menos desde
gue existen este tipo de en-
cuestas. Segln Gallup, ninguno de los dos
ha superado a lo largo de la campaia el
43% de aprobacion, mientras un 58% de
estadounidenses afirmaba tener una ima-
gen desfavorable del candidato republica-
noyun 59%, de lademécrata.

Hace poco mas de un afo nadie se imagi-
naba que el magnate norteamericano Do-
nald Trump acabaria sentado tras la mesa
del despacho oval de la Casa Blanca. No
era facil suponer que el showman multimi-
llonario de discurso radical y transgresor
pudiese ganar a Hillary Clinton, a la ma-
quinaria electoral demdcrata, a los lideres
de su partido republicano, a las encuestas,
a los medios de comunicacién, a los prin-
cipales cantantes, actores y deportistas
del pais... El outsider vencié en tiempos de
desafeccién politica, de miedo a los efec-
tos de la globalizacion y de aforanza a un
supuesto o real pasado mejor.

La favorita se convirtié en la gran perde-
dora de la noche. Aunque Clinton gané en
voto popular (le votaron mas norteameri-
canos que a Trump), no supo movilizar de
forma suficiente a los jovenes, hispanos
y afroamericanos en los swing states de-
cisivos. Acusada de fria y distante, era la
perfecta representacion del establishment
politico, econdmico y mediatico. Mas de
25 ainos con papeles destacados en la poli-
tica nacional como primera dama, senado-
ra por Nueva York, candidata demécrata
y secretaria de Estado; con polémicas por
las relaciones financieras de su fundacion
y el apoyo practicamente unanime del ma-
instream media y la industria del entreteni-
miento.

El fendmeno Trump ha llegado para que-
darse, al menos los proximos cuatro afos.
La pregunta es si lo hara también el trum-
pismo, es decir, el populismo de Trump. Sin
duda, pondréa a prueba la estabilidad del
sistema, el funcionamiento del check and
balance y la paciencia de los congresistas
de uno y otro partido. El 20 de enero se
iniciara la presidencia de un personaje im-
previsible que se ha revelado con el gran
protagonista politico de 2016.

DAVID CAMERONY
THERESA MAY:

avid Cameron, lider del par-
tido conservador y primer
ministro durante diez afos,
es personaje del afo por sen-
tenciar su suerte politica en
un tercer referéndum. “No
hay dos sin tres”, debié pensar Cameron
tras ganar los referéndums sobre la re-

#LaRevistaDeACOP
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forma del sistema electoral, primero, y la
independencia de Escocia, después. Pero
“a la tercera fue la vencida”, el ex primer
ministro aposté a todo o nada en 2016 y
el brexit le derroté. Theresa May, de nuevo
una mujer al frente del partido conserva-
dor y primera ministra del Reino Unido,
tiene el dificil mandato de gestionar la sa-
lida de su pais de la Unién Europea.

Cameron y May han centrado la atencién
medidtica por el referéndum que hace
temblar a Europa. Cameron es David y el
brexit, el Goliat del euroescepticismo, la
desafeccién politica, los miedos a los efec-
tos de la globalizacion y la inmigracion, las
mentiras de la propaganda, la oposicion
interna de su partido y la del UKIP.. Da-
vid siempre vence a Goliat, pero la histo-
ria estd llena de sorpresas. Esta vez David
no vencié a Goliat. David Cameron tenté
demasiado a la suerte del referéndum.
Theresa May, la nueva Margaret That-
cher, ha dejado claro su mensaje: brexit is
brexit, pero no serd un camino facil ni ra-
pido. Por lo pronto, la Corte Suprema del
Reino Unido le obliga a que el resultado de
la consulta sea debatido y ratificado por el
Parlamento, sede de la soberania nacional.

PEDRO SANCHEZ Y
JAVIER FERNANDEZ:

edro Sanchez es madrilefo y

economista; Javier Fernan-

dez, asturiano e ingeniero

de minas. El primero pasara

a los anales de la historia del

PSOE como el candidato que
cosecho los peores resultados del partido
y aun asi quiso formar Gobierno. El se-
gundo, como aquel que tiene el encargo
de “coser” un partido dividido, calmar los
animos y recuperar la estabilidad. Los dos
son los rostros visibles de la crisis de un
partido con 137 ainos de historia.

Pedro Sanchez, exsecretario general del
PSOE, sera recordado por su “no es no” a

Rajoy, sus coqueteos politicos con Pode-
mos y el pulso perdido con la dirigente del
PSOE andaluz, Susana Diaz, auténtica pro-
tagonista en lasombra de esta historia. Ja-
vier Fernandez, lider transaccional y pre-
sidente de la gestora, serd recordado por
la abstencion que permitié renovar el go-
bierno del Partido Popular e impedir unas
terceras elecciones. Entre sus cometidos
se encuentra mejorar las relaciones con el
PSC, organizar un nuevo comité federal,
y sobre todo, facilitar una renovacion del
partido sin olvidar sus esencias. Mientras
el joven vy telegénico Pedro Sanchez ha
perdido la Secretaria General y ha dimiti-
do de su escaio; el veterano y mesurado
Javier Fernandez se ha ganado el respeto
unanime del PSOE vy se ha convertido en
un referente moral para muchos dirigen-
tes del partido.

PEDRO PABLO
KUCYNSKIY DILMA
ROUSEFF:

n Brasil y Peru se ha castiga-

do a la corrupcion este 2016,

a través de dos procesos di-

ferentes -un impeachment,

en el caso brasilefo, y unas

elecciones en el peruano-, de
los que se esperaban unos resultados muy
distintos.

Dilma Rouseff, presidenta desde el 1 de
enero de 2011 al 31 de agosto de 2016,
fue destituida de su cargo tras un largo
y discutido proceso de impeachment. La
destitucion terminé con el mandato de la
primera presidenta mujer de Brasil y con
trece anos de gobierno del Partido de los
Trabajadores. En una votacion tan histori-
ca como polémica, el Senado declaré cul-
pable a Roussef de maquillar las cuentas
publicas y de firmar decretos econémicos
sin la aprobacién del Congreso.

El 28 de junio de 2016, Pedro Pablo Ku-
cynski, al frente de Peruanos por el Kam-
bio, gand las elecciones presidenciales del



Perd. En el balotaje se enfrentd a Keiko
Fujimori, candidata de Fuerza Popular
e hija de Alberto Fujimori, expresidente
del pais que se encuentra en la carcel por
crimenes de lesa humanidad y delitos de
corrupcion. Pero Keiko contaba también
con el apoyo de buena parte de la pobla-
cién que relacionaba su apellido con el fin
del grupo terrorista Sendero Luminoso y
afnos de bonanza econdémica. Tras una re-
Aida y disputada campana, los peruanos
eligieron al veterano politico PPK con un
50,12%, porque representaba mejor el
cambio, frente la joven Keiko, con 49,88%,
que quizarecordaba demasiado al pasado.

JUAN MANUEL
SANTOS Y ALVARO
URIBE:

n 2016 las encuestas han re-

sultado poco fiables: el brexit,

las elecciones de Estado Uni-

dosy el plebiscito en Colombia

muestran tendencias en la opi-

nién publica que a los sondeos
les cuesta medir y cuantificar.

Santos esperaba que el pueblo colombiano
diese su apoyo al acuerdo firmado con las
FARC para terminar con la violencia. Inclu-
so escenificd este momento histérico con
un mediatico evento ante la presencia de
numerosos mandatarios internacionales
¢Acto de campafa o precipitacion en “ven-
der la piel del oso antes de cazarlo”? Porque
en el referéndum para la aprobacion del
acuerdo aparecié el que fuera presidente
de Colombia entre 2002 y 2010 y le des-
monto la fiesta. Alvaro Uribe, al que mu-
chos creian politicamente muerto, emergié
una vez mas ante la opinion publica y pro-
picio que el NO venciese en la votacion del
2 de octubre con un 50,2% de los votos. Un
porcentaje muy ajustado, pero suficiente
para reafirmar la idea de Uribe de que no
sirve cualquier acuerdo para alcanzar la
pazy fortalecer la democracia.



Santos tuvo un gran premio de consola-
cion. El Comité Nobel Noruego valoré la
actuacion vy las intenciones de Juan Ma-
nuel Santos, y le otorgaron el Premio No-
bel de la Paz 2016 “por sus esfuerzos para
finalizar la guerra civil de mas de 50 anos
en Colombia”. No premiaron sus obras
sino su voluntad y propdsito.

ANGELA MERKEL:

a victoria de Trump es el ul-

timo revés de Angela Merkel

en un mal afo para la Can-

ciller alemana marcado por

los adversos resultados de su

partido en las distintas elec-
ciones regionales. El triunfo de Trump no
solo puede animar, en cierto efecto conta-
gio, las opciones del partido de ultradere-
cha Alternativa para Alemania (AfD), sino
que en todos los asuntos relevantes para
la Canciller, como los valores transatlan-
ticos, refugiados, contencion de Rusia,
acuerdos de libre comercio o cambio cli-
matico, la postura de Trump ha sido anta-
gbnica o caricaturesca.

Sin embargo, aunque suene paraddjico, su
liderazgo internacional sale reforzado. "La
eleccion de Donald Trump hace que Ange-
la Merkel sealaultima defensorade los va-
lores humanistas de Occidente", considera
el New York Times. Su firme declaracion de
principios tras las elecciones americanas,
reforzada por hechos como su politica mi-
gratoria, le lleva a asumir un papel decisivo
en la defensa del orden liberal internacio-
nal vigente desde la posguerra. Un estatus
de liderazgo en nombre de Europa en la
defensa de los valores e instituciones de
los Ultimos setenta anos, también porque
el brexit impide de facto que Reino Unido
asuma ese rol en representacién del con-
tinente, asi como la debilidad de Hollande
y el crecimiento de Le Pen se lo impiden a
Francia.

En la politica interna, de presentarse a
la reeleccion, Merkel seguiria partiendo



como favorita en los comicios parlamenta-
rios de 2017. A pesar de las criticas inter-
nas por la politica migratoria que haimpul-
sadoenel paisy por laapertura de puertas
a cientos de miles de personas que huyen
principalmente de Siria y Afganistan, un
estudio de Forsa seiala que un 59% de los
alemanes esté a favor de Merkel, y apenas
un 35% se pronuncia en contra.

MATTEO RENZI:

egun el Primer Ministro ita-

liano, el principal problemade

Italia es su dispersion del po-

der. Convencido de que solo

reagrupandolo  conseguird

sacar adelante reformas que
necesita el pais, Renzi ha hecho temblar
a los inversores este afo con la convoca-
toria de un referéndum en diciembre para
cambiar la Constitucion.

Los padres de la Republica de Italia redi-
bujaron el mapa institucional tras el fas-
cismo con la clara idea clara de que jamas
ningun otro partido podria acaparar tanto
poder como el Il Ducce. Ahora Renzi quie-
re terminar con el clasico bicameralismo
perfecto italiano y reducir el poder de las
regiones. El resultado es incierto cuando
se escriben estas lineas. La resistencia a la
reforma constitucional que propone Ren-
zi es dura, porque hace al ganador de las
elecciones practicamente indestructible.

El propio Renzi no lo ve claro. Anuncié que
dejaria el poder si los italianos no aproba-
ban su reforma, pero parece recular de sus
palabras. No quiere emular a David Ca-
meron. Incluso simpatizantes del Partido
Demécrata (PD) se oponen; no por negar-
le el poder a Renzi sino por la posibilidad
de una derrota del PD en las siguientes
elecciones. Gustavo Zagrebelsky, expresi-
dente de la Corte Constitucional italiana,
se lo dijo de forma expresa: “No pienso en
usted cuando digo ‘no, pienso en los mo-
vimientos populistas que podrian llegar”.
Movimientos como el de Beppe Grillo, que

LOS PERSONAJES POLITICOS DE 2016

se acerca en las encuestas a Renzi y que
podria, con una mayoria absoluta y si se
aprueba la reforma constitucional, darle la
vuelta por completo a ltalia.

RECEP TAYYIP
ERDOGAN:

rdogan, primer ministro de la
Republica de Turquia desde
2003 a 2014, imprimié al Go-
bierno turco un enfoque glo-
bal hacia los paises aliados y
vecinos, sobre todo los de ten-
dencia moderada. En esa década, Turquia
recuperd su peso geopolitico en Oriente
Proximo y utilizé esa influencia para mejo-
rar sus relaciones con la Unién Europea. Su
popularidad, sin embargo, crecié en 2014 a
raiz de su eleccién como Presidente. Desde
entonces, su fuerte personalismo ha sem-
brado de polémica la agenda politica turca,
debido a sus constantes intentos por con-
vertir al pais en un sistema presidencialista.

Sinduda, Erdogan se ha ganado el protago-
nismo este 2016 por uno de los episodios
mas controvertidos de la politica interna-
cional, el intento de Golpe de Estado sufri-
do en julio. A mediados de ese mes, tropas
del ejército aprovecharon que Erdogan
no estaba en la capital, Ankara, para emi-
tir un comunicado en el que calificaban al
presidente como traidor y afirmaban que
se habian alzado con el poder. Si sobre las
23:00 horas empezaba el alzamiento, pa-
sadalas 01:00 h. Erdogan, a través de Face
Time, alento a sus seguidores a oponerse a
los rebeldes. Los partidos de la oposicion
condenaron el movimiento golpistay a lo
largo de la madrugada, tras varios enfren-
tamientos, la revuelta fue sofocada.

Erdogan sali6 fortalecido de este trance e
impuso severas medidas correctivas. Los
medios internacionales que rapidamen-
te habian condenado el golpe, critican la
fuerte represion que Erdogan ha realizado

#LaRevistaDeACOP
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contra todo sospechoso de no haberse ali-
neado con él.

RODRIGO ROA
DUTERTE, RODY:

odrigo Duterte es el presi-
dente de Filipinas desde el
30 de junio de 2016, como li-
der del Partido Democratico
Filipino-Poder Popular. En tan
solo medio afno en el cargo, ha
atraido la atencién de los medios interna-
cionales por sus métodos poco ortodoxos.
Cuando asumio el poder, prometié elimi-
nar tanto a traficantes de drogas como a
drogadictos, y lo esta cumpliendo. La po-
licia ha ejecutado a unas 1.400 personas,
y algunos justicieros independientes han
terminado con la vida de algunos cientos
mas. Distintos medios de comunicaciéon y
organismos internacionales le han denun-
ciado por violar los derechos humanos.
Como respuesta a las criticas, Duterte ha
amenazado con salirse de la ONU vy for-
mar junto con Chinay paises africanos un
organismo internacional paralelo.

Ademas de por las radicales practicas
antidroga, Duterte se caracteriza por su
lenguaje directo, grosero, desafiante (;un
precursor/seguidor del estilo Trump?) y
sus adjetivos despectivos hacia otros li-
deres mundiales, como Obama o el papa
Francisco, y hacia organizaciones como la
ONU o la Union Europea. A pesar de todo
esto, en Filipinas sus indices de aprobacion
superan el 70%, gracias, en parte, a creati-
vas iniciativas en redes sociales, propues-
tas populares como proteccién ambiental,
chequeos médicos gratuitos para los mas

pobres o devolucién de tierras a pueblos
indigenas.

XIJINPING:

uando Xi Jinping llegd a la
presidencia de la Republica
Popular China en marzo de
2013, algunos analistas vie-
ron en él la continuidad del
timido aperturismo que pa-
recia vislumbrarse en el gigante asiatico.
Durante un tiempo, parecieron estar en lo
cierto. Como ya habia hecho antes en Zhe-
jiang, Xi Jinping inicid su ‘guerra contra la
corrupcion’ y puso en jaque a los oficiales
del partido. Eliminé muchos de sus privile-
gios y en tan solo un afio 336.000 oficiales
fueron castigados con diversas penas.

Esta limpieza logré el respaldo de parte
de la opinién publica internacional, pero
preocupa su creciente autoritarismo y
el culto a la imagen que promueve, algo
que no se veia en China desde tiempos de
Mao Zedong. Desde 2013, Xi ha acapara-
do poder de manera constante. Ademas
de Presidente de la Republica, Secreta-
rio General del Partido Comunista de
China y Jefe del Estado, ha conseguido
crear grupos supra ministeriales que le
permiten hacer y deshacer a su antojo.
Este 2016 haido un paso mas alla, y se ha
autonombrado Comandante en Jefe del
Ejército Popular de Liberacién, suman-
dolo al de jefe de la Comisién Nacional
de Seguridad. Dicen que, ademas de con-
trolarlos de forma férrea, esta dispuesto
a comandarlos en caso de guerra. Esta
por ver si para entonces, maneja, todavia
mas, los hilos de China.
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ANTIESTABLISHMENT

| discurso politico en torno al

rechazo a las clases dirigentes

y las élites esta en auge. En los

Ultimos anos muchos partidos

con este mensaje del mundo

han conseguido aumentar con-
siderablemente sus resultados electorales
en muchas zonas del planeta. En 2016, el
resultado del referéndum del brexit y pos-
teriormente la victoria de Donald Trump
en su camino haciala Casa Blanca, anticipa
de cara a 2017 una presencia muy active
de este término en la politica internacio-
nal. Lo escucharemos en Francia, en Aus-
tria, en Alemaniay en otros muchos paises
donde los ciudadanos acudiran a las urnas
a elegir a sus representantes politicos.

Esta tendencia supone todo un desafio
para los sistemas democraticos, que ten-
dran que hacer autocritica de por qué es-
tanfallando alahorade ofrecer soluciones
a muchos de los problemas y necesidades
de los ciudadanos, que dejan de confiar en
las opciones politicas tradicionales y op-
tan por dar su apoyo a alternativas con un
mensaje de ruptura. La comunicacién po-
litica va a jugar un papel relevante en este
contexto, ya que puede ser una magnifica
herramienta para recuperar la confianza
perdidaen las instituciones, pero al mismo
tiempo puede ayudar a laminarla. Por tan-
to, estamos ante un debate que excede el
campo de actuacién de los comunicadores
y se extiende a las propias bases de las de-
mocracias.

BOTS

n bot es un programa infor-
matico que imita el compor-
tamiento de un ser humano.
Un bot en Twitter permite,
por ejemplo, automatizar
respuestas y hacerlas llegar a
miles o a millones de personas mecanica-

mente. Tal y como ha descrito la doctora
Myriam Redondo en el "ACOP Paper n° 5"
("Politica automatizada: Bots, trols y pro-
paganda digital encubierta en la comu-
nicacion internacional"): “el recurso a la
propaganda automatizada (basada en ro-
bots o bots digitales) se ha reportado ya
en cerca de 40 paises y en 100 operacio-
nes de disefio politico. Las practicas mas
suaves se dirigen a aumentar el nimero
de seguidores de unlider; las mas dafinas
incorporan cuentas falsas gestionadas
por humanos cuyo objetivo es manipular,
anular debates incipientes, alterar comi-
cios o paralizar mediante la confusion.
El debate sobre el uso o la proscripcién
de los bots y la desinformaciéon que los
acompana es un desafio para la comuni-
cacion politica y otros campos académi-
cos como el periodismo, la informatica o
la psicologia”. Pues bien, este fendmeno
va amas. Ya son legion los robots o “bots”
de las redes sociales con perfiles, contro-
lados por un software especial, que per-
mite que miles de ellos difundan a la vez
el mismo mensaje, utilicen el mismo “has-
htag”, retuiteen e, incluso, que respondan
a determinadas palabras o frases, con un
objetivo: alcanzar un “trending topic”, in-
flar artificialmente temas o desbaratar
las conversaciones en redes de los ad-
versarios. Asi ha operado el grupo al ser-
vicio del gobierno ruso conocido como
“La Agencia”, encargado tanto de cantar
las alabanzas al presidente Putin como
de acosar a los opositores, y lanzar falsas
alarmas sobre temas de lo mas diverso. El
periodista Carlos Hidalgo afirma que in-
cluso “en China hay ejércitos de ciberac-
tivistas que se dedican precisamente a lo
contrario: a sepultar las protestas contra
el gobierno bajo toneladas de razonables
[lamamientos a la calma o desviando di-
rectamente las conversaciones”.

Los bots son una herramienta para la
guerra sucia en las redes sociales. No
aportan gran cosa la comunicaciéon po-
litica profesional. “Ciberbasura”, podria
Ilamarse, orientada a intoxicar y a distor-
sionar los legitimos debates ciudadanos
que se tienen en Internet sobre todos los
temas politicos, sociales y econémicos o
medioambientales que nos preocupan.
Conviene combatirlos, ya que aportan
muy poco a la autenticidad de los debates
y suelen estar mas al servicio de la mera
propaganda que de las discusiones politi-
cas reales.
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BREXIT

unque el referéndum del bre-
xit tuvo lugar el pasado 23 de
junio su impacto va a estar
muy presente durante 2017.
Ademas, tendrd consecuen-
cias no solo dentro del Reino
Unido y Europa, sino en todo el mundo. El
espiritu del brexit puede impregnar la vida
politica de muchos paises en el préximo
ano y puede que contribuya a impulsar
debates politicos que estaban olvidados
o estancados. En un mundo en constan-
te cambio, se abren nuevos horizontes y
nuevos desafios para la Ciencia Politica, la
Administracion Publicay, como no, parala
Comunicacion Politica. En la campania del
brexit vimos una vez mas laimportancia de
la comunicacién, de cémo saber enmarcar
una realidad politica y generar una estra-
tegia de comunicacién en torno a ella.

El discurso del brexit es el mismo que pos-
teriormente hatriunfado en otros paisesy
al que estamos prestando mucha atencién
desde estas paginas. El voto de castigo,
de hartazgo y de rechazo contra la politica
tradicional ayuda a entender cémo se es-
tan produciendo algunos resultados en las
urnas actualmente y como puede seguir
sucediendo durante 2017. Por todo ello,
el brexit es un fenédmeno a tener en cuen-
ta desde el punto de vista de la opinién
publica, la sociologia y la demoscopia, del
gue se pueden aprender muchas lecciones
sobre como actuar (y sobre como no) en
contextos similares o con circunstancias
parecidas.

CAMPANAS
ELECTORALES CON
HOLOGRAMAS

inalmente no los vimos durante
la pasada campafa norteame-
ricana. Pero nosotros insisti-
mos. Creemos que serd una he-
rramienta importante para la
comunicacioén politica en un fu-
turo no muy lejano. Y puede que esta tec-

nologia emerja con fuerza en 2017. Aqui
tenéis una de las Ultimas exhibiciones ex-
plicativas del potencial de esta tecnologia.

Narendra Modi, primer ministro indio, ya
ha realizado mas de mil apariciones holo-
graficas en 3D (el primer uso documen-
tado de esta tecnologia en una campana
politica). La compaiiia Hologram USA co-
mercializa esta tecnologia en Estados Uni-
dos, lo que puede suponer una revolucién
para las campanas electorales, permitien-
do a un candidato estar en varios sitios
a la vez o hacer “apariciones” estelares
compartiendo escenario con Kennedy,
con Reagan, con Roosevelt o con Truman,
por ejemplo. En abril de 2015 asistimos
en Espafa a la primera manifestacion con
hologramas, delante del Congreso de los
Diputados. Aqui tienes mas informacion
sobre este revolucionario tema.

ESPIRAL DEL
SILENCIO

as tesis formuladas hace cua-
renta afos por la politéloga
alemana Elisabeth Noelle-
Neumann van a estar de ple-
na actualidad durante 2017.
La teoria explica que cuando
una idea es socialmente rechazada, es-
pecialmente a través de los medios de
comunicacion, aquellos ciudadanos que
la comparten prefieren no expresarla pu-
blicamente por miedo al rechazo social.
Por tanto, la opinién publica ejerce una
funcién de control social. No obstante, la
manera de conformarse la opinién esta
cambiando a pasos agigantados. Muchos
analistas afirman que lo sucedido en las
Ultimas citas con las urnas en Estados Uni-
dos, Reino Unido o Colombia es una mues-
tra de como el voto oculto es un fenéme-
no real que puede alterar la predicciones
electorales, como de hecho asi sucedié.

Los grandes medios de comunicacién han
sido capaces de generar climas de opinién
favorables o desfavorables a ideas, per-
sonas, programas y partidos, pero los ciu-
dadanos son los que tienen la dltima pa-


http://www.ted.com/talks/alex_kipman_the_dawn_of_the_age_of_holograms
http://www.ted.com/talks/alex_kipman_the_dawn_of_the_age_of_holograms
http://www.hologramusa.com/videos/
http://compolitica.com/los-hologramas-irrumpen-en-la-politica/
https://www.youtube.com/watch?v=QnT-Az3kKlY
https://www.youtube.com/watch?v=QnT-Az3kKlY
http://www.bloomberg.com/bw/articles/2014-07-28/2016-presidential-campaign-here-come-the-hologram-companies

labra a la hora de emitir su voto. En 2017
se seguird cuestionando si estos grandes
medios de comunicacién estan viendo
mermada su capacidad de influir en el vo-
tante. Hoy, los ciudadanos acceden a la in-
formacion -y forman su opinién- a través
de la televisién, la radio y la prensa, pero
también a través de los medios onliney las
redes sociales, donde surgen infinidad de
nuevos actores que pueden llegar a tener
lamisma o mayor capacidad de influirenla
formacion de esos climas de opinion. Por
tanto, durante el préoximo ano el legado de
Noelle-Neumann seguira presente.

LIDERES CHAMANES

n su ya famoso libro “El retor-
no de los chamanes”, el polité-
logo Victor Lapuente sostiene
que en politica existen dos
retoricas: la del chaman y la
exploradora (que responden a
dos maneras distintas de afrontar el ana-
lisis y las soluciones a cualquier problema
colectivo). La retdrica exploradora consis-
te en ir discutiendo propuestas politicas
y comparandolas con la situacién actual,
con el statu quo, con las alternativas fac-
tibles (resolver poco a poco los problemas
de todos). En cambio, la vision del chaman
trata de resolver de manera ideoldgica los
problemas. Con la primera visién, las so-
ciedades van progresando poquito a po-
quito, como las nérdicas, cuyo secreto del
progreso son estas pequenas reformas.

Con la crisis, los chamanes estan retor-
nando. Estamos volviendo a los discursos
grandilocuentes y cada vez mas ideo-
logizados, llenos de conceptos abstrac-
tos, como, por ejemplo, globalizacién,
neoliberalismo, eurofobia o capitalismo.
Hablamos mucho sobre ellos pero poco
sobre politicas publicas concretas. En in-
glés existe esa distincion: politics (que es
la lucha por el poder) y policy (que son las
politicas que se pueden poner en marcha
desde el poder). Los lideres chamanes han
aprendido a utilizar eficazmente las he-
rramientas de la comunicacion politica, lo
que ha derivado en la emergencia de dis-
cursos populistas (en su sentido mas de-
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magogico). Tal vez los lideres exploradores
deberian también aprender a manejar con
igual pericia las técnicas de la comunica-
cion politica, imprescindibles para triunfar
en cualquier contienda publica (tal y como
hemos visto durante este afio tanto enuna
como en otra orilla del océano Atlantico).
Estos liderazgos son mas explicativos que
el manido término de “populismo”, mas
difuso, definido por la Real Academia Es-
pafiola como la “tendencia politica que
pretende atraerse a las clases populares”
(algo que, en principio, no parece ni positi-
VO ni negativo).

POLARIZACION
PARTIDISTA

e acuerdo al Diccionario
de Sociologia de Salvador
Giner, Emilio Lamo de Es-
pinosa y Cristébal Torres,
se denomina polarizada a
“aquella situaciénen laque
los individuos se hallan
agrupados en torno a nucleos bien defini-
dos y diferenciados entre si”. No obstante,
tal y como ha precisado el politélogo José
Fernandez-Albertos, “el concepto de po-
larizacién partidista se usa para referirse
a tres procesos diferentes, aunque com-
plementarios entre si: primero, a que las
identidades partidistas de los votantes
cada vez definen con mayor nitidez las
posiciones politicas y el comportamiento
electoral de estos votantes; segundo, que
los representantes politicos de cada par-
tido son cada vez mas parecidos entre si,
y mas diferentes de los del otro partido; y
tercero, que la distancia ideolégica entre
los partidos es cada vez mayor”. Pues bien,
esos tres procesos parecen estar exten-
diéndose en todo Occidente, lo que obliga
a los estrategas de comunicacion politica
a tener muy en cuenta las peligrosas con-
secuencias que puede llegar a tener este
fenémeno.

El concepto de polarizacion no es nuevo,
si bien esta alcanzando mucha relevancia
debido a la intensidad que esta cobrando

ultimamente (dado el crecimiento de las
desigualdades sociales en todo Occiden-
te). Unasituacion que tiene consecuencias
directas para la competicion electoral, tal
y como vimos durante las pasadas elec-
ciones en Estados Unidos, donde, en ma-
teria de comunicacién politica, llegé a ser
mas importante movilizar a los votantes
propios que tratar de convencer a los de
enfrente (con un candidato republicano
completamente radicalizado y con posi-
ciones extremas en temas de alta sensi-
bilidad tanto politica, como econémica y
social).

En 2017 los expertos en comunicaciéon
politica tendran mucho que hacer (y mu-
cho que decir) para evitar que esta insana
polarizacion partidista siga creciendo y
llevando la politica mas a las tripas que al
corazén o ala cabeza.

POSVERDAD

al y como ha escrito recien-

temente el expresidente de

ACOP, Luis Arroyo, “la poli-

ticade laposverdad consiste

en descansar en afirmacio-

nes que 'se sienten como
verdad' pero que no se asientan sobre he-
chos", segln la definicién del prestigioso
semanario britanico The Economist (pen-
sando en Trump, por supuesto). Pero tam-
bién cita a los miembros del Gobierno po-
laco que afirman que el presidente muerto
en un accidente de avién en realidad fue
asesinado por Rusia. O a los politicos tur-
cos que siguen diciendo que el golpe de
Estado reciente fue obra de la CIA. O a
los partidarios del brexit que amenazaban
con una invasion turca de la Unién Euro-
pea ante la inminente entrada de Turquia,
o que afirmaban que el coste para Reino
Unido de pertenecer ala Unién era de casi
500 millones de euros a la semana, una ci-
fra que ellos mismos luego desmintieron”.

The Economiist le dio el nombre "politica de
la post-verdad", y la idea se ha difundido
desde su bautizo por las salas de redac-
cion y las mesas de los opinantes de todo



el mundo. El hecho es que estamos
inmersos en multiples y confusas
batallas entre dos fuerzas opuestas:
la verdad demostrable con datos y
hechos, vy la falsedad, basada en ru-
mores y en percepciones, tal y como
ha precisado Katharine Viner en The
Guardian. La veracidad de los hechos
estd empezando a pasar a un segun-
do plano, y eso es letal para cual-
quier democracia. Un situacién que
se ve agravada en la era digital, dado
lo facil que es ahora publicar rapi-
damente informacién falsa que se
comparte globalmente en cuestién
de horas, creando movimientosy re-
acciones basadas en emociones pro-
ducidas por hechos que puede que
ni siquiera hayan ocurrido nunca. La
verdad es una lucha. Una luchaenla
que tanto periodistas como aseso-
res politicos tienen muchas batallas
que dar, por el bien de la calidad de
nuestras democracias. El impacto
de este término es de tal enverga-
dura que los diccionarios de Oxford
han declarado el término posverdad
como concepto del ano.

¢SONDEOS?

os sondeos y las en-

cuestas han sido uno

de los grandes perde-

dores de varias de las

citas electorales mas

importantes de 2016,
por lo que su uso serd debatido
durante 2017. En Estados Unidos
con lavictoria de Donald Trump; en
Reino Unido con el triunfo del bre-
xit; en Colombia con la derrota del
Si en el referéndum de los Acuer-
dos de Paz e incluso en Espaia con
los resultados de las generales, la
mayoria de las encuestas no fueron
capaces de predecir el resultado fi-
nal de las urnas.

Estd claro que la investigacion va
a seguir siendo una parte crucial
Yy nhecesaria para la comunicacién

politica, pero durante el préoximo
afo asistiremos a un debate sobre
su efectividad y su funcién. Son
muchos los factores que pueden
explicar esta situacion: desde los
posibles reparos de los ciudadanos
a expresar el sentido de su voto; la
incorrecta planificacién de algunas
encuestas para reflejar la diversi-
dad del conjunto de la poblacion
hasta los cambios de habitos socia-
les como el de que muchos hogares
no cuenten ya con un teléfono fijoy
este siga siendo el método de con-
tacto para la realizacion de muchos
estudios de opinién. Por todo ello,
los responsables de la realizaciéon
de encuestas tendran que adaptar
su actividad a los nuevos contextos
sociales y demograficos de 2017,
ya que lo que no cambiara es que
la comunicacién politica seguira
necesitando a la investigacién para
conocer a los destinatarios de sus
mensajes, sus preocupaciones y sus
aspiraciones.

TELEPROMPTER

ecientemente vimos a
Donald Trump destruir
un teleprompter durante
un mitin, en vivo y en di-
recto. Pero la mayor par-
te de los politicos (cada
vez mas aunque en Espana su pro-
liferacion esta siendo lenta), reco-
nocen que es una herramienta muy
atil para mejorar sus discursos y
comunicar mas profesionalmente y
mejor tanto sus mensajes como sus
argumentos. Se trata de algo muy
sencillo: dos cristales que permiten
proyectar en ellos los discursos de
primeros ministros, de candidatos
y lideres sociales y politicos de todo
el mundo, con un objetivo: declamar
mejor, ser mas eficaces y mas efecti-
vos durante lalecturade undiscurso
politico. La practica del uso del tele-
prompter se esta extendiendo a toda
velocidad: tanto, que ya la han in-
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corporado también los presidentes
de corporaciones y los receptores
de honores, premios y homenajes.
Leer en el prompter se esta convir-
tiendo en una practica comunicativa
tan normal como utilizar el micréfo-
no. Lo cierto es que los lideres que
hablan con teleprompter consiguen
una gran mejora: la conexién visual
directa con la audiencia le permite
interpretar mejor su texto. Mejoran
la entonacién, los gestos y el manejo
de las pausas. La sensacién es que
quien habla improvisa, aunque esté
leyendo (no es casual que la palabra
“prompter” comparta raiz con el la-
tin impromptus: “sin preparacion”).

Como dice el prestigioso Robert
Schlesinger (autor de una excelen-
te historia sobre los escritores de
discursos presidenciales en Esta-
dos Unidos), “el teleprompter es una
herramienta mas para el politico, se
trata de un medio técnico mas para
hacer declaraciones, algo que no es
sustancialmente distinto a una hoja
de papel, a la buena iluminacién del
escenario o aun atril”.

#LaRevistaDeACOP
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1. DIGITAL PARTIES

http://digitalparties.org

e trata de un proyecto mas del maravilloso por-
tal de International IDEA (Institute for Demo-
cracy and Electoral Assistance). En esta web
podemos encontrar diferentes tipos de aplica-
ciones para mdviles y tabletas disefadas espe-
cialmente para partidos politicos. Estan pensa-

S

das para facilitar la participacion ciudadana, la recaudacion
de fondos o gestionar bases de datos Utiles para elaborar
estrategias de campana. Las aplicaciones se pueden buscar
por palabra clave, utilidad politica o caracteristicas técnicas. En cada caso la web te ofrece
unadescripcion detallada del uso y caracteristicas de cada herramienta, asi como el partido
que la ha disefiado y/o utilizado previamente.

2. POLITIFACT

http://www.politifact.com/truth-o-meter/

s una web especialmente interesante en un afo
de campana electoral norteamericana como el
actual. Ya en 2009 se hizo con el premio Pulitzer
de informacién nacional por su cobertura de la
campana presidencial de 2008. Funcionan como
unaespecie de detector de mentirasy falsas pro-
mesas electorales. Es muy curioso ver las fichas personali-
zadas de diferentes politicos, con una grafica donde indican

su porcentaje de veracidad con diferentes escalas, desde la
verdad absoluta, la mentira piadosa y la trola que no le cuelas ni a un nifio de tres afos.
También puedes ver las declaraciones que una personalidad politica ha hecho sobre otra vy,
en cada caso, cudles son los mensajes analizados y la explicacion de su andlisis y veredicto
al respecto.

3. MAPA INFOPARTICIPA

http://mapainfoparticipa.com/index/home/

| Mapa InfoParticipa es un proyecto del Labo-
ratorio de Periodismo y Comunicacién para la
Ciudadania Plural (LPCCP) de la Universitat Au-
tonoma de Barcelona, junto con ocho universi-
dades mas. Es una manera facil, rapida y unifica-
dade accedery comparar diferentes indicadores
de transparencia como la informacién que se ofrece de los
representantes politicos, la gestion de presupuestos, sala-

rios, contrataciones o subvenciones, asi como otro tipo de
recursos colectivos o el protagonismo que se da a la participacién ciudadana. Actualmente
se han evaluado cerca de 3.000 webs, incluyendo todos los municipios espafioles de mas de
20.000 habitantes.

#LaRevistaDeACOP
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http://mapainfoparticipa.com/index/home/
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4. POLITWOOPS

http://politwoops.sunlightfoundation.com

onde dije digo digo Diego. Pues si eres un politico
norteamericano y lo dijiste por Twitter, te sera
mas dificil, aunque lo hayas hecho desaparecer.
Politwoops se dedica precisamente a eso, ares-
catar tuits eliminados por politicos norteameri-
canos. La pagina te indica no sélo el tuit borrado
y la cuenta de origen, sino cuanto tiempo pasé entre la publi-
cacion del mensaje y su eliminacion. La informacién puede

filtrarse por Estado, partido politico y cargo del usuario de
Twitter. Ademads, estan abiertos a propuestas y facilitan un correo electrénico por si algun
usuario dispone de informacion que a ellos se les ha escapado publicar.

5. THE HISPANIC COUNCIL

http://www.hispaniccouncil.org

s un think tank independiente que promueve las
relaciones entre la comunidad hispana de Esta-
dos Unidos y Espaia. Cuenta con sede en Was-
hington D.C.y en Madrid y sus actividades (foros
de debate, formaciones, presentaciones...) estan
enfocados al intercambio de conocimientos en-
tre ambas comunidades. En la web podemos encontrar di-
versos recursos de interés como informes, videos y un blog

de andlisis de actualidad politica.

6. YOUTUBE #VOTEIRL

https://youtube.googleblog.com/2016/09/voting-matters-now-register-youtube.html

ue hoy en dia parte de las campanas electo-
rales se dirimen en la red es algo que nadie
discutiria, pero YouTube es consciente de
que la cosa no puede quedarse solo alli (en lo
virtual). Por ello decidié lanzar una campania
para animar a los jovenes estadounidenses
a registrarse e ir a votar fisicamente, que es lo que al finy
al cabo cuenta. Youtube facilité diferentes enlaces para re-

gistrarse como votante y lanzdé una campana de videos de
1'34” (el tiempo que tedricamente se tarda en realizar el registro online) con algunos de sus
youtubers norteamericanos mas famosos animando a ir a votar e implicarse politicamente,
al tiempo que te cantan un rap, te hacen reir con un monélogo o te ofrecen un tutorial de
maquillaje.
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7. THE PLOT. POLITICS DECODED

http://www.the-plot.org

s un portal de informacion y anélisis especia-
lizado en ciencias sociales y con una mirada
especial sobre todo lo que implica la accion
politica. Intenta dar una visibilidad especial a
los trabajos de investigacion universitaria y
promover politicas publicas que fomenten a su
vez la ensefanzay la investigacion. La pagina esta abierta a
la colaboracidn de nuevos investigadores, siempre que sus

contenidos estén en linea con su filosofia.

8. EUROPEAN MEDIA MONITOR

http://emm.newsbrief.eu/NewsBrief/clusteredition/es/latest.html

a informacion es poder vy, en este sentido, esta
pagina puede llegar a ser muy poderosa. Actuali-
za cada diez minutos las Gltimas noticias de todo
el mundo, citando siempre la fuente de origen.
Se pueden seleccionar multitud de idiomas para
ver que es lo mas actual publicado en ese idioma.
También es posible hacer una busqueda por temas de interés
y dispone de una seccion dedicada a politicas europeas. Un

recurso practico para acceder a la actualidad internacional

desde una sola pagina web.

9.BOTSDETWITTER

https://botsdetwitter.wordpress.com

s un blog con un objetivo muy claro: denunciar
los perfiles de spam politico de Twitter, si, esos
perfiles que parecen cualquier cosa menos au-
ténticos y que se dedican retuitear, dar favo-
ritos, posicionar hashtags y vitorear cualquier
argumento del partido que los ha creado. Desde
estaweb informan de las cuentas falsas que identifican, dan-
do informacién sobre sus creadores, sean del partido que

sean, y exigen a Twitter que establezca un canal efectivo de
denuncia e impida este tipo de comportamientos.

10. BANCO DE CONOCIMIENTO

http://bci.inap.es/

| Instituto Nacional de Administracion Publica

(INAP) habilita, a través de este portal, un repo-

sitorio de trabajos académicos sobre la adminis-

tracion publica, informes de buenas practicas,

conclusiones de grupos de investigacién, objeti-

vos estratégicos institucionales... Es un recurso
muy Util para doctorandos y personas interesadas en el ana-
lisis del funcionamiento de la Administracion Pablica.

#LaRevistaDeACOP
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:

DANI GARCIA
@danigarcial986
Politélogo, Social

Media de

@compolitica

THE AAPC

@TheAAPC

he American
Association of
Political Consultants
fundada el afio 1969
es unaorganizacién
independiente
norteamericana de los
profesionales en consultoria
politica (consultores,
encuestadores, coordinadores de
campania, lobistas, etc.).t

BEERDEBERG
MAGAZINE

@Beerderberg
La revista politica que
' ' nadie habia pedido”.
Asi es como se define

esta publicacién

digital que, de no

existir, echariamos
de menos. Nacida a finales de
2014, Beerderberg Magazine
reflexiona sobre teoria politica,
nueva comunicacion, cine, libros,
televisién, historiay curiosidades
sobre politica europeay
latinoamericana.xi

OPEN DATA
INSTITUTE

@ODIHQ

pen Data Institute
tiene como uno
de sus objetivos
el de potenciar el
uso de los datos
abiertos entre
las administraciones publicas.
La organizacion contribuye
al desarrollo local, nacional e
internacional de los datos abiertos. X

PROMPTER-IN-
AN-APP

@Prompterinanapp

iscursos de grandes
lideres politicos,
discursos de lideres
empresariales como
Steve Jobs o los
discursos de tus
peliculas favoritas. En la cuenta
de Twitter de Prompter-in-an-
app podéis encontrar los mejores
discursos de la historia.}t
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MPR GROUP

@MPRgroupUSA

a cuenta de Twitter

de MPR Group se

ha convertido en

unareferenciadela

comunicacioén politica

en espanol. Se trata
de lacomunidad mas grande de
educacién politica de habla hispana
en el mundo. Ganadores del POLLIE
Industry Service Award de la AAPC.
Organizan anualmente los premios
Victory Awards.x

TIPI

@TIPI Ciudadano

IPlesuna

herramienta online

de transparencia,

acceso a informacién

y rendiciéon de

cuentas. Nacida
desde la sociedad civil, esta
focalizada al seguimiento de la toda
la actividad parlamentaria espafiola
relacionada con la pobreza, la
justicia social y el desarrollo
sostenible. XX

WITNESS

@witness es

ITNESS esuna
organizacion
internacional
sin animo de
lucro que ayuda
y capacitaa
ciudadanos en todo el mundo para
dar a conocer el abuso de derechos
humanos y usar videos de manera
segura, éticay efectivaenlalucha
por los derechos humanos. La
organizacion ya ha capacitado a mas
de 5.000 personas y 260 millones
de personas han visualizado los
mas de 2.000 videos seleccionados
hasta el momento.t
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https://twitter.com/witness_es
https://twitter.com/TIPI_Ciudadano
http://mpolitico.com/
https://es.witness.org/
http://tipiciudadano.es/

LAS 10 CUENTAS DE TWITTER RECOMENDADAS

MALDITA
HEMEROTECA

@Mhemeroteca

ahemeroteca se ha

convertido en muchas

ocasiones enunade las

principales enemigas de

nuestros representantes

politicos. En esta cuenta
de Twitter podéis encontrar las
diferencias con lo que declararon
en el pasado y con lo que afirman
en la actualidad. Sin duda muchos
politicos temen a la maldita
hemeroteca... It

PASAPORTE
ELECTORAL

@pasapelectoral

. Te apasionan las
elecciones, las
encuestas, las campanas
electorales...? Situ
respuesta ha sido
afirmativa tienes que

seguir la cuenta de Twitter de
Pasaporte Electoral para estar al dia
de las encuestas electorales de méas
de 50 paises del mundo.¥

POLITIZEN

@Politizen

olitizen es una
plataforma digital
especializada en
comunicacién politica
formada por un
equipo de politélogos
y periodistas que tienen como
objetivo “mejorar la politica desde
la comunicacion”. Xt
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13Y 14 DEENERO/

CONFERENCIA

"ICSMPC 2017: 19™
INTERNATIONAL CONFERENCE
ON SOCIAL MEDIA AND

POLITICAL COMMUNICATIONS"

Zurich (Suiza). mas informacién

18 - 20 DEENERO /

COLOQUIO
"COLOQUIO INTERNACIONAL,
MEDIOS Y AMERICA LATINA

2017"

Estrasburgo (Francia). mas informacion

26Y 27 DEENERO/
CONFERENCIA

"DIGITAL OPPORTUNITIES AND
CHALLENGES: RESEARCHING
JOURNALISM AND MEDIAIN A

DIGITAL AGE"

Sheffield (Reino Unido). mas informacion

23Y 24 DEMARZO/

CONFERENCIA
"ECREA JOURNALISM STUDIES

CONFERENCE 2017"

Odense (Dinamarca). mas informacion

10-12 DE ABRIL/

CONFERENCIA

"POLITICAL STUDIES
ASSOCIATION (PSA) 67™
ANNUAL

INTERNATIONAL CONFERENCE"

Glasgow (Reino Unido). mas informacion

25-30 DE ABRIL/

CALL FOR PAPER

"ECPR WORKSHOP: DIGITAL
MEDIA AND THE SPATIAL
TRANSFORMATION OF PUBLIC

CONTENTION"
Nottingham (Reino Unido). mas
informacion

17-19 DE MAYO/

CONFERENCIA
"CEDEM17, INTERNATIONAL
CONFERENCE FOR
E-DEMOCRACY AND OPEN

GOVERNMENT 2017"

Krems (Austria). mas informacion

25 DE MAYO/

CONFERENCIA

"ICA POLITICAL
COMMUNICATION
PRECONFERENCE: ORDINARY

CITIZENS IN THE NEWS"

San Diego (EE.UU.). mas informacién
16-20 DE JULIO/

@ CONFERENCIA
"IAMCR CONFERENCE"

Cartagena (Colombia). mas informacién

15-17 DEJULIO/
CONFERENCIA
"WAPOR 70™ ANNUAL
CONFERENCE"

Lisboa (Portugal). mas informaciéon

30 DE AGOSTO /
CONFERENCIA

"APSA POLITICAL
COMMUNCIATION SECTION
PRECONFERENCE"

San Francisco, (EE.UU.). mas informacion

7Y 8 DE SEPTIEMBRE /

CONFERENCIA

"IPSA JOINT CONFERENCE RC22
AND RC10 WITH CICOM:
POLITICAL COMMUNICATION IN
UNCERTAIN TIMES: DIGITAL
TECHNOLOGIES, CITIZEN
PARTICIPATION AND OPEN

GOVERNANCE"
Pamplona (Espaiia), Universidad de
Navarra. mas informacion
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http://www.icahdq.org/conf/2017/pc-ordinary.pdf
http://iamcr.org
http://wapor.org/70th-annual-conference/
http://www.politicalcommunication.org/apsa.html
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10 TENDENCIAS EN
LA INVESTIGACION

EN COMUNICACION
POLITICA




é

FRANCISCO SEOANE
PEREZ

a investigaciéon en comunica-

cién politica sigue afianzan-

dose institucionalmente en

los circulos académicos. De

hecho, las secciones de Politi-

cal Communication en las aso-
ciaciones de investigacion como la Inter-
national Communication Association (ICA)
o la European Communication Research
and Education Association (ECREA) son de
las que mas miembros cuentan. Desde el
Comité de Investigadores de ACOP he-
mos seguido con atencidn los temas mas
prominentes en los congresos de dichas
asociaciones y en las revistas académicas
del ramo. He aqui diez de esas tendencias,
que, como el lector podrad comprobar, es-
tan muy pegadas a la actualidad informati-
va. Sin duda, otro indicador de la vitalidad
de la comunicacién politica como campo
de investigacién.

1.POPULISMO

ada la intima imbricacién
entre liderazgo carismatico,
movilizacién popular y co-
municacion de masas (bien
sea a través de medios tradi-
cionales o los social media), la
investigacion sobre el populismo ha emer-
gido como uno de los temas clave para los
investigadores. Al populismo se lo define
de tres maneras: como ideologia blanda
(los de abajo contra los de arriba), como
estilo de comunicacién (un lenguaje lla-
no, una aproximacion al ciudadano medio,
alejado de guifios intelectuales) y como
estrategia para llegar al poder, especial-
mente en momentos de crisis sistémica (se
agregan las distintas demandas sociales
bajo un mismo paraguas y un mismo lider).

Esta ultima seria la definicion de Laclau
que abiertamente profesan los lideres de
Podemos en Espana. Un libro reciente de
referencia seria Populist political commu-
nication in Europe, coordinador por Toril
Aalberg, Frank Esser y Carsten Reine-
mann y editado por Routledge en julio de
2016.

2. PERIODISMO POR
OTROS MEDIOS:
PODCASTINGY
DOCUMENTALES

ecia Robert Redford hace

unos anos que los documen-

tales estaban haciendo el

periodismo que ya no cabia o

que no se atrevian a hacer los

mediostradicionales.Esaten-
dencia iniciada por Michael Moore hacia
un documentalismo desvergonzadamente
activista y partidista ha continuado en los
ultimos anos, y esta atrayendo la atencion
de los investigadores. El documental pe-
riodistico se ha vuelto menos objetivo y
ya no tiene en la television convencional
a su medio de difusion: se ha vuelto mas
opinativo y ambiciona conquistar las salas
de cine, los canales teméaticos o las redes
sociales. Tal es el caso de los documenta-
les sobre Snowden (Citizenfour, de Laura
Poitras, 2014) u O.J. Simpson (O.J.: Made
in America, de Ezra Edelman, 2016). Para
una reflexion académica sobre el género,
sugerimos la lectura del articulo “Image-
nes de la crisis financiera: las intervencio-
nes de las peliculas documentales” publi-
cado por Jens Eder en el nimero 20 de la
Revista Latinoamericana de Estudios sobre
Cuerpos, Emociones y Sociedad (2016). El
inesperado éxito del podcasting Serial, una
investigacion periodistica sobre un ‘cold
case’ (caso sin resolver desde hace afos)
da esperanzas a un nuevo periodismo ra-
diofénico adaptado a la era de Internet
que podria tener consecuencias socio-po-
liticas. Numerosos medios tradicionales
como el diario Washington Post o la revista
New Yorker se han lanzado a experimentar
con estos seriales radiofénicos digitales.
Recomendamos el articulo “Personal na-
rrative journalism and podcasting” de Mia
Lindgren, publicado en el Radio Journal
(vol. 14, nim. 1, abril de 2016).

#LaRevistaDeACOP
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3.INMIGRACION Y
REFUGIADOS

os estudios sobre el marco in-

terpretativo que los periodis-

tas aplican a los inmigrantes,

asi como las investigaciones

de analisis critico del discurso

sobre los demandantes de asi-
lo, son un clasico de los estudios de comu-
nicacién politica. La crisis de refugiados
gue ha vivido Europa araizde laguerraen
Siria ha vuelto a poner en la agenda de los
investigadores el tratamiento mediatico
de ‘el otro’ que llega a nuestras costas o
‘el otro’ que vive entre nosotros. El inves-
tigador Paolo Mancini (de la Universidad
de Perugia, en Italia) presenté con otros
colegas suyos un paper titulado “What
shapes the coverage of immigration” en el
segundo congreso de la revista Internatio-
nal Journal of Press/Politics, celebrado en
Oxford (Reino Unido) en septiembre de
2016. La red de investigadores netPOL
(liderada por la Universidad del Danubio
en Krems, Austria) prepara para 2017 un
libro colectivo con estudios de caso nacio-
nales sobre el discurso mediatico de la cri-
sis de los refugiados en Europa.

4. DISCURSOS DEL
ODIO, DISCURSOS
INCIVILES Y
‘POSVERDAD’

| anonimato que brindan las
redes sociales tiene un lado
oscuro: la utilizacion de estas
plataformas para propagar
insultos o acosar a persona-
jes publicos. Aunque Internet
tiene la capacidad de recoger y amplifi-
car discursos silenciados por los medios,
también es una oportunidad para propa-
gar ‘discursos del odio’ aprovechando la

impunidad que brinda la ocultacién de la
identidad. Los discursos inciviles también
tienen lugar en tertulias radiofénicas y
televisivas, dando lugar a lo que investi-
gadores como Diana Mutz han denomi-
nado ‘in your face politics’, contribuyendo
a erosionar la confianza en las institucio-
nes y el proceso politico (véase su libro
In-your-face politics: The consequences of
uncivil media, Princeton University Press,
2016). Los discursos radicales son un
tema sensible, ya que a veces es dificil dis-
tinguir entre la vehemencia de la libertad
de expresion y la agresividad verbal. Los
estudios preliminares sobre la circulacién
de informacion durante la campana presi-
dencial norteamericana de 2016 revelan
que las noticias falsas tuvieron un impacto
inusitado, forzando a los nuevos grandes
mediadores (Facebook y Twitter) a tomar
medias contra los ‘fake news sites’. El de-
bate sobre la ‘post-verdad’, abierto por la
revista The Economist en septiembre de
2016, reverberd en los medios de todo el
mundo, hasta hacer de la palabra ‘post-
truth’ una de las palabras del afo para el
Diccionario Oxford. La pervivencia de las
mentiras y falsedades en Internet se pre-
senta asi como otro de los grandes retos
para la academia.

5. DIPLOMACIA
PUBLICA (DE AYER Y
HOY)

a investigacion en comunica-
cion politica internacional ha
tenido en la diplomacia publica
a uno de sus temas favoritos
de estudio en los Ultimos anos.
Pero la practica de intentar favorecer re-
laciones horizontales entre ciudadanos
de distintos paises a través de productos
culturales como peliculas o mecanismos
de socializaciéon informal como las be-
cas de estudio antecede en décadas a la
twitter-diplomacy. Fenédmenos como las



ayudas a la produccién de peliculas ho-
llywoodienses tienen lugar hoy (en China),
pero cuentan con antecedentes historicos
como el Hollywood in Madrid que fomenté
el gobierno de Franco, como demuestra
Neal Rosendorf en su magistral libro Fran-
co sells Spain to America: Hollywood, tou-
rism and public relations as postwar Spanish
soft power (Palgrave, 2014). El Camino de
Santiago, que ya en sus origenes fue un
intento de unir a Europa (o, mejor dicho,
de crear Europa) contra el islam, aguarda
todavia un estudio desde la perspectiva de
la diplomacia publica. La mejor aproxima-
cion hasta el momento es la de Xosé Luis
Barreiro Rivas y su monografia La funda-
cién de Occidente: El Camino de Santiago en
perspectiva politica (Tecnos, 2009).

6. EL DERECHO
ASABERY LA
TRANSPARENCIA

ademandade laaccesibilidad a

la informacién publicay su tar-

dia cristalizacion institucional

en Espafa pueden llevar a pen-

sar que el control publico de la
accion gubernamental es consecuencia de
una reaccion a las revelaciones de Snow-
den. Pero la demanda popular de transpa-
rencia institucional es mucho mas antigua.
En su reciente libro The rise of the right to
know: Politics and the culture of transparen-
cy, 1945-1975 (Harvard University Press,
2015), Michael Schudson sitia en la ex-
pansion de la educacién superior en los
Estados Unidos tras la Segunda Guerra
Mundial una de las causas fundamentales
de esta mayor exigencia a los ejecutivos.
En el caso espanol, esta por ver la efica-
cia de la Ley de Transparencia, todavia in-
frautilizada por los periodistas, pero que
puede dar lugar a interesantes trabajos
académicos en los préoximos anos. Un pri-
mer paso es el proyecto de investigacion
“Comunicacién publica, transparencia,



#LaRevistaDeACOP

rendicién de cuentas y participacion en
los gobiernos locales”, que bajo la direc-
cion de Juan Luis Manfredi (Universidad
de Castilla-La Mancha) continta el traba-
jo iniciado por Amparo Moreno desde la
Universidad Autonoma de Barcelona.

7. EL FACT-CHECKING
Y LAS MEDIAS
VERDADES

0s maestros griegos de la re-

toérica, avezados en el arte de

convencer siglos antes de que

Cristo viniera al mundo, ya

advertian (para disgusto de

ortodoxos como Platéon) que
en retdérica no importa tanto la verdad
como la apariencia de verdad. Las medias
verdades de lideres como Putin o Trump
merecieron portadas en publicaciones
como The Economist (10 de septiembre de
2016) o el suplemento Ideas de El Pais (26
de septiembre de 2016), y buen seguro
merecen también estudios académicos.
La tendencia a comprobar la veracidad de
las afirmaciones de los politicos ha llega-
do a Espana desde Estados Unidos, donde
Lucas Graves ha publicado un estudio lla-
mado a ser la referencia sobre el tema: De-
ciding what's true: The rise of political fact-
checking in American journalism (Columbia
University Press, 2016).

8.ELHUMORY LA
FICCION

n su libro 50 vifietas que cam-
biaron el mundo (Ariel, 2016),
el historiador Roberto Fan-
difo nos recuerda que las
criticas politicas mas memo-
rables e hirientes no tienen
forma textual, sino iconografica. Des-
de hace décadas los politicos se han
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rendido al enemigo y se han unido a él,
prestdndose a aparecer en situaciones
cémicas e incluso humillantes. Aunque
el politainment es ya un recurso manido
y hay quien lo da por agotado, la mezcla
de humor y entretenimiento con la po-
litica seguird siendo popular y seguira
atrayendo la atencién de los investiga-
dores. Otro tanto ocurre con las series
de televisién, que han reemplazado a la
novela como gran recurso de entrete-
nimiento masivo. La naturaleza imita al
arte y la fria iniquidad del lider psicopa-
tico (House of Cards) o las dificultades
de un gobierno de coalicion en una de-
mocracia consociativa (Borgen) son a la
vez reflejo y prefiguracion de la politica
contemporanea. Para la investigadora
T. Ann Kennedy, series como The Wire
son el equivalente contemporaneo de
las novelas sociales de Charles Dickens
o el periodismo documental de Walker
Evans o James Agee.

9. SALUD PUBLICA:
DEL PANICO A LAS
VACUNAS Y OTRAS
HISTORIAS

| miedo a las vacunas ha revi-
talizado la aparicion del sa-
rampion, que iba camino de
erradicarse. Parte del éxito
del movimiento anti-vacunas
se debe a la norma del equili-
brio periodistico: los bandos enfrentados
en una controversia reciben igual cober-
tura aunque los postulados de una de las
partes se sostengan sobre prejuicios o ar-
gumentos pseudocientificos. El periodis-
mo de largo alcance se adelanté a la aca-

demia a la hora de abordar este asunto.
En 2013 el periodista Seth Mnookin pu-
blicé The panic virus: The true story behind
the vaccine-autism controversy (Simon &
Schuster). Hemos tenido que esperar
a 2016 para que un estudio académico
sobre la mediacién periodistica de los
temas de salud publica viera la luz en for-
ma de libro. Lo hacen Charles L. Briggs y
Daniel C. Hallin en su Making health public:
How news coverage is remaking media, me-
dicine, and contemporary life (Routledge).

10. LAS NOTICIAS YA
NO SE BUSCAN, TE
ENCUENTRAN

| investigador de la Univer-

sidad de Viena Homero Gil

de Zuniga es el proponente

de una nueva teoria, la ‘news

finds me perception’, que en-

capsula el sentir de muchos
jovenes con respecto a la informacion: si
las noticias son lo suficientemente impor-
tantes, me acabaré enterando a través de
mis feeds en redes sociales. A diferencia
del ideal de ciudadano responsable que
debe hacer un esfuerzo para enterarse y
comprender el devenir de la actualidad, el
joven consumidor de informacion adopta
una actitud pasiva y deja en manos de los
algoritmos de los grandes hermanos de la
sociedad de la informacion su posibilidad
de acceder alos asuntos publicos. Lo hace
porque, seglin Gil de Zaniga, las redes so-
ciales nos invitan (aunque sea de manera
inconsciente) a publicitar nuestras incli-
naciones politicas cuando compartimos
noticias que nos parecen indignantes,
algo que no ocurria con otras formas de
interactividad en la red.

#LaRevistaDeACOP
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JORDI RODRIGUEZ
VIRGILI
@jrvirgili

Vicedecano de
la Facultad de
Comunicacién de
la Universidad de
Navarra

in duda, 2017 también

serd un intenso ano elec-

toral, donde tendremos

ocasiéon de comprobar

si la tendencia populista

contraria a la globaliza-
cion seguirad creciendo en paises como
Alemania, Francia o Hungria. En Latino-
américa se perciben vientos de cambio
en Chile, pero no tanto en Ecuador o
en Honduras. Y compensa seguir la pis-
ta de los procesos electorales en otros
lugares del mundo como Corea del Sur,
Hong-Kong o Kenia.
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ALEMANIA |

n 2017 Alemania elegird al

Presidente federal y al Canci-

ller, resultado de las eleccio-

nes legislativas al Bundestag.

El éxito que tenga en febrero

la actual Canciller, Angela
Merkel, en proponer a la Asamblea Fede-
ral un candidato de consenso para la pre-
sidencia marcara el animo politico del pais
para los siguientes comicios parlamenta-
rios. No ha sido un buen afo parala Unién
Demécrata Cristiana. Tras el manejo de la
crisis de los refugiados y el ascenso ver-
tiginoso de la formacién antiinmigraciéon
Alternativa para Alemania (AfD), Merkel
ha perdido empuje frente a la lideresa de
la AfD, Leif-Erik Holm, que agita el euroes-
cepticismo, el rechazo al euro, a los resca-
tesy alallegada de refugiados de parte de
la sociedad alemana.

Las elecciones regionales celebradas a lo
largo de 2016 auguran un Bundestag frag-
mentado. Las elecciones de Mecklembur-
go-Antepomerania en septiembre, donde
el partido de Merkel sufrié el sorpasso
electoral de la AfD, y la dura derrota pos-
terior en Berlin, marcan un dificil camino
para la CDU, partido que sigue siendo fa-
vorito. Merkel todavia no ha confirmado
si se presentara a la reeleccién, e incluso
ha creado cierto suspense al decir que
lo anunciara “a su debido tiempo”. Quiza
cuando se publique este articulo la can-
didatura de Merkel ya estara confirmada
porque el congreso federal del partido
en diciembre es un buen escaparate para
anunciarlo.

FRANCIA

rancia se prepara para un in-

tenso afo electoral. Las presi-

denciales se celebraran el 23

de abril y la segunda vuelta el

7 de mayo de 2017. Una vez

elegido al presidente de la Re-
publica, las elecciones legislativas tendran
lugar en junio para la Asamblea Nacional y
el 24 de septiembre las del Senado.

Una de las primeras felicitaciones que re-
cibié Donald Trump tras ganar las eleccio-
nes de Estados Unidos fue de Marine Le
Pen, la lideresa del Frente Nacional. Tras
el brexit, que también celebrd, y los votos
obtenidos en las elecciones regionales de
hace un afo, Le Pen se muestra confiada
ante los préximos comicios del pais galo
en 2017.

Con Francois Hollande en minimos his-
téricos y la sorpresa -nuevamente- de la
eleccion como candidato de la derecha
de Francois Fillon (el tercero en discordia
en los sondeos tras Alain Juppé y Nicolas
Sarkozy), muchos analistas avisan de la
fuerza que comienza a tener Le Pen. Las
encuestas la sitlan en segunda posicién,
solo por detras del candidato de Los Re-
publicanos. Si bien es cierto que no seria
la primera vez que las encuestas se equi-
vocan, es innegable que llegar alasegunda
vuelta no solo agitaria el panorama politi-
co francés, también supondria la segunda
vez en quince anos que el partido lo consi-
gue. Cualquiera hubiese dicho, hace cinco
anos, que la hija de Jean Marie Le Pen con-
seguiria superar al padre. En 2017, tiene
una oportunidad de conseguirlo.



HUNGRIA
EUROPA

n 2016, Hungria se ha caracte-

rizado por ser uno de los pai-

ses europeos que mas se ha

rebelado contra las politicas

de acogida de refugiados de

la Unién Europea. Si el refe-
réndum del 2 de octubre contra las cuotas
de refugiados de la UE no logré la parti-
cipacién necesaria para ser vinculante, el
Parlamento hungaro rechazé el 7 de no-
viembre la propuesta del primer ministro,
Viktor Orban, de reformar la Constitucion
para prohibir el asentamiento de grupos
de extranjeros sin el permiso de las auto-
ridades. Esta derrota de Orban, que lleva
seis anos en el poder, le restd fuerzaen su
desafio a Bruselas.

Segun el sistema de cuotas de refugiados
de la UE, Hungria deberia acoger a 1.200
refugiados procedentes de Italia y Grecia.
Desde finales de 2015, Hungria tiene ins-
taladas vallas de alambre en sus fronteras
con Croacia y Serbia, desafiando el espa-
cio de libre circulaciéon de Schengen de la
UE.

Las encuestan indican vientos favorables
para la derecha populista en el poder. La
precariedad, la incertidumbre sobre el
futuro y la competencia con el inmigrante
por unos servicios publicos y sociales cada
vez mas escasos, favorece el repliegue
identitario. Pero el apoyo popular al go-
bierno hingaro se cimienta también en su
politica de gasto social y los altos impues-
tos a las multinacionales. X
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KENIA
AFRICA

nel préximo 2017, Kenia cele-

bra elecciones presidenciales,

aunque su resultado quiza se

pueda adivinar ya. Y no por-

gue las encuestas y empresas

demoscdpicas funcionen en el
pais africano mejor que en Espaia, Gran
Bretana, Colombia o Estados Unidos, sino
porqgue el halo de amario de estos comicios
parece garantizado.

En octubre, la cipula de la Comisién Elec-
toral independiente presenté su dimisiéon
tras meses de protesta por parte de la
oposicién, que la acusa de tener pacta-
das las presidenciales. Meses antes, entre
mayo y junio, protestas ciudadanas contra
esta comisién electoral ocasionaron va-
rias muertes. Desgraciadamente, este Ul-
timo semestre del afo recuerda bastante
a la ola de violencia que sumié al pais tras
los comicios de diciembre de 2007.

Por parte del gobierno se presenta el ac-
tual presidente, Uhuru Kenyatta, que
gano las elecciones de 2013 con un estre-
cho margen (50,51%). Frente a él, y como
lider de la Coalicién para la Reformay la
Democracia (CORD), esta Raila Odinga, ex
primer ministro desde 2008 hasta 2013,
cuando el puesto se abolié. Estos dos vie-
jos rivales politicos tienen el reto de que
las elecciones del préximo afo tengan
como referente las de 2013, que fueron
relativamente pacificas. Ante ellos se si-
tda la gobernabilidad de Kenia, una de las
potencias turisticas del este de Africay el
pais con el mayor desarrollo industrial de
lazona. ot
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CHILE
AMERICA LATINA

B

| 19 de noviembre de 2017

los chilenos tendran una cita

electoral para elegir la presi-

dencia. La presidenta actual,

Michelle Bachelet, sera rele-

vada en su cargo por uno de
los tres favoritos en intencién de voto.

Segun la encuesta de la consultora Plazo
Publica Cadem, Sebastian Pifera, lider de
Renovacién Nacional y presidente del pais
de 2010 a 2014, encabeza la intencién de
voto en la actualidad. El favorito de las en-
cuestas no se ha postulado aun para las
elecciones, pero sus constantes aparicio-
nes publicas reclamando cambios apuntan
a una candidatura segura con la misién de
enmendar la politica de Bachelet y reto-
mar la senda de su anterior mandato.

En segundo lugar se encuentra el senador
independiente, periodista y sociélogo,
Alejandro Guillier. Su apuesta por el ciu-
dadano y una politica sin partidos gana
en popularidad, sobre todo en las redes y
entre los jévenes. El tercero en intencién
de voto es el expresidente demécrata Ri-
cardo Lagos.

Estas elecciones, si no falla el prondsti-
co, favorecen a la derecha chilena. Gane
quien gane, tendra que hacer frente auna
ciudadania desafecta por la politica y aca-
Ilar el rumor de una crisis econémica.Xt

ECUADOR
AMERICA LATINA

| proximo 19 de febrero de

2017, Ecuador debera escoger

a un nuevo presidente. Tras 10

anos en la presidencia, Rafael

Correa no podra presentarse a

la reeleccién. Su partido Alian-
za Pais (AP) ha presentado al exvicepresi-
dente Lenin Moreno como candidato a la
presidenciay a Jorge Glas para la vicepre-
sidencia. El partido de la izquierda se pre-
senta bajo el lema “Unidos Somos Mas”
y asegura a sus votantes que seguirdn la
senda marcada por Correa.

Por otro lado, hay dos partidos de la oposi-
cién que ya han presentado a sus candida-
tos. Creando Oportunidades (CREO), con
el binomio Guillermo Lasso y Andrés Paez
se muestra como principal rival de AP. Du-
rante el acto de inscripcion, Lasso prome-
tié devolver el derecho de escoger carrera
universitaria a los estudiantes, revocar
la actual Ley de Comunicacién o eliminar
el impuesto sobre las cocinas de gas. No
todo sera derogar la obra de Correa, tam-
bién prometié aplicar medidas para atraer
la inversion, reducir la pobreza y generar
empleo.

El otro partido opositor que se presenta
es el Partido Social Cristiano (PSC) con
Cynthia Viteri al frente y Mauricio Pozo
como vicepresidente. Los social cristianos
proponen bajar los impuestos y mejorar la
calidad del gasto como medida para salir
de la crisis en la que se encuentra el pais
por la caida del precio del petréleo. Tam-
bién han asegurado que crearan 200.000
empleos y que seran capaces de generar
confianza para atraer a los inversores ex-
tranjeros.

Asi pues, el 19 de febrero se vera si el
pueblo ecuatoriano esta listo para cam-
biar tras 10 afios de un gobierno de iz-
quierdas.©¥



COREA <

DEL SUR N
ASIA

| partido en el poder de Corea

del Sur, Saenuri, perdié -por

primera vez en 16 afos- su

mayoria parlamentaria en las

elecciones legislativas del 13

de abril de 2016, un resultado
que dificulta los meses de mandato que le
quedan a la presidenta del mismo parti-
do Park Geun-hye, maxime cuando se ha
visto envuelta en el mayor escandalo de
corrupcion politica y trafico de influencias
del pais y ha afirmado estar dispuesta a di-
mitir.

Contradiciendo a las encuestas que le
auguraban una victoria amplia, el partido
conservador solo consiguié 121 de los
300 escanos de la Asamblea Nacional, 25
menos que la anterior legislatura. Mien-
tras que el partido de la oposicién Minjoo
obtuvo 123 diputados, 21 escafos mas.

Los proximos comicios presidenciales se
celebrardn en diciembre de 2017, para
los que el partido Saenuri debera buscar
un nuevo candidato, ya que la presiden-
ta Park no puede optar a la reeleccién; la
ley solo permite un mandato de 5 afos.
Las elecciones se celebraron un clima de
tension con Corea del Norte, después de
que Sell rompiera el didlogo e impusiera
el bloqueo econdémico al pais vecino como
castigo por sus pruebas nucleares. La pre-
gunta es si dentro de un ano el deterioro
de la economia, el aumento del paro vy las
criticas a la nueva ley de seguridad segui-
ran pasando factura al candidato del Go-
bierno de Park.xd
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HONG

KONG
ASIA

nmarzo de 2017 la Regién Ad-

ministrativa Especial de Hong

Kong de la Republica Popular

China elegird al Presidente.

Sin embargo, tras la llegada

de Youngspiration -el partido
surgido de la Revolucién de los paraguas
de 2014-, desde Beijing se desconfia de los
posibles resultados.

Cuando las protestas surgieron en sep-
tiembre de aquel afo, comenzé a gestar-
se un movimiento que exigia la eleccién
directa por sufragio universal del Jefe
Ejecutivo de Hong Kong. La propuesta se
planted, pero gracias a la criticada ausen-
ciade 33 legisladores pro-Beijing, no fruc-
tifico y la eleccion permanecera indirecta
como hasta ahora (a través de un Comité
de Eleccion de 1.200 miembros).

El sistema favorece a la capital de China,
pues el Jefe Ejecutivo es elegido con los
votos de un comité, al que le es mas fac-
tible ganarse a sus intereses. Sus actuales
1.200 miembros, elegidos en 2012, han
recibido fuertes criticas por no contar con
una base electoral suficiente y represen-
tativa, pero Beijing ha vuelto a salirse con
la suya. Aunque siempre hay margen para
la sorpresa, parece que el cargo perma-
necera fuera del alcance de movimientos
pro-independencia de la colonia que una
vez llevo a China a acuiar el “Un pais, dos
sistemas”. I
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Politélogo, director de
La revista de ACOP

e suele decir que “la realidad
supera la ficcion” y una bue-
na forma de comprobarlo es
a través de las peliculas que
abordan temas politicos. Asi,
este afo la produccion cine-
matografica ha estado muy pegada al gran
espectaculo cuatrienal que es la campaina
electoral estadounidense. De hecho, la
ficciéon ha perdido peso frente a los docu-
mentales, motivo por el cual este afio trae-
mos cinco peliculas y cinco documentales.

De la seleccién, puramente subjetiva por
quien firma este articulo, nos encontra-
mos con cinco ejemplos de la gran meca
del cine occidental, Hollywood (Estados
Unidos), y otro del cine mundial, el exético
Bollywood de la India; junto con un repre-
sentante dominicano, otro luxemburgués
y dos documentales espaioles.

De esta pequeia recopilacién para esta
seccion, salvo dos peliculas, el resto estan
basadas en hechos reales (como deciamos
al principio, la realidad como fuente de
inspiracion),y predominala comedia como
acercamiento al relato politico. Se lleva la

palma la politica estadounidense (biopic de
Obama, las recientes elecciones y el caso
Weiner), pero también cabe mencionar los
asuntos nacionales como el nacimiento de
Podemos o el fin del terrorismo de ETA, la
narracién de la humanizacién de la diplo-
macia y el toque humoristico y pintoresco
de la politica vista a través las propuestas
dominicanas e hindues, respectivamente,
dando cabida a manifestaciones cinéfilas
alas que estamos menos acostumbrados.

Mencién aparte merecerian las series,
convertidas en el “nuevo cine”, con ejem-
plos muy interesantes y presupuesto para
desarrollarlo. Asi, este afo se han presen-
tado en la pequeia pantalla propuestas
como las francesas Baron Noir y Marsella,
laemirati Traicion ala patria, o las estadou-
nidenses Designated survivor, Brain Dead o
Graves, por citar solo algunas.

Esta es, de entre las peliculas estrenadas
este afo o que han llegado a la cartelera
espafola en 2016, nuestra propuesta de
peliculas politicas del afio. Ya sabe, queri-
do lector, cualquier parecido con la reali-
dad es mera coincidencia.
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EXPERTOS EN CRISIS

http://www.ourbrandiscrisismovie.com

Titulo original: Our brand is crisis Reparto: Sandra Bullock, Billy Bob Thorn-
Pais: Estados Unidos. ton, Anthony Mackie, Joaquim de Almeida,
Ano: 2015. Estrenada en Espana el 11 de Ann Dowd, Scoot McNairy, Zoe Kazan,
marzo de 2016. Sam Medina, Starlette Miariaunii, Carmela
Duracion: 107 minutos. Zumbado.

Género: Politica, Comedia, Satira. Productora: WB / Participant Media
Director: David Gordon Green. Smokehouse Pictures.

Guion: Peter Straughan. Trailer: https://youtu.be/rGIQoPb-D94

| candidato a la presidencia de Bolivia, Pedro Castillo, un exmandatario de dere-

cha, muy bajo en los sondeos, decide contratar un equipo de asesores norteame-

ricanos liderado por la deteriorada pero aliin magnifica estratega “Calamity” Jane

Bodine. En su retiro autoimpuesto tras el escandalo que le procuré su apodo y

gue sacudié hasta lo mas profundo de su ser, Jane es persuadida para volver al

juego para tener la oportunidad de vencer a su peor enemigo, el odioso Pat Can-
dy, quien ahora asesora a la oposicion, liderada por Victor Rivera, un lider campesino de
izquierda. Pero mientras Candy se concentra en cada punto débil -tanto dentro como fuera
del recorrido de la campana- Jane se vuelca en una crisis personal tan intensa como la que
su equipo aprovecha para aumentar las cifras a nivel nacional... A modo de satira bufonesca,
este filme revela las maquinaciones cinicas y las batallas privadas de los consultores politi-
cos de clase mundial para quienes nada es sagrado y ganar es todo lo que importa.

Esta pelicula esta basada en el documental de Rachel Boynton (Qur Brand is crisis, 2005)
sobre las tacticas de marketing y sus consecuencias aplicadas por una consultora estadou-
nidense contratada para la campana presidencial de Gonzalo Sanchez de Lozada en Bolivia,
durante 2002. 0
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MICHELLE & OBAMA

http://www.southsidewithyou.com/

Titulo original: Southside with you Guiodn:Richard Tanne.

Pais: Estados Unidos. Parker Sawyers, Tika Sumpter, Vanessa
Ano: 2016.Fecha de estreno en Espaiia el Bell Calloway, Taylar Fondren, Donald
30 de diciembre de 2016. Paul, Tom McElroy, Phillip Edward Van
Duracion: 80 minutos. Lear, Deanna Reed-Foster, Jerod Haynes.
Género: Biopic, drama romantico. Productora:IM Global.

Director: David Gordon Green. Trailer: https://youtu.be/riLOeQ38N70

a pelicula recrea el verano de 1989 en Chicago, en el que el futuro Presidente de
los Estados Unidos, Barack Obama, tuvo su primera cita con la que seria su futura
primera dama, Michelle.

Southside with you, cuyo titulo se refiere al barrio de Chicago donde ocurrié el en-

cuentro, no intenta ser una biografia de Barack o de Michellg, sino simplemente
retrata cémo fue aquel dia en la vida de los dos, cuando compartian tareas en la firma legal
Sidley Austin y él la invitd a pasar la tarde juntos aunque ella insistié en varias ocasiones
en que eso no era una cita. Michelle trabajaba como abogada en un estudio juridico al que
Barack habia llegado como pasante mientras completaba sus estudios en Harvard. El direc-
tor se basa en un par de anécdotas que revelaron en algiin momento los Obama como que
fueron a ver Haz lo que debas de Spike Lee y que se dieron su primer beso frente a un local
de la heladeria Baskin Robbins, que con los afos fue reemplazado por uno de Subway pero
en donde las autoridades municipales han colocado una placa recordando aquel hecho. Sin
contactar directamente con los Obama, el guidn es, segln el directo, un 90% veridico y un
10% imaginacion.

En esta pelicula hay politica, prejuicios y una reunién de la comunidad para discutir sobre
las preocupaciones vecinales, pero sobre todo es una recreacién de un romance, una ligera-
mente exagerada pero encantadora versién de la primera cita de Barack y Michelle Obama.

Coincidiendo con la salida de los Obama de la Casa Blanca, también veremos en las carte-
leras la pelicula Barry. Esta pelicula estd ambientada en Nueva York y se enfoca en los dias
universitarios del joven que creciera para convertirse en el actual Presidente de los Estados
Unidos, explorando cémo Obama luché con los conceptos de raza, cultura e identidad du-
rante la segunda década de su vida. Se estrenara en Estados Unidos el 16 de diciembre y
todavia no hay fechas para Espana. X
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UNDECIDED: THE MOVIE

http://www.undecidedfilm.com/

Pais: Estados Unidos. Reparto: Jason Selvig, Davram Stiefler,
Aiio: 2016. Pendiente de estreno en Aasif Mandvi, Jena Friedman.

Espafa. Productora: Undecided Reality
Duracion: 86 minutos. Productions, LLC.

Género: Comedia, Politica. Trailer: https://youtu.be/LpfQZYTEynY

Director: Julio DePietro.
Guion: Julio DePietro, Jason Selvig,
Davram Stiefler.

a campana presidencial de 2016 es cada vez mas loca. Bajo la técnica del falso
documental, en esta comedia sin precedentes, un equipo de cAmara sigue a dos
votantes "indecisos" a lo largo de la campania electoral real, y no se escatima
ningun candidato a la presidencia en las primarias, tanto demécratas como re-
publicanas. Pero cuando los productores de su propio espectaculo conspiran
para dividir a los indecisos, tienen que permanecer juntos o arriesgarse a con-
vertirse en peones en una trama siniestra que podria cambiar el curso de la eleccién.

El uso de material de archivo veraz con las interacciones en el mundo real con todos los
principales candidatos presidenciales (incluyendo a Donald Trump, Hillary Clinton, Ted
Cruz, Marco Rubio, Jeb Bush...) hace que Undecided convierta la carrera presidencial en una

comediainolvidable. xx


https://youtu.be/LpfQZYTEynY
http://www.undecidedfilm.com
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SAADEY CM SAAB

https://www.facebook.com/SaadeyCMSaab

Pais: India. .
Ano: 2016. Pendiente de estreno en Repart.o. Harphajan M:?nn, . Gurpreet
Espafia. Ghuggi, Rahul Singh, Kashish Singh, Inder

Bajway Dev Singh Gill.
Productora: Unisys Infosolutions Pvt Ltd
Trailer: https://youtu.be/2P-L98RgvzU

Duracién: 143 minutos.

Género: Politica, Comedia.
Director: Vipin Parashar.

Guion: Rajan Khera, Shekhar Gupta,
Surmeet Mavi.

ollywood es el alias usado para la industria cinematografica en hindi, ubicada en
Bombay (India), la ciudad mas poblada de la India. En aras de la simplificacién,
el término es utilizado incorrecta pero habitualmente para referirse a toda la
industria cinematografica en la India; sin embargo, es solo una parte de la mis-
ma, que incluye otros muchos epicentros en otros idiomas (marati, tamil, telugu,
bengali, canarés, malayalam...). El término, acufiado en la década de 1970, pro-
viene del juego de palabras entre Bombay y Hollywood, el centro de la industria cinemato-
grafica de los Estados Unidos.

Para que nos hagamos una idea de la dimensién de la industria cinematografica de la India,
mencionar que Bollywood produce mas de 1.600 peliculas en un afio, mas de tres veces que
Estados Unidos (en Espafia, en 2015 se produjeron 255 largometrajes espafioles, 56 copro-
ducciones internacionales).

Sin embargo, la pelicula que hoy traemos como muestra del subcontinente indio la clasifi-
cariamos dentro del cine punjabi (Pollywood), al utilizar esta lengua. Se trata de un thriller
sobre un joven indio que se convierte en politico y las desastrosas consecuencias que eso
trae a su hasta entonces apacible y despreocupada vida. La trama da comienzo presentando
atres amigos de toda la vida a los que no les gusta especialmente la politica, pero de pronto
uno de ellos se ve envuelto en este mundillo y acaba siendo nombrado primer ministro. Todo
se complica cuando los escandalos de corrupcién y extorsién comienzan a salpicarle y se ve
indefenso ante las falsas acusaciones. A pesar de tratarse de una comedia -y una tematica
poco habitual para el cine indio-, la pelicula cuenta con multitud de escenas de luchay accién,
ademas de las caracteristicas escenas musicales con cantos y danzas tipicas del pais mezcla-
das con curiosas coreografias del pop occidental, representativo del cine de Bollywood. f
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TUBERCULO PRESIDENTE

Pais: Republica Dominicana. Reparto: Jorge Pabén, Raymond Pozo,
Ano: 2016. Pendiente de estreno en Orlando Urdaneta, Cheddy Garcia, Luis
Espafa. Manuel Aguilo, Tony Dandrades, Miguel
Duracion: 86 minutos. Céspedes, Loraida Bobadilla, Yaritza Reyes,
Género: Comedia. Starling Aquino.

Director: Archie Lopez Productora: Panamericana de Producciones.
Guion: Victor Reyes. Trailer: https://youtu.be/fZY0Oy83HAQQ

os humoristas Raymond Pozo y Miguel Céspedes, protagonistas de los populares
personajes televisivos Tubérculo y Tirson del programa “A reir con Miguel y Ray-
mond’, protagonizan esta pelicula que viene a ser la continuacion de la exitosa
pelicula -en el mercado dominicano- Tubérculo Gourmet (2015).

Archie Lépez, productor y director de algunos de los mas importantes éxitos de
la taquilla dominicana, lleva al cine el relato de cémo seria el particular gobierno encabezado
por Tubérculo, como presidente, y su incondicional Tirson, como vicepresidente y asesor. Un
gobierno donde se privilegiara la abundancia de la comida -de hecho se presentan por el Par-
tido de Jartones (glotones) Dominicanos- y la garantia de las risas del principio a fin.

Esta historia no es una parodia de los politicos dominicanos, ha sefalado su director, pero
si puede ser una parodia de la politica en sentido general, nacional e internacional. Lo mas
comico, y de lo que realmente se trata la pelicula, es de cdmo Tubérculo, Tirson, sus hijos e
hijas, su nieta y hasta la cabra Clavel se instalan en el Palacio Nacional, y cdmo contrasta su
autenticidad y folklor en el ambiente de la presidencia... y por supuesto, del buen gobierno
que hacen. X


https://youtu.be/fZY0y83HAqQ
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MICHAEL MOORE IN TRUMPLAND

http://trumplandmovie.com

Pais: Estados Unidos. Reparto: Michael Moore, Donald
Ano: 2016. Estrenada en Espafa el 24 de Trump, Hillary Clinton.

octubre de 2016. Productora: Dog Eat Dog Films, IMG
Duracién: 73 minutos. Films,

Género: Politica, documental. IM Global.

Director: Michael Moore. Trailer: https://youtu.be/WQhgnJviP1Y

Guioén: Michael Moore.

n un ano electoral y con un candidato como Donald Trump, el polémico Michael

Moore no ha querido dejar la ocasién de poder influir sobre el proceso. Fiel al

estilo de sus documentales -que escribe, dirige, protagonizay produce-, Michael

Moore in Trumpland es una pelicula documental -realmente es un monélogo gra-

bado en un teatro que acaba convirtiéndose en un mitin en clave de humor-enla

qgue Moore se adentra en Ohio (uno de los estados mas republicanos) para inten-
tar abrir los ojos a todos aquellos que se estan replanteando votar a Donald Trump, hablan-
do de los peligros que supondria su presidencia.

Michael Moore, que nos ha traido antes ;:Qué invadimos ahora? o Fahrenheit 9/11, intenta
explicar cémo las aspiraciones que tiene Donald Trump son completamente reales y ademas
ponen en peligro el futuro de los Estados Unidos de América. Durante un divertido espec-
taculo que el mismo protagoniza, Moore intentara que se den cuenta de que Hillary Clinton
es mucha mejor opcidn (lo cual sorprende en un autodeclarado izquierdista de pura cepa).

Rodada a primeros de octubre en dos dias y estrenada tres semanas antes de las elecciones
presidenciales, se centra en parodiar sin clemencia a los seguidores de Donald Trump, mas
que atacar al candidato republicano, y hace una encendida defensa de Clinton, en un ejemplo
mas de su cine maniqueo, militante y sesgado sin tapujos.
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WEINER

http://www.ifcfilms.com/films/weiner

Pais: Estados Unidos. Director: Josh Kriegman, Elyse Steinberg.
Aio: 2016. Pendiente de estreno en Guién: Eli B. Despres, Josh Kriegman,
Espana. Elyse Steinberg.

Duracion: 96 minutos. Reparto: Anthony Weiner

Género: Politica, Documental, Basada en Productora: Motto Pictures

hechos reales. Trailer: https://youtu.be/fiN15MkJVé6s

egun algunos criticos, Weiner es el mejor documental sobre una campana poli-
tica que jamas se haya realizado, una brillante ventana al impacto del moderno
circo mediatico sobre la vida publica.

Weiner, que gané el Gran Premio del Jurado en el Festival de Sundance 2016,
ofrece acceso sin restriccion a la vida del excongresista Anthony Weiner y su
familia mientras toman la ciudad de Nueva York durante la carrera por la alcaldia en 2013,
momento en el que salta alos medios su escandalo por sexting.

Anthony Weiner era un congresista joven en la cispide de la administracion cuando un es-
candalo de sexting forzé una resignacion humillante. Apenas dos afnos mas tarde, se postuld
para alcalde de Nueva York, apostando que sus ideas taparian sus indiscreciones, pero esta-
ba equivocado.

Con un acceso sin precedentes a Weiner, su familia y su equipo de campafia, este documen-
tal es una mirada emocionante dentro de un regreso politico convertido en un desastre. Lo
que comienza como un aumento inesperado a la cima de las encuestas, toma un giro drama-
tico una vez Weiner se ve obligado a admitir nuevas declaraciones de sexting. Mientras los
medios de comunicacién descienden y diseccionan cada uno de sus movimientos, Weiner
intenta desesperadamente seguir adelante, pero la creciente presiény la inoportuna cober-
turainformativa de 24 horas detiene sus aspiraciones politicas. Con la ciudad de Nueva York
como teldén de fondo, Weiner camina entre la farsa politica y la tragedia personal mientras
se sumerge en una campana politica cada vez mas desconcertante con una claridad, humor
y patetismo inquebrantable. &t


https://youtu.be/fjN15MkJV6s
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POLITICA, MANUAL DE INSTRUCCIONES

http://politicamanualdeinstrucciones.mediaprocine.com/

Pais: Espana Guion: Fernando Ledn de Aranoa

Ano: Estrenada en Espafia el 3 de junio de Reparto: Pablo Iglesias, ifigo Errejon,
2016. Juan Carlos Monedero, Carolina Bescan-
Duracion: 115 minutos. sa, José Mujica, Alexis Tsipras.

Género: Politica, Documental. Productora: Mediapro / Reposado.
Director: Fernando Le6n de Aranoa Trailer: https://youtu.be/BJ_yv2bqqGo

00 horas de filmacién y quince meses de rodaje separan el nacimiento de Po-

demos de su llegada al Congreso. Politica, manual de instrucciones, documen-

ta ese proceso desde dentro. Registra a lo largo de un afno su constitucion y

construccion asistiendo a sus debates internos, a su articulacién como orga-

nizacion politica: a la definicion, en apenas unos meses, de las que seran sus

sefas de identidad, su esvtructura. Estando presente en los momentos y en
los espacios clave de decision. Reflejando los tropiezos, los éxitos, las contradicciones. Los
buenos momentosy las crisis.

Politica, manual de instrucciones, no quiere contar los resultados, las conclusiones, la mesa
puesta. Quiere contar la cocina, el proceso, la discusion. El debate interno, de ideas: cémo y
porqué se toman las decisiones. El espiritu de trabajos como The War Room (D.A. Penne-
baker), Primary o Crisis (Robert Drew), su intencion de brindar a futuros espectadores la
oportunidad Unica de asistir a situaciones de relevancia histérica desde dentro, inspira este
trabajo de Fernando Ledn de Aranoa, director de peliculas como Los lunes al sol o Un dia per-
fecto, y documentales como Caminantes o Invisibles, ganador del Goya al Mejor Documental.

Este documental no sélo favorece la comprensién de Podemos como fenémeno sociolégico,
sino que es un manual practico sobre como elaborar y comunicar un proyecto politico en tan
soloun afo. Y no es el Unico que nos encontramos ya que en 2015 serealizé otro documental
sobre esta formacion: Podemos: 130 dias para la historia (puede verse integramente en
Youtube). ¥
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http://www.imdb.com/title/tt0108515/
http://www.imdb.com/title/tt0054205/
http://www.imdb.com/title/tt0263238/
https://www.youtube.com/watch?v=lg7HznCOBf4
https://www.youtube.com/watch?v=lg7HznCOBf4
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http://www.jwproductions.tv/es/el-fin-de-eta/

Pais: Espana Reparto: Jesls Eguiguren, Alfredo Pérez
Ano: 2016. Pendiente de estreno en Rubalcaba, Arnaldo Otegi, Ibon Etxerrate,
Espafia. Maixabel Lasa, Ifigo Urkullu, José Antonio
Duracion: 140 minutos. Ardanza.

Género: Politica, Drama judicial, Ba- Productora: Quality Media, JWP, Prisa Vi-
sada en hechos reales. deo.

Director: Justin Webster. Trailer: https://vimeo.com/qualitvideo/
Guiodn: José Maria lzquierdo, Luis Aiz- trailer-fin-de-eta

peolea.

| 20 de octubre de 2011 ETA anuncié el "cese definitivo" de su actividad terro-

rista. Aquel comunicado que terminaba con 43 afos de violencia y 829 victimas

mortales era el resultado de diez afios de encuentros y conversaciones, que se

reconstruyen en este documental, dirigido por Justin Webster, con guion de los

periodistas José Maria Izquierdo y Luis Rodriguez Aizpeolea. Al cumplirse cinco

anos del anuncio de labanda, Prisa Video, junto ala produccién de Quality Media
y las cadenas ETB, Canal Sur, Radio Televisidn de Castilla-La Mancha, IB3y Radio Television
de Asturias, ademas de la productora vasca Baleuko, sacan a la luz este documental dedica-
do alas victimas.

El documental arranca con las conversaciones entre el entonces presidente del Partido
Socialista de Euskadi, Jesus Eguiguren, y el lider de Batasuna, Arnaldo Otegi, en el caserio
Txillarre, de Elgoibar (Gipuzkoa), que tienen lugar desde 2000 a 2004. Se cuentan los en-
cuentros entre Josu Terneray Eguiguren en Suiza y las distintas fases -favorables y negati-
vas- que se alternaron en esas conversaciones, con mas viajes a Suiza y Noruega, al tiempo
que se narran las conversaciones con la izquierda abertzale, en muchas ocasiones con la
participacion del PNV de Josu Jon Imaz e iftigo Urkullu. La llegada a ETA de una nueva direc-
cion militar con Francisco Javier Lopez Pefia, "Thierry", representante del alamas durade la
organizacion, esta a punto de desbaratar todo lo que hasta entonces se habia adelantado.

El finde ETA no sélo se trata de una historia de 10 afios, contada desde dentro por los prota-
gonistas, no se trata de narrar desde la “socializacion del sufrimiento” hasta la paz en Euska-
di, sino que viene a romper con el silencio sobre lo que pasé durante esa década de encuen-
tros y conversaciones.



LAS 10 PELICULAS POLITICAS DE 2016

FOREIGN AFFAIRS

Pais: Luxemburgo. Director: Pasha Rafiy.

Ano: 2016. Pendiente de estreno en Guiodn: Pasha Rafiy.

Espana. Reparto: Jean Asselborn.

Duracion: 75minutos. Productora: Jean-Louis Schuller - Les Films
Género: Documental, Biografia, Di- Fauves.

plomacia. Tréiler: https://youtu.be/6v5YMz0Tpgo

ean Asselborn, Ministro de Relaciones Exteriores de Luxemburgo, intenta hacer
oir lavoz de su pequeno pais en un mundo marcado por grandes crisis politicas que
desafian tanto las relaciones internacionales como la paz mundial.

Este documental nos lleva directamente al corazén de la politica global y de la vida

cotidiana de "Jang". Compartimos su compromiso con la diplomacia y esperamos
que desempenie su funciéon como politico, pero también asistimos a los momentos intimos
de soledad que experimenta durante su desenfrenada carrera alrededor del mundo.

El documental tiene una visién sobria de un trabajo complejo alternando entre la esperanza

y laincredulidad, la prisay el silencio para retratar a un hombre politico detras de la escena
internacional.xf
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LOLA BONILLA
@razaben
Investigadora

etentay siete es el nUmero de
resefias publicadas durante
este primer afo de La revista
de ACOP. Para este numero
especial, como ya es habitual,
hemos realizado una selec-
cion de los libros que nos parecen mas
interesantes. No ha sido un trabajo facil
ya que contamos con numerosas publica-
ciones y siempre hay un componente sub-
jetivo en la seleccion de las mismas, pero,
como suele decirse, “no estan todas las
gue son, pero son todas las que estan”.

Pararescatar las obras mas destacadas del
ano, proponemos una seleccién de tema-
tica variada, fiel reflejo de lo que ha sido
el afo en cuanto a actualidad politica se
refiere. Asi, 2016, que podemos calificar
como un ano electoral continto, ha sido
testigo de la aparicion de los populismos y
la politica como espectaculo cuyos buenos
resultados han contribuido a que las nue-
vas y no tan nuevas formas de hacer poli-
tica y comunicarla sean causa de debate
continuado en las numerosas tertulias
televisivas y radiofénicas. Pero también
otro de sus efectos es la fragmentacién
politica, el cambio del sistema de partidos
y laiirrupcion de gobiernos de signo plural,
siendo necesario el andlisis de la proble-
matica que presenta la comunicacién de
los gobiernos de coalicion.

Por otra parte, las redes sociales son un
elemento fundamental no sélo de nues-
tra comunicacion interpersonal, sino de la
comunicacién politica y también de otros
tipos de movimientos mas controvertidos,
como el Estado Isldamico, que han sabido
utilizar muy bien tanto para captar adep-
tos como para lanzar mensajes. Incluso
hemos sido testigos de que el Unico medio
para comunicar a los ciudadanos alguna
iniciativa, por parte de un ayuntamiento,
ha sido a través de este canal.

Con los efectos de la globalizacién como
azote de las naciones y sus ciudadanos,
rescatamos dos obras que nos hablan de

la creciente inestabilidad en los sistemas
de partidos de muchos paises de Améri-
ca Latina -que se esta convirtiendo en un
problema creciente por sus repercusiones
en la gobernabilidad de estos paises- y, en
tiempos post brexit, uno de los primeros
documentos que abogan por una constitu-
cién europea y que presenta las bases del
federalismo europeo que inspiré el Trata-
do de Roma de 1953, clave para la funda-
cién de la Unién Europea.

No podian faltar otras dos obras que nos
proporcionan los fundamentos y la im-
portancia del marketing politico como un
efecto inherente de las actuales democra-
cias de los consumidores y compilan todos
los aspectos relacionados con la consulto-
riay lacomunicacion politica.

Nos encontramos en tiempos de cambio,
y no sélo en lo politico. Paul Mason ilus-
tra sin piedad la muerte de nuestro siste-
ma econdmico y nos presenta una vision
original y bien argumentada de las alter-
nativas reales a nuestro alcance; y Henry
Kissinger presenta una profunda y origi-
nal reflexién sobre las causas que originan
la armonia y los conflictos en los asuntos
globales, pero sobre todo, cdmo construir
un orden internacional compartido en un
mundo con perspectivas histéricas diver-
gentes, plagado de conflictos violentos,
tecnologia desbocada y extremismo ideo-
l6gico.

Por su parte, Peter Mair hace un sombrio
andlisis de las perspectivas actuales de la
representacion politica en el mundo de-
sarrollado: las transformaciones sufridas
por los partidosy laindiferenciaciudadana
hacia el mundo politico tienen consecuen-
cias sobre la reputacién, la legitimidad y la
eficacia de la democracia moderna.

Y en este estado de crisis actual, Zygmunt
Baumany Carlo Bordonia, hablan de crisis
de la capacidad de accién, de crisis de la
democracia representativa y de crisis de
la soberania del estado. Mientras Philip
Tetlock explora lo que constituye el buen
juicio en la prediccién de acontecimientos
futuros, analizando por qué los pronésti-
cos de los expertos son a menudo tan de-
ficientes.

En definitiva, ante este panorama descon-
certante pero apasionante, son muchos
los autores que lo reflejan en sus obras y
nosotros humildemente hemos realizado
esta selecciéon para intentar englobar to-
das estas cuestiones.
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https://twitter.com/razaben

@ LOS LIBROS DE 2016

SISTEMA DE
PARTIDOS EN
AMERICA LATINA.
CAUSAS Y
CONSECUENCIAS
DE SU EQUILIBRIO
INESTABLE

ver mas

CONSUMER
DEMOCRACY: THE
MARKETING OF
POLITICS

ver mas
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YIHAD: COMO EL
ESTADO ISLAMICO
HA CONQUISTADO
INTERNETY

LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

ver mas

POSTCAPITALISMO
HACIA UN NUEVO
FUTURO

ver mas

LA POLITICA COMO
ESPECTACULO. EL
CINE ELECTORAL
NORTEAMERICANO
(ENTRE
HOLLYWOOD Y
WASHINGTON)

ver mas

EL MANIFIESTO DE
VENTOTENE

ver mas


http://compolitica.com/archivo-resenas/sistema-de-partidos-en-america-latina-causas-y-consecuencias-de-su-equilibrio-inestable/
http://compolitica.com/archivo-resenas/yihad-como-el-estado-islamico-ha-conquistado-internet-y-los-medios-de-comunicacion/
http://compolitica.com/archivo-resenas/consumer-democracy-the-marketing-of-politics/
http://compolitica.com/archivo-resenas/postcapitalismo-hacia-un-nuevo-futuro/
http://compolitica.com/archivo-resenas/el-manifiesto-de-ventotene/
http://compolitica.com/archivo-resenas/la-politica-como-espectaculo-el-cine-electoral-norteamericano-entre-hollywood-y-washington/

LOS LIBROS DE 2016 @

ORDEN GOBERNANDO ESTADO
MUNDIAL EL VACIiO. LA DE CRISIS
ver mas BANALIZACION DE ver mas

LA DEMOCRACIA

OCCIDENTAL

ver mas

CONSULTORIA

POLITICA
COMUNICACION vermas EL JUICIO
POLITICAY POLITICO DE LOS
GOBIERNO DE EXPERTOS

COAL'C'()N ver mas

ver mas
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http://compolitica.com/archivo-resenas/gobernando-el-vacio-la-banalizacion-de-la-democracia-occidental/
http://compolitica.com/archivo-resenas/orden-mundial/
http://compolitica.com/archivo-resenas/comunicacion-politica-y-gobierno-de-coalicion/
http://compolitica.com/archivo-resenas/consultoria-politica/
http://compolitica.com/archivo-resenas/el-juicio-politico-de-los-expertos/
http://compolitica.com/archivo-resenas/estado-de-crisis/



http://compolitica.com/acop/unete-a-nosotros/

VALORACION DE POPULARIDAD DE 2016 @
VALORACION DE POPULARIDAD DE 2016

MEJOR VALORADOS
2016

=== MORALES KUCZYNSKI TRUDEAU MEDINA PUTIN
Em— BOLIVIA IWI PERU I*I CANADA =.= R. DOMINICANA . RUSIA

MADURO ' SANTOS BACHELET HOLLANDE TEMER
- VENEZUELA - COLOMBIA L CHILE l I FRANCIA BRASIL

PEOR VALORADOS
2016
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https://www.facebook.com/AsociacionACOP
https://www.youtube.com/user/compolitica
https://twitter.com/compolitica
https://www.flickr.com/photos/compolitica/
https://www.linkedin.com/company/asociaci%C3%B3n-de-comunicaci%C3%B3n-pol%C3%ADtica-acop-
www.compolitica.com

