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Entrevista con Ravi Singh, presidente de ElectionMall Tecnologies

“El mensajero y el mensaje son todavia la clave del éxito”

Javier Pereira

Este prestigioso experto sobre “democracia 2.0” cree que
el volumen de actividad generado por la politica a través
de Internet seguira creciendo en todo el mundo (este afio,
de hecho, movera cerca de 140 billones de euros). Singh
asegura que, entre otras cosas, las nuevas tecnologias
ayudaran a romper la apatia politica entre los jévenes y a
luchar contra regimenes autoritarios.

Un hombre barbudo y con turbante entra en el Auditorio
Storer de la Universidad de Miami, y capta de inmediato
la atencién de consultores y asesores que esa tarde
asisten a una conferencia sobre Marketing Politico. Misién
cumplida. Aunque Ravi Singh usa turbante desde que era
un nifio por su religion sijista, ahora lo ha convertido en su
marca registrada, especialmente desde que fue bautizado
por el diario USA Today como el “gurd” de las campafas
electorales online en Estados Unidos. En su blog lo deja
bien claro.

Pero su alto rango no depende de un colorido turbante. Este
politélogo de 37 afios de edad, fanatico de la tecnologia,
nacido en Chicago y criado en una familia de inmigrantes
llegados desde la India, fundé en 1998 una pequefia
empresa llamada ElectionMall Tecnologies. Después
de 11 afios, la idea de Singh se ha convertido en una de
las corporaciones mas grandes del mundo en la creacion
y disefio de tecnologia con fines politicos, con oficinas en
Washington DC, California, Texas y Ciudad de México.

En su larga lista de mas de 800 clientes destacan los nombres de George W. Bush (2000) y
Barack Obama (2008). “Tenemos las puertas abiertas a todos los partidos, porque la tecnologia
no tiene filiacién partidista”, explica Singh, quien ha exportado sus productos a Europa, Asia y
América Latina y esta convencido de que las nuevas tecnologias estan modificando las relaciones
de participacion politica en todo el planeta.

Pregunta: Después de la exitosa campaiia online de Obama, todos los politicos quieren tener una
web y mejorar su desempeiio en internet ; Con tanta competencia, como marcar diferencias?

Respuesta: Algunos piensan que las respuestas estan en el super estratega o en el mago electoral;
nada mas lejos de la verdad. EI mensajero y el mensaje todavia son la clave del éxito. Todos
quieren copiar a Barack Obama, pero eso no funcionara, porque la democracia y la politica son
diferentes en cada sociedad. El objetivo final del candidato es liderar con tecnologia, no ser un
seguidor de la tecnologia.

Muchos lideres politicos abren un perfil en Facebook o Twitter, pero son pocos los que los
mantienen constantemente actualizados; algunos incluso delegan su manejo en asesores
¢Cual es la mejor manera de emplear eficientemente estas herramientas de Politica 2.0?

Las redes sociales en Internet son un poderoso instrumento para construir conciencia politica,
pero por si solas no ayudan a ganar elecciones. Muchos candidatos luchan sin éxito por dominar
estas herramientas, simplemente porque existe una brecha generacional. Sélo si un candidato
puede participar directamente en el manejo de estos recursos, podra maximizar sus ventajas;
y estas herramientas de comunicacién vertical deben ser usadas adecuadamente para colectar
informacion sobre el perfil de los electores, de lo contrario no tendran ningin impacto.



http://www.ravisingh.com/
http://www.electionmall.com/
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Para eso hay que crear redes sociales propias...

Esa es una opcion. La campafa de Obama lo lEnnEn HIP
resolvié bien con la creacion de MyBarackObama.

com. Ademas, las redes sociales privadas ayudan a ™
crear el “cuartel general virtual” de la campanfa, que
permite afinar la instruccion de los simpatizantes
en las tareas de voluntariado, y hacer mas eficiente AN AMERICAN STORY

la movilizacion en la campana electoral. @

En la mayoria de los paises de América
Latina, la penetracion de Internet es todavia II l\ “ I S I H G H
muy baja. ¢ Es posible lograr ventajas con las EDITED BY MIKE SCHOLT
nuevas tecnologias en sociedades con altos
niveles de pobreza?

La gente piensa que el uso de Internet en
campafias electorales soélo impacta a los
votantes; pero Internet es mucho mas que eso.
La tecnologia afecta la manera en la que se dirige
la campania, las interacciones entre los lideres del
partido y hasta la manera en la que los electores
perciben al candidato. Internet no es sdélo un
medio basado en los usuarios, es una herramienta
que te permite crear un relato e involucrar en él a
millones de personas.

¢Cual es el potencial de esta nueva tecnologia en la lucha politica en paises con gobiernos
autoritarios, donde los partidos politicos no tienen acceso a los medios tradicionales?

La voz de la gente sélo es escuchada cuando es fuerte y clara. He visto cambios en el mundo,
y hay gobiernos en Europa, Asia y América Latina que han abrazado Internet no porque querian,
sino porque fueron forzados a hacerlo. Los ciudadanos pueden hacerse escuchar mas y mejor a
través de las nuevas tecnologias, e Internet facilita un gran recurso para movilizar voluntarios y
simpatizantes. Sin embargo, si la gente se mantiene en calma y acepta el status quo, cualquier
vehiculo de participacion sera inutil. Una computadora con conexion a Internet puede ser mas
poderosa que una protesta callejera contra una tirania, esa es la fuerza de Internet, pero alguien
tiene que pulsar los botones. Aquellos que quieren promover cambios politicos, deben aprender las
nuevas reglas de la politica online.

W% 7"  Ya hay sefiales de los cambios. Herramientas
como Twitter, YouTube y Facebook tuvieron
un papel importante durante la crisis en Iran,
luego de las elecciones del 12 de junio, o en los
disturbios mas recientes en China.

La tecnologia es un gran ecualizador politico. Los
nuevos medios toman el concepto de libertad de
expresion en la democracia moderna y lo definen a
un nuevo nivel. Twitter es una de las herramientas
mas accesibles para el uso de la gente, y los
gobiernos que pretenden controlar a las masas
tienen un trabajo cada vez mas dificil, porque
la nueva tecnologia amenaza los mecanismos
tradicionales de control gubernamental.

¢Cual es el futuro de la politica con el uso de estas nuevas herramientas tecnolégicas?

Es un futuro con enormes posibilidades. La politica en Internet es una industria que mueve,
s6lo en Estados Unidos, mas de 7 billones de euros al afio; en todo el planeta son mas de 110
billones de euros. Por eso, ElectionMall Tecnologies comenzé a extenderse y franquiciarse, porque
queremos convertirnos en el Microsoft de las camparias electorales. Comprendemos que mientras
mas patentemos y desarrollemos tecnologia, mas impulsaremos el desarrollo de esta industria.
Quienes tengan nuevas ideas sobre este negocio deben involucrarse. La democracia necesita ser
“e-movilizada” para que todos los ciudadanos, en cualquier pais del mundo, puedan influenciar
cada vez mas a sus gobiernos y a sus lideres para ejecutar mejoras reales en su calidad de vida.
Esa es la nueva era de la Democracia 2.0.

Los pioneros

Ravi Singh comenz6 a trabajar con tecnologia electoral en 1995, en la construccién de bases de
datos para la gestiéon de correos electronicos. Ahora recuerda como algunos lideres impulsaron
el uso de las nuevas tecnologias, empuje imprescindible para desarrollar las herramientas que le
permitieron la victoria de Barack Obama.

“Internet lleg6 a la politica de la mano de algunos lideres con visién de futuro, como los senadores
Bob Dole y Ted Kennedy, a finales de los afios noventa. En esos dias, lo esencial era el envio de
correos electronicos, y pocos entendieron el valor de la apuesta firme por las nuevas tecnologias.
Luego vino John McCain en el afio 2000, que fue el primer candidato en recaudar dinero de



http://my.barackobama.com/page/user/login?successurl=L3BhZ2UvZGFzaGJvYXJkL3ByaXZhdGU=&_h=R7eLleNlvR32IUbri4ek40kHrFI
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pequefios donantes por Internet, durante las primarias republicanas en las que se enfrentd a
George W. Bush” explica Singh.

Irénicamente, McCain fue la victima de Barack Obama, que rompié récords de recaudacion de
fondos online al sumar mas de 500 millones de dolares con donaciones a través de Internet. “Esta
cifra es sorprendente, porque tan sélo habian pasado cuatro afios desde el récord de Howard
Dean, quien logré recaudar 40 millones de ddlares durante las primarias demdcratas de 2004.
El crecimiento es impresionante: de 40 millones a 500 millones de ddlares en sélo 4 afios. La
campafia de Obama abrié una nueva era en la politica, pero eso no hubiera ocurrido sin el aporte
de lideres como Dole, Kennedy, McCain y Dean. Ellos fueron los pioneros, los verdaderos net
politicians, aunque algunos parecen haberlo olvidado”.

& Iralinicio

Bits en lugar de atomos: la nueva comunicacion desde las
fundaciones

Agustin Pérez

Muchos gerentes y responsables de comunicacion
de las fundaciones no son todavia plenamente
conscientes de las implicaciones derivadas de la
nueva filosofia de comunicacion propiciada por
Internet. De hecho, la red de redes ha introducido
en todo el mundo una forma de comunicar que no
implica meramente un cambio de soporte fisico, sino
que representa un cambio de paradigma.

Cuando Gutenberg mejor6 la imprenta, universalizd
el acceso a la escritura, porque, hasta entonces,
producir un libro era tan costoso que sélo estaba
reservado a una reducida élite social. De la misma forma, la comunicacion online ha supuesto otra
revolucion, esta vez con el internauta globalizante y globalizado como protagonista. Un internauta
que ha transformado al lector pasivo en un interlocutor dialogante y proactivo.

Por eso hoy, en pleno siglo XXI, si las fundaciones quieren ser escuchadas, tienen que utilizar
publicaciones y soportes interactivos en los que, ademas del texto principal, estén disponibles
enlaces a material relacionado, a documentos originales, a transcripciones de entrevistas, a videos,
a estadisticas, etc. Asi, el hipertexto permitira una lectura profunda a quien busque informacién de
fondo y una mas ligera a quien sdélo necesita un conocimiento somero del tema.

Internet es la gran fuente de informacién hoy en dia. Ademas, tiene la gran ventaja de que permite
observar con un alto grado de precisiéon el comportamiento de la audiencia. Para saber si interesan
los contenidos que suministramos, ya ni siquiera hace falta preguntarselo a los destinatarios. Basta
con que sigamos el rastro que deja su navegacion. Podemos ver cuantas visitas recibimos, cuanto
tiempo duran sus sesiones, que paginas ven mas, por déonde entran y por donde salen, cuantos
documentos se descargan, cuantas personas han abierto un correo electrénico, cuantas lo han
enviado a sus contactos, cuantos de estos contactos los han reenviado a su vez... Internet es, por
lo tanto, fuente de informacién en sentido bidireccional.

El consejo a seguir es claro: adaptémonos cuanto antes a las comunicaciones electrénicas, ya que
presentan muchas mas ventajas que desventajas. La adaptacién a una nueva forma de lectura
no lineal, con mas capacidad de eleccion e interactividad, es, en cualquier caso, una realidad ya
cotidiana para muchas personas. El atractivo de la comunicacion multimedia sera mayor a medida
que los cambios generacionales vayan exigiendo una comunicacion no soélo basada en la letra,
sino, también, en la capacidad sugestiva del sonido, de la imagen y de la interactividad.

Podemos seguir viajando en el vagén de cola de la tecnologia, pero no podemos perder el tren

de las nuevas formas de comunicacién si queremos marchar al ritmo que marca la sociedad. La
opcion es tan sencilla como apostar por los bits en las fundaciones, o quedarnos con los atomos.

& Iralinicio
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Valoracion de popularidad de presidentes
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Como ser lider sin carisma

La revista Time publicé recientemente un articulo en
el que, tomando como referencia lideres como los
alemanes Merkel y Kohl, el indio Singh o el secretario
general de Naciones Unidas, Ban Ki-moon, se
nos cuenta cémo es posible liderar sin tener lo
que convencionalmente llamamos “carisma”. Los
consejos que ofrece en el articulo el autor, Michael
Elliott, son los siguientes:

1.

2.

No te preocupes por la imagen. Lo que haces
es lo que cuenta.

Recuerda qué y a quién lideras, porque
diferentes situaciones
estilos de liderazgo.

El discurso de Gettysburg esta sobrevalorado.
Un buen discurso te colocara en Youtube, pero

requieren diferentes

La persistencia da resultado. Inténtalo y vuelve a intentarlo.
Asume la responsabilidad. Los lideres no se esconden cuando las cosas van mal. L.A.

& Iralinicio

En la tabla de valoracion de lideres de ACOP, el presidente
ecuatoriano ocupa siempre uno de los puestos de cabeza, con una
popularidad que supera la del propio presidente estadounidense.
Economista doctorado en Estados Unidos, habla — dicen los suyos
— cinco idiomas, es un reformista guapo y carismatico que ha
mantenido la estabilidad en Ecuador y para el que ha redactado
una nueva Constitucion.

Rafael Correa esta tratando de convertirse para quienes le aprecian
en el “Obama de Iberoamérica”, y para ello ha contratado los
servicios de Fenton Communications, una agencia de relaciones
publicas de Washington. Lo cuenta The New Yorker en un articulo
de Lauren Collins.

Obviamente no todo el mundo le ve asi: otros lo asocian con
Chavez y Castro como un lider de la izquierda extrema y populista,
y tendente al autoritarismo. En Naciones Unidas hizo un discurso
combativo y claro: en defensa de los pueblos pobres frente a los
ricos, en defensa de los palestinos, en contra del Consenso de
Washington y por politicas claramente de izquierda. Correa terminé
con el clasico grito “jHasta la victoria siempre!”.

La tabla de ACOP sigue certificando que, al menos internamente,
el presidente ecuatoriano sigue teniendo amplia aprobacion. L.A.

& Iralinicio



http://www.time.com/time/magazine/article/0,9171,1909616,00.html
http://www.newyorker.com/talk/2009/07/20/090720ta_talk_collins?printable=true
http://www.un.org/ga/econcrisissummit/stt_day25.shtml
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El derecho a la intimidad no es lo mismo que el
derecho a la mentira

La verdad siempre se acaba sabiendo. Y eso es lo
que le ha ocurrido a la presidenta de Filipinas, Gloria
Macapagal Arroyo. Recientemente anuncié que se
sometia a una “cuarentena voluntaria” para evitar la
expansion de la nueva gripe. Pero tal anuncio fue,
en realidad, una verdad a medias, ya que su retirada
temporal la realiz6é para esconder una operacion de
aumento de pecho.

El embrollo comenzé a finales de junio, debido a una
nota enviada a la prensa por parte del gabinete de
la presidenta de Filipinas. En ese comunicado se
ensalzaba el “ejemplo de responsabilidad social”
ofrecido por Macapagal al aislarse por voluntad
propia en un lujoso hospital de Manila tras una gira
por el extranjero.

Sin embargo el periodista Jarius Bondoc descubrié
rapidamente la verdad: que la cuarentena era una
tapadera para que la presidenta pudiera desaparecer
de escena para reparar una rotura en los implantes de
silicona mamarios que se hizo en los afios ochenta.
Y, al parecer, aproveché también para quitarse un
quiste de la ingle y hacerse la depilacion laser.

El portavoz de la Presidencia, Cerge Remonde, se apresuro a salir en defensa de su jefa e intentd
zanjar el asunto negando la informacién. Sin embargo, el intento de salvaguardar la imagen de la
presidenta fue en vano: el médico que la operd, Raul Guanzon, corroboré la version periodistica de
los hechos al asegurar que un equipo efectud una biopsia a Macapagal. D.R.

0 Ir al inicio

La politica italiana ha vuelto a sorprender a propios
y extrafios con la enésima irrupcién en escena de
Beppe Grillo. ElI cémico italiano, conocido por su
poder corrosivo y por tener uno de los blogs mas
leidos e influyentes de toda Italia, ha decidido
afiliarse al Partido Demdcrata (PD) e inscribirse a las
elecciones primarias de esta formacion.

Segun Grillo, “desde la muerte de Enrico Berlinguer,
en la izquierda sdlo existe el vacio. Un vacio de
ideas, de propuestas, de valentia, de hombres. Una
izquierda sin programa, solo presente en las administraciones locales, callada ante la militarizacion
de Vicenza y la introduccion de las centrales nucleares. Un monstruo politico”. Y, por eso, ha
decidido probar suerte a la hora de arrebatarle a los hombres fuertes del aparato la secretaria
general del PD.

Su polémica propuesta es la siguiente: refundar un movimiento que, segun él, “le ha quitado a
Italia toda esperanza de oposicion” y le ha “regalado las televisiones a Berlusconi y el indulto a los
italianos”. Ademas, el programa del Sr. Grillo incluye la “restitucién de la dignidad a la Republica
con la aplicacion de las leyes populares del Parlamento Limpio”. Pero, lo mas polémico de todo
es el eslogan con el que se presenta: “una alternativa a la nada”. D.R.

0 Ir al inicio



http://www.philstar.com/Article.aspx?articleId=483276&publicationSubCategoryId=64
http://www.beppegrillo.it/
http://www.beppegrillo.it/condannati_parlamento.php
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Palabras sin ideas: la antitesis de la politica

La entrada de extremistas y radicales
en el Parlamento Europeo empieza a
dejarse notar. Al menos eso se desprende
de las declaraciones de Nick Griffin en
una reciente entrevista para la BBC,
donde asegur6 que ‘“las barcas con
inmigrantes ilegales que se dirigen a
Europa procedentes de Africa deberian
ser hundidas”. Posteriormente, este
lider ultraderechista del Partido Nacional
Britanico (BNP) adorné su mensaje con una
proclama no menos xendfoba: “Europa,
tarde o temprano, tendra que cerrar sus
fronteras o simplemente sera inundada por el Tercer Mundo”. Son pronunciamientos publicos que,
lejos de aportar soluciones, solo pintan imposibles Apocalipsis. Palabras catastrofistas, palabras
sin ideas constructivas detras de ellas, que vienen a ser, la antitesis de la politica. Lo dijo Lakoff: los
enfoques son soluciones a problemas... siempre que se quieran soluciones. M.G.G.

0 Ir al inicio

9% Patinazos del mes

Compilados por Mario G. Gurrionero

Cuidado con los gestos en publico

Los gestos realizados en publico tienen mucho poder. Maxime, ademas, si los realiza un politico
desde su escario en el Parlamento, donde es conveniente no perder ni la compostura y ni los
modales. Y como muestra de las nocivas consecuencias de hacerlo, un botén: el ministro de
Economia e Innovaciéon de Portugal, Manuel Pinho, tuvo que presentar este mismo mes su
dimision tras hacer un gesto impropio e indecoroso hacia el portavoz del Partido Comunista en
pleno debate sobre el estado de la Nacion. El gesto consistié en simular unos cuernos (el signo
de la infidelidad conyugal) con sus manos dirigiéndose hacia Bernardino Soares, después de que
éste le recriminase su actitud por un problema surgido en las minas de Aljustrel, al sur del pais.
Las posteriores disculpas por parte del ministro llegaron tarde, y no evitaron su cese. Y es que la
politica exige argumentos y no insultos.

0 Ir al inicio

Ha vuelto a pasar. Un dirigente politico ha dado
rienda suelta a su imaginacion en un platd, delante
de una camara, sin percatarse de que estaba siendo
grabado. Eso es lo que se observa en el video en
el que el alcalde de Buenos Aires, Mauricio Macri,
entre risas, critica y se burla de su principal aliado
politico, Francisco de Narvaez. El video ha causado
furor en Youtube y muestra a un Macri cordial y afable
hablando a diestra y siniestra durante una pausa de
la filmacién de un anuncio propagandistico, a tan s6lo
10 dias de los comicios. Vigilen lo que dicen y sobre
todo, cuando y dénde lo dicen.

0 Ir al inicio



http://news.bbc.co.uk/2/hi/uk_news/politics/8141069.stm
http://www.youtube.com/watch?v=D-4PhlvcZUs
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Las palabras y los contextos

Las palabras no significan lo mismo segun el contexto.
Y si no, que se lo pregunten al presidente fundador del
Partido Popular, Manuel Fraga, quien en su ultima visita
a Guinea Ecuatorial fue recibido con unas mas que
“célidas” palabras de su presidente, Teodoro Obiang:
“Le agradezco enormemente que haya venido, porque
ya puedo ver que esta en las Ultimas”. La frase, que
quedara a buen seguro en la memoria del longevo
dirigente, no responde a ninguna mala intencién, y si,
mas bien, al respeto que se profesa en Africa a las
personas mayores. Por raro que parezca, aunque los
pueblos hablen la misma lengua, pueden no llegar a
entenderse. Y es que las palabras, segun dénde se
pronuncien, no significan siempre lo mismo.

%% Actividades ACOP

Balance del seminario sobre analisis electoral de

ACOP

Durante los dias 26 y 27 de junio, la
Asociacion de Comunicacion Politica
(ACOP) celebro en Orense el seminario
sobre Analisis electoral 2009. En él
analizamos las elecciones autonémicas
gallegas y vascas y los comicios
europeos que se celebraron hace
escasos meses.

El encuentro conté en la primera mesa
del viernes 26 con la participacion de
los jefes de prensa de los principales
partidos gallegos, como, por ejemplo,
Xosé Carballo (PSdG), Xosé Mexuto
(BNG) y Lucas Martinon (jefe de
comunicacion del presidente de Ia
Xunta). Esta primera mesa contd, ademas, con figuras destacadas como el profesor del
Master de Marketing Politico de la USC, José Manuel Rivera Otero. El debate resulté muy
productivo, y medios de comunicacion como El Faro de Vigo o La Region de Ourense asi
lo recogieron.

La primera mesa del sabado 27 se centré en el las elecciones vascas, y en ella tanto Cristina
Ruiz (portavoz del Ayuntamiento de Bilbao), como Luis Sala, (miembro del gabinete de la
portavoz del Gobierno vasco, Idoia Mendia), abordaron las elecciones desde las técnicas
de movilizacién a través de la red. Adicionalmente, dedicaron buena parte de su tiempo a
explicar los entresijos de la campafia, los mensajes claves y el uso de las nuevas tecnologias.

Cerraron la tltima mesa, la de las elecciones europeas, Gloria Solas (socia-director de Ostos
& Sola), y Luis Arroyo (presidente de Asesores de Comunicacion Publica). Sus ponencias se
centraron en analizar los aciertos y los errores de asesoramiento de los candidatos para los
que habian trabajado.

& Iralinicio



http://www.farodevigo.es/secciones/noticia.jsp?pRef=2009062700_16_342622__Portada-de-Ourense-politica-tiene-nombre-bipartidismo
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Bill Wasik

Penguin Group
Estados Unidos
2009

202

En este sorprendente libro Wasik analiza el fenémeno de la “cultura viral”, es decir, lo que fluye
por la red de internauta en internauta. Las constantes noticias de “dltima hora”, los rumores, los
mini-escandalos, las filtraciones infundadas, los textos compartidos, las primicias reveladas por “el
periodista ciudadano”, todo ello entra en nuestras vidas con la misma rapidez con la que sale, a una
velocidad de vértigo y en una cantidad inaudita hace apenas una década. Y las consecuencias de
ese constante fluir es, precisamente, lo que Wasik examina.

And Then There’s This is es una excelente diseccion de la todavia inexplorada frontera entre las
noticias reales y el de las informaciones espurias o interesadas. Redactado en parte como si fuera
un informe, en parte como si fueran unas memorias y en parte como si fuera una declaracion de
intenciones, este libro describe con precision la manera en la que las nuevas tecnologias es-
tan transformando nuestras vivencias culturales, nuestra forma de entender el mercado o nuestro
modo de hacer politica y gestionar el poder. Lo que este libro analiza es, mas concretamente, lo
que estamos viviendo la mayor parte de los ciudadanos en estos momentos.
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r Pais de publicacion: Estados Unidos
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'_-q!:_l'k” atieel Numero de paginas: 256

¢ Qué tienen en comun Roosevelt, Mussolini y Hitler? ; Qué similitudes habia en su liderazgo, su
nacionalismo, su propaganda y su puesta en escena simultaneos en Estados Unidos, Italia y Ale-
mania durante los ultimos afios 30? El autor de The Culture of Defeat ha escrito un librito provoca-
dor, esclarecedor y de lectura facil y rapida sobre la cuestion. Las conclusiones son sorprendentes,
y explican la aceptacion en la sociedad de entreguerras de sistemas totalitarios o propensos al
totalitarismo, asentados en el liderazgo fuerte y carismatico, la propaganda masiva, y el énfasis en
el poder y la estabilidad. Comunicacién de la dura con perspectiva histérica y provocadora.
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Titulo: Sobre las leyes de la fisica y la
informacion

Autor: Miguel Angel Aguilar

Editorial: Espasa Calpe

Pais de publicacion: Espafa

Fecha de publicacion: 2008

Numero de paginas: 224

El fisico y periodista Miguel Angel Aguilar analiza en este ameno libro el mundo de la informacién
desde términos y conceptos cientificos. Conceptos como la «noticiabilidad» de los hechos, “la Ley
de la Gravitacion informativa” o “la inercia informativa de la television”. Se trata de una inteligente
e inusual aproximacién al mundo de la comunicacién, realizada por un hombre de ciencia que se
dedica a la labor periodistica.
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1EDIA Titulo: The Mass Media and Latino Politics
LATINO POLITICS Autor: Federico Subervi-Velez
Editorial: Routledge
Pais de publicacion: Estados Unidos
Fecha de publicacion: 2009
Numero de paginas: 448

Los ciudadanos latinoamericanos estan cada vez mas interesados y mejor informados sobre todo
lo que ocurre en la arena politica. Pero no solo en la politica de sus paises, sino, también, en paises
como Estados Unidos, donde el poder de este lobby poblacional es cada vez mas grande. No es
casual, por lo tanto, que los candidatos norteamericanos (tanto en las elecciones locales, como en
las estatales y en las federales) pongan cada vez mas atencién en “el votante latino”. Partiendo de
esta realidad, Federico Subervi-Velez nos ofrece este exhaustivo andlisis sobre el papel que los
medios de comunicacion latinos (tanto en espafiol como en inglés) juegan en el espacio politico
norteamericano y en las campafas politicas de los candidatos. De especial interés para socidlogos
y politélogos, sin duda alguna.

& Iralinicio

El Molinillo

El Molinillo es una publicacion mensual a la que tienen acceso directo todos los socios de
ACOP. Es una via de comunicacién abierta para todas aquellas personas interesadas en la
comunicacion politica, una disciplina que, dia a dia, cobra mas importancia en las democra-
cias de todo el mundo, en un mundo cada vez mas globalizado e intercomunicado, donde
gobiernos y ciudadanos mantienen relaciones cada vez mas estrechas y mas transparentes.
En El Molinillo encontraras noticias de actualidad relacionadas con la comunicacién publica
y con todo tipo de informaciones de especial interés para los profesionales de este sector.

El Molinillo es, ante todo, una util herramiernta al servicio de los socios de ACOP, por lo que
todas vuestras sugerencias o colaboraciones son mas que bienvenidas. Podéis hacérnoslas
llegar a través de esta direccion: elmolinillo@compolitica.com

acop”

asncia camunicaciin politica

Advertencia legal

Los articulos publicados en este boletin son fruto de la selecciéon y redacciéon del comité de
redaccion, y no representan la posicion oficial de la Asociacion, que sélo se expresa a través
de sus circulares oficiales. Los contenidos aqui recogidos estan protegidos por las leyes de la
propiedad intelectual, por lo que so6lo podra hacerse uso de ellos citando su origen.
http://www.compolitica.com/elmolinillo@compolitica.com
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