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CLAVES PARA
ENTENDER

EL POPULISMO A
TRAVES DEL CINE

"™

FERNANDO CUNADO

uatro silabas estan copando

los titulares de medio mundo.

Son las que forman la palabra

populismo. La Real Academia

de la Lengua apenas profun-

diza en este concepto vy se li-
mita a definirlo como la “tendencia politica
que busca atraerse a las clases populares”.
Populismo no es sélo una etiqueta politica.
Fue la palabra del ano 2016 para la Funda-
cion del Espaiiol Urgente y ha servido para
describir a una corriente politica en auge.
La victoria de Donald Trump, el avance en
Francia del Frente Nacional con Marine Le
Peny el triunfo del brexit son algunos de los
exponentes de esta marea que ha sacudido
como un tsunami el tablero politico inter-
nacional. Sin embargo, pese a pronunciar-
se con tanta facilidad es dificil de definir.
Y es que populista es una etiqueta que se
atribuye con demasiada facilidad y figuras
como el Papa Francisco o Barack Obama
han llegado a recibir este adjetivo.

El profesor de Ciencia Politica de la Univer-
sidad de Manchester, Luis Ramiro, explica
sucintamente las claves para entender el
concepto de populismo. Por un lado, se tra-
ta de una ideologia que entiende el mun-
do dividido entre un pueblo bueno y una
élite malvada/corrupta. Ramiro remarca
la importancia de tener clara esta division
puesto que el populismo funciona con una
aproximacion tremendamente maniquea
de la politica reducida a buenos y malos.
Con estas reglas del juego, el pueblo en

realidad compartiria preferencias y no es-
taria dividido, por lo tanto, el lider popu-
lista representa al pueblo vy, por ende, a la
soberania popular sin intermediacién. Otra
caracteristica son las politicas utépicas ba-
sadas en soluciones inviables, pero de gran
aceptacion.

Con este contexto, la ficcion ha tratado de
aplicar bien en series o a través de pelicu-
las los esquemas del populismo. Hay mu-
chos matices a tener en cuenta alahorade
analizar el populismo, ya sean ideolégicos,
geograficos o culturales. De hecho, una de
sus variantes mas en boga es el populismo
nacionalista porque es muy comuln que
vaya asociada a politicas proteccionistas. Y
apesar deestagranvariedad, se ha aborda-
do muchas veces en el cine. Para encontrar
ejemplos de cdmo ha ido evolucionando el
discurso populista retratado en el cine va-
mos a comenzar con dos peliculas.

En primer lugar, la comedia mexicana de
1952 protagonizada por el mitico coémico
Mario Moreno ‘Cantinflas’ titulada ‘Si yo
fuera diputado’ en la que se presenta su
candidatura sefialando que “no represen-
ta a ningun partido, sélo a si mismo porque
mas vale solo que mal acompanado. Por
ello tiene ganas de darle al pueblo lo que el
pueblo necesita para asegurar que su voz
se oira en el Congreso’”. El segundo ejemplo
es mucho mas reciente y lo tenemos en la
pelicula ‘Elhombre del aiio’ de 2006 prota-
gonizada por Robin Williams quien da vida
a un famoso humorista que decide lanzar-
se a la politica animado por su audiencia.

Hay muchos matices
atener en cuentaa
la hora de analizar el
populismo

En la famosa escena del debate se confie-
sa “harto de politicas partidarias y por eso
propugna un cambio”, pone el acento en la
inmigracién ilegal y en la seguridad, ataca a
los lobbies y a las petroleras, proponiendo
incluso que los senadores lleven en su traje
publicidad como los pilotos de los lobbies a
los que buscan beneficiar. Asegura que la
politica ya era una payasada mucho antes
de que él decidiera presentarse a presiden-
te. ;Les suena? Incluso hay videos en You-
Tube que comparan didlogos de la pelicula
con intervenciones de Donald Trump. En
definitiva, un lider que se autoerige en re-
presentante de un pueblo que quiere aca-
bar con una elite poderosa y corrupta. El
mismo fondo bajo distintas férmulas.
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Si queremos fijarnos en qué tipo de pro-
puestas reciben el atributo de populistas,
tenemos un ejemplo muy claro en "Los
Simpson” donde en su episodio nimero
200 titulado ‘Residuos titanicos, Homer
se postulé como encargado de Sanidad de
Springfield. En el debate Ray Paterson, el
actual comisionado de basura, reté al pu-
blico a “elegir entre un funcionario publico
con experiencia o entre un lunatico que
predica una sarta de insensateces sobre
basureros que limpian alcantarillas y ence-
ran coches”. Resultado: aplastante victoria
de Homer Simpson. Salvando las distan-
cias, algo parecido al muro en lafronterade
México, lajubilacion alos 60 afos o larenta
basica universal. En definitiva, se trataria
de “comprar un discurso” que, como sefiala
el consultor Antoni Gutiérrez Rubi, “va di-
recto al estémago, no al cerebro”.

El populismo ha dado
pie a numerosas
peliculas a partir de

la tesis de que una
sociedad corrupta esta
dirigida por una elite
poderosa que oprime al
pueblo

Siguiendo con la satira politica, una cinta
parecio prever en 1992 la llegada de Do-
nald Trump a la Casa Blanca. Se trata de
la pelicula ‘Ciudadano Bob Roberts’ en la
que un politico busca ser elegido a partir
de canciones de country en las que clama
contra la anarquia, lainmoralidad y las dro-
gas. Se presenta como un claro ejemplo del
suefio americano y ha sido nombrado pa-
triota del afo. Roberts tampoco aguanta a
la prensay pide el voto para que los valores
del ciudadano de a pie lleguen hasta Was-
hington. Entre otras perlas deja frases lapi-
darias como “autodeterminacion es poder
elegir lo que desedis ser, y yo siempre quise
ser...rico”.

No hay que olvidar que antes que Trump,
estuvo el Tea Party, un movimiento que



aspira a imponer su discurso en el
partido republicano y al que Barack
Obama consiguié contener. Para
entender las raices de esta corrien-
te politica, es recomendable volver
a ver los capitulos de la serie ‘The
Newsroom’, en los que el protago-
nista Will McAvoy diseccionaba las
entranas del Tea Party o la pelicula
‘Game Change’ en las que se explican
las razones de la eleccién de la gober-
nadora de Alaska, Sarah Palin, una de
las caras mas visibles de ese movi-
miento como candidata a la vicepre-
sidencia de los Estados Unidos y los
malos resultados de esa decision.

El discurso
populista

requiere de un
gran liderazgo y

la capacidad de
generar un cambio
en la sociedad

Pero el populismo va mas alld de
Trump y compaiia. Ha dado pie a nu-
merosas peliculas a partir de la tesis
de que una sociedad corrupta esta
dirigida por una elite poderosa que
oprime al pueblo. Desde este pun-
to de vista enseguida encontramos
a personajes que han recogido este
discurso. Desde personajes épicos
como el de ‘Braveheart’ a clasicos
como Robin Hood. También encon-
tramos este enfoque en filmes sobre
superhéroes como Batman, erigido
en el salvador de los ciudadanos de
Gotham o Superman que combatiael
crimen y la corrupcién en Metrépo-
lis. En definitiva, el discurso populis-
ta requiere de un gran liderazgo vy la
capacidad de generar un cambio en
la sociedad.

Estas variables se repiten también en
la ciencia ficcién en peliculas de culto
como ‘Los Juegos del Hambre', ‘Dis-
tricto 9’ o la mas reciente ‘Elysium’,

todas ellas ambientadas en distopias
donde se persigue el objetivo de me-
jorar la sociedad, por no hablar de
clasicos basados en novelas como
‘1984’ o ‘Farenheit..

Otra obra de referencia que no se
puede obviar a la hora de abordar
este fendmeno es ‘V de Vendetta’,
que llevé al cine el famoso comic de
Alan Moore. Esta vez ambientadaen
Londres y una obra de referencia en
los movimientos que llevaron a mi-
les de jovenes a las calles en mayo

A FONDO

de 2011. En las manifestaciones del
15M era frecuente observar perso-
nas con mascaras de Guy Fawkes
como las que lleva el protagonis-
ta de la pelicula. Recordemos que
Fawkes fue uno de los simbolos de
la Conspiracién de la Pélvora que
trato de volar laCamarade los Lores
en 1605. Ahora, la pelicula homena-
jea a esta figura con un enmascara-
do que se convierte en el instigador
de un Estado corrupto que controla
con pufio de hierro los medios de co-
municacién. Se trata de un régimen
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A FONDO

denominado Fuego Nordico y que
fija el 5 de noviembre como fecha
para derrumbar el Parlamento. No
es lo mismo, pero no hace mucho
que las calles del Congreso espariol
eran escenario de refriegas entre
manifestantesy policiasy se genera-
ron en las redes sociales movimien-
tos para rodear y ocupar la Camara
Baja. Como se ve, la ficcion no esta
tan alejada de la realidad.

Al hablar de populismo en Euro-
pa viajamos de nuevo hasta Reino
Unido y el triunfo del brexit. Y es in-
evitable hablar de ‘Black Mirror’ y
su mitico ‘momento Waldo' donde
una sociedad desencantada elige a
un humorista como representante,
al igual que en ‘El hombre del aio,
con la salvedad que Waldo es un
osito digital que pregona desde su
pantalla “que la gente ya no necesita
a los politicos” repitiéndoles men-
sajes que suenan a musica celestial
en una sociedad desencantada con
sus representantes. Siguiendo con
el viaje por la ficciéon europea y por
cémo han sido retratados los movi-
mientos populistas, merece la pena
detenerse un momento en uno de
los personajes de la serie danesa
‘Borgen’. Se trata del lider del Par-
tido por la Libertad, Svend Age Sal-
tum, quien puede ser una perfecta
encarnacion del discurso mas rancio
mezclado con tintes xenéfobos. En
sus intervenciones se ven rasgos del
discurso de los Le Pen y de muchos
otros partidos en auge en paises del
viejo continente.

No se puede terminar este recorrido
por el populismo europeo sin pasar
por la Italia de Berlusconi. Hablamos
de ‘1992’ (Mille novecento noventa-
due), una serie estrenada en 2015,
que recrea como se gesto el salté de

#LaRevistaDeACOP

‘Il Cavaliere’ a la politica con el movi-
miento Forza Italia a partir de la es-
trategia trazada por Leonardo Notte.
Un ‘Don Draper alaitaliana’ capaz de
predecir el éxito del poderoso em-
presario de televisién tras hacer una
encuesta entre los companeros de
clase de su hija. El personaje dejara
huella con una de las temibles re-
cetas desde las cuales se puede en-
tender todo lo que ha pasado en el
mundo durante los ultimos afios “el
electorado no es moderado, es exa-
gerado”. La serie también nos dara
algunas claves para entender el au-
mento de la popularidad de jueces y
fiscales en una Italia dominada por
la corrupciony en la que también va
en auge la Liga Norte.

La ficcion no esta
tan alejada de la
realidad

Y de Italia a Espafia, donde muchos
empresarios amagaron con imitar
a Berlusconi, pero ninguno llegoé a
dar el paso. Mario Conde, Ruiz Ma-
teos y Jesus Gil son algunos de esos
nombres, pero sélo el ultimo llegd a
hacerse con la Alcaldia de Marbella,
con un discurso que reune todas las
claves del populismoy que puede re-
vivirse en las entrevistas con Jesus
Quintero que circulan por internet.
En el otro extremo de la baraja, cabe
preguntarse si Podemos, el nuevo
partido que surgio al calor del 15M
puede catalogarse de populista. Es
facil atribuir esta etiqueta teniendo
en cuenta las bases de su discurso,
la simplificacion de los problemas y
las soluciones que propone, si bien,
para profundizar con detalle y sacar
cada uno sus propias conclusiones
es recomendable ver el documental

que grabé Fernando Leén de Aranoa
titulado ‘Politica, Manual de Ins-
trucciones’ sobre los debates inter-
nos de esta formacién en sus prime-
ros momentos. Son muchos los que
ven detras de Podemos la sombra
del populismo latinoamericano, al
cual es posible acercarse a partir de
dos documentales sobre espectros
politicos completamente opuestos.
Por un lado, tenemos ‘Su nombre
es Fujimori’, grabado por Fernan-
do Vilches Rodriguez y difundido
a través de internet el pasado afio
2016 que hace una aproximacién a
la figura del ex presidente peruano.
También se ha estrenado recien-
temente ‘Chavez Infinito’ rodado
por la realizadora argentina Maria
Laura Vazquez quien trabajo junto
a Oliver Stone en el filme ‘Mi amigo
Hugo'

Y pararomper con el tono serio, nada
mejor que una comedia espaiola ti-
tulada ‘Atilano Presidente’ (1998)
protagonizada por Manuel Manqui-
lla y con propuestas tan surrealistas
como “una guerra es la mejor solu-
cién contra el desempleo” o “clonar
terroristas para que puedan cumplir
las penas integras”.

Nada escapa al discurso populista.
Ni siquiera una comedia como ‘La
Vida de Brian’ (1979) donde se jus-
tifica la rebelién contra los romanos
con el cldsico “Aparte del alcanta-
rillado, la sanidad, la ensefanza, el
vino, el orden publico, la irrigacion,
las carreteras y los baios publicos,
:qué han hecho los romanos por no-
sotros?” Como vemos, el populismo
es tremendamente complejo pero al
menos es posible aproximarse a él
desde diferentes series y peliculas
para poder entender su filosofia y
sus claves.
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POLITICOS
¢DESECHABLES?
¢REUTILIZABLES? O
¢PERSONAS?

on

BEGONA GOZALBES

a verdad es relativa. En politica

lo que dices al electorado es la

verdad y el que tiene mds dinero

es el que manda, de este modo

da comienzo el desnudo emo-

cional de un desechable, Jane
Bodine, protagonista en “Our Brand Is
Crisis” (2015, estrenada en Espafia como
Expertos en crisis) de David Gordon Green
e interpretada por Sandra Bullock.

Asi es el arte cinematografico, un cimulo
deinterpretaciones de realidades. Hechos
y acciones descifradas bajo el prisma de
directores, guionistas, realizadores y ac-
tores que se transforman en directores
de campana, asesores de gabinetes, res-
ponsables de comunicacién, estrategas,
analistas, guionistas partidistas y actores
principales, politicos.

La realidad en politica “casi” siempre su-
pera a la ficcién. Pocas veces en el cine y
en la vida publica se expresan, manifies-
tan vy justifican, los miedos, tristezas, ra-
bias, frustraciones y esperanzas de los
politicos, y solo en casos muy concretos,
se escenifica y expone la alegria. Se cree,
errébneamente, que para ser politico uno
debe ser de otra pasta, desarrollar otros
valores, habilidades y competencias que
hagan el camino mas transitable. Es cier-
to que uno requiere templanza, confianza
y firmeza, asi como conocimiento y enfo-

que. Sin embargo, todo lo que un politico
desee proyectar y realizar en politica, ird
inevitablemente unido a su parte mas in-
tima y personal, y todo ello, estara asen-
tado en sus emociones bdsicas, siendo
imprescindible saber y/o aprender a ges-
tionarlas.

En politica no se puede trabajar con un
politico en el que no se cree. Cuando se
pretende crear un candidato y éste termi-
na siendo incoherente, inevitablemente
su discurso y su lenguaje restan esperan-
za en la mente del votante, desvanecien-
do todo esfuerzo en un efecto dominé.

Es lo que le sucede al candidato a la presi-
dencia de Bolivia Pedro Castillo (Joaquim
de Almeida) en “Expertos en crisis” donde
su fuerte e implacable personalidad, uni-
do a un equipo de confianza inexperto en
estrategiay campanas, le hacen estar muy
bajo en los sondeos y sin posibilidades de
ganar.

Todos y cada uno de los personajes de la
pelicula, como en la vida misma, se en-
frentan a sus emociones mas basicas: el
miedo, la alegria, la tristeza y la rabia. El
candidato (Castillo), la estratega de cam-
pafa (Jane Bodine), el militante fiel (Ediee
Camacho) el conductor del autobus, el
director de campaia de la oposicion (Pat
Candy) e incluso la ciudadania, todos ne-
cesitan saber identificarlas, cual es su fun-
cién, cuando y como emergen y qué canal
de expresién utilizan dichas emociones.

La realidad en politica
“casi” siempre supera a
la ficcion

El miedo es el encargado de la super-
vivencia. Como dicen los expertos es la
emocion “de repliegue”. Decide donde
esta el limite entre lo seguro vy el peligro,
lo real o imaginario. Es instintivo y detras
de él llegan otras emociones como la an-
gustia, la preocupacion, la ansiedad, el te-
mor, el panico, la perturbacién del animo
o el pavor. Quien haya trabajado dentro
del contexto politico las habra experi-
mentado en alglin momento. Todas ellas
emergen habitualmente en la vida poli-
tica de forma individual o grupal. A nivel
personal sus sintomas son las palpitacio-
nes, taquicardias, sudoracién, boca seca o
temblores, siendo el cuerpo quien se pone
al servicio de la emocién y genera actitu-
des paralizantes que provocan confusién
o huida. En los equipos y partidos se esce-
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nifica a través del ataque en busqueda de
responsables y no de soluciones, donde la
motivacién desaparece y se crea el esce-
nario menos rentable, es decir, un equipo
Ileno de temores, compaginando silencios
y ofensas. Es por ello, que Pedro Castillo
decide contratar a un equipo de asesores
norteamericanos, para ganar las eleccio-
nes contra todo prondstico, y sin él saber-
lo, convertir a Jane Bodine en una asesora
reutilizable, al canalizar su crisis personal
en beneficio de la campanfa, superando su
mayor miedo y ganando a su mayor enemi-
go, ella misma.

Hay que ser un
idealista para entrar en
politica y permanecer
enella

Decia Jardiel Poncela (1901-1952), "el que
no se atreve a ser inteligente, se hace politico"
y esta creencia limitante permanece, aln
hoy, en el inconsciente de la ciudadania.
Sin embargo, a lo largo de la historia, he-
mos sido meros espectadores viendo que
nadie permanece en el tiempo, cuando de-
tras no hay nada, ni si quiera en la politica,
y que cualquier atisbo de ilusién o suefio,
por pequeio que sea, da paso a la posibi-
lidad de ser, de estar y de creer. Crea una
esperanza al pueblo y cambiaras el rumbo
de la historia.

Hay que ser un idealista para entrar en
politica y permanecer en ella. Asi se vis-
lumbra en la esencia de los personajes de
“Southside Wiht You” (2016, estrenada
en Espaifia como Michelle y Obama) dirigi-
da por Richard Tanne, donde los cimientos
de quien ha sido el presidente de EE. UU.,
dejan entrever que la inteligencia unida al
querer, poder y saber, dan paso a que las
cosas sean posibles.

En el transcurso de un solo dia, la primera
cita entre Michelle y Obama, puede des-
cubrirse la principal emocion basica que
nos permite crear vinculos con los demas,
la alegria. Conocida como “la emocién de
apertura” es la que anima, proporciona
buen humor, optimismo y energia incitan-



do a repetir comportamientos que
anteriormente han sido gratifica-
dos. Esta conectada con la ilusion,
el gozo, la satisfacciéon personal, el
éxtasis, el regocijo o la esperanza.
Se manifiesta a través de la ternura,
el erotismo o la sensualidad. Cuan-
do mas alegre esta el ser humano
mayor es su creatividad, y por ello,
la euforia que conlleva, hace que
fisicamente no podamos estar quie-
tos, y se manifieste explicitamente a
través de la palabra o expresién cor-
poral y/o con micro gestos, sonrisa,
dilatacion de pupilas, etc. No impor-
ta lo que ocurre alrededor, ante la
alegria no importa la opinién de los
demas.

El poder nunca
sale bien parado,
aunque todo el
mundo lo desea

Cuando en “Southside With You”
Michelley Obamasalendel ciney se
encuentran con el director del bufe-
te para el que trabajan y junto a su
mujer les expresa una lectura total-
mente diferente alaque ellos tienen
de la pelicula, la capacidad de reac-
ciéon de ambos es totalmente dife-
rente. La cultura influye en la forma
enqueseinterpretan las situaciones
y las experiencias personales apor-
tan la capacidad de gestionar dichas
situaciones. Mientras Michelle lo
vive con mas tension, ante los pre-
juicios de que les vean juntos, Oba-
ma pone el foco en todo momento
en el instante que esta viviendo con
ella, su primera cita, y sustituye de
forma habilidosa, la interpretacion
del jefe. La buena gestion de la emo-
cién de la alegria aporta serenidad
y plenitud, ademas de generar la
confianza necesaria para saber tras-
ladar el mensaje adecuado en situa-
ciones dificiles. ;Puede imaginarse
un politico triste? ;Qué le transmi-
tiria? ;Como cree que resolveria

los problemas? ;Qué capacidad de
alternativas y opciones plantearia?
Asi es, la alegria no es banal para los
objetivos personales y profesiona-
les de la vida publica y personal.

En politica hay que hacer tanto o
tan poco como se pueda. Unir la ad-
miracion con la esperanza se torna
imprescindible para obtener un bi-
nomio de éxito. Es la emocion de la
alegria la que debe estar presente
en el dia a dia de los politicos y en
sus decisiones politicas. No solo en
momentos puntuales, donde no es

AFONDO

raro ver salir de su area de confort
a candidatos y politicos expresando
su euforia tras la consecucién de sus
objetivos o la conquista de las ur-
nas. Situaciones inusuales que van
alineadas con el momento. Mariano
Rajoy no dudd en botar varias ve-
ces en Génova al ganar las eleccio-
nes generales el 26 junio de 2016
y Miquel Iceta candidato socialista
que en el arranque de la campana
electoral de Cataluna 2015 se vino
arriba, expresando de forma natu-
ral y espontanea su alegria, al ritmo
de Freddy Mercury. El primero no
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proyecté naturalidad, aunque esté
contentoy el segundo no siente ver-
glienza por ser autentico, valor en
alza en el contexto politico.

El poder nunca sale bien parado,
aunque todo el mundo lo desea. Pro-
voca que se hagan cosas paralas que
nadie estd preparado, ni previsto.
Salir herido es inevitable si se quiere
jugar a la politica, y conlleva asumir
la emocién basica mas reflexiva de
todas, la tristeza.

Su funcién fundamental es la de ayu-
dar a superar perdidas, desilusiones
o fracasos, permitiendo poner dis-
tancia ante dichas tesituras. Tres
situaciones frecuentes en la politica
gue de forma inconsciente ayudan a
empatizar con otros, creando redes
de apoyo y consuelo. Es la emocién
que fortalece la gestion del cambio,
ya que, a lo largo de la vida personal
y politica, a medida que se va cre-
ciendo, se van sucediendo de mane-
ra progresiva diferentes perdidas y
todas ellas generan la oportunidad
de aprendizaje.

“Detras de cada politico hay un hom-
bre y una historia” asi es la descrip-
cion del documental “Mitt” (2014)
dirigido por Greg Whitteley y prota-
gonizado por el propio Mitt Romney.
En ella se detalla cdmo cada uno de
los esfuerzos de él mismo y de toda
su familia, se ven minados por el des-
conocimiento de su candidaturay la
proyeccion de quien no es, un vele-
ta. La tristeza es una emocion que
nunca esta de moda. Vivimos en un
momento social donde prevalece la
felicidad y el estado emocional “ha-
ppy” constante. Sentir pena, compa-
sion, dolor en el alma, afliccion, des-
consuelo, desesperanza o lastimano
esta bien visto, aunque no debemos
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olvidarnos de que nos permite ges-
tionar el cambio de forma eficiente.

La familia Romney vive en primera
persona el fracaso y como conse-
cuencia la tristeza. Son conscientes
que la humanidad es cruel con el
que pierde y que pocos son los que
entienden que cometer errores es
humano. El propio candidato en la
primera contienda electoral ya en
la recta final de su campafa expre-
sa “quien va a venir, si ni siquiera yo
quiero ir” es precisamente en este
momento donde cree que ha defrau-
dado a la familia y eso le mata. Su
mujer, Ann Davis, cuando le pregun-
tan si quiere volver dentro de cuatro
afos, responde “no, es demasiado”
llena de amargura, dolor y tristeza.

Marcar el paso en
politica requiere
valentia

Mitt Romney finaliza su documental
con la misma pregunta con el que lo
inicia “;Qué se dice en un discurso de
derrota?”. Para reflexionar, pues es
ahi donde emerge la esencia de todo.

La verdadera politica no rehaye
del conflicto y la discrepancia pues
aquel que no tiene el valor de asumir
el riesgo no tiene posibilidades de
conseguir nada. Por ello, aprender a
gestionar de forma eficiente la cuar-
ta emociodn basica, la rabia es clave,
pues si estd bien gestionada nos
mueve hacia la accién. Se denomina-
da una emocion expansiva, pues tra-
ta de sacar afuera lo que molesta, lo
que se cree justo o lo que hace dano.
La rabia implica una sobrecarga de
energia que tiende a acumularse
y su funcion es ayudar a adaptar y

proteger lo que es nuestro. Se mani-
fiesta a través de impulsos y no debe
considerarse negativa, pues ayuda a
cumplir lo que se quiere, si no se lle-
va su expresion al extremo. Va unida
a emociones como el resentimiento,
la furia, el fastidio, la indignacién, el
odio o la célera y surge cuando nos
sentimos victimas de una situacion
que consideramos injusta.

El protagonista de la serie “Designa-
ted Survivor” (empezada a emitir en
2016 y traducida en Espafia como
Sucesor designado), Kiefer Suther-
land que interpreta a un hombre
sorprendido por el hecho de ser
nombrado presidente de los EE. UU.
lo vive en primera persona alo largo
de sus primeros cien dias de man-
dato. Bajo la piel de Tom Kirkman
debe luchar para ser respetado por
todas las jerarquias de mando, al ser
el miembro de menor importancia
dentro del ejecutivo estadouniden-
se, y tras el fallecimiento en un de-
vastador atentado en el capitolio del
anterior presidente.

Marcar el paso en politica requiere
valentia. La desconfianza, la traicién
y la incertidumbre estan presentes
en el contexto politico y hacer lo co-
rrecto, no siempre nos hara sentir
lo mejor. Defender valores y creen-
cias reconociendo las emociones, no
solo en el contexto de la comunica-
cion politica, sino en la esencia de
las personas que integran, ejercen
e implementan la politica sera clave
para avanzar y hacer un cambio de
paradigma a favor de las personas
que la profesan.

"No olvidemos que las pequenas emo-
ciones son los grandes capitanes de
nuestras vidas y las obedecemos sin
darnos cuenta". Vincent Van Gogh
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LA NUEVA
GUERRA FRIAEN
LAS SERIES DE
TELEVISION

£

-
JULIO OTERO

esde sus origenes como
medios masivos, el cine y la
televisiéon han sido utiliza-
dos por regimenes de muy
distinto signo como armas
de propaganda. El poder
politico no tardé en atisbar que fueron y
siguen siendo instrumentos muy podero-
sos para transmitir valores ideoldgicos. El
Tercer Reich tuvo un Ministerio de Pro-
paganda que controlaba una incipiente
industria cinematografica al servicio del
nazismo. Documentales como ‘El triunfo
de la voluntad’ (Leni Riefenstahl, 1934)
o largometrajes como ‘El judio Siiss’ (Veit
Harlan, 1940) son algunos ejemplos. La
Unidén Soviética, de la mano principalmen-
te de Sergei M. Eisenstein, produjo obras
maestras que reivindicaron la Revolucién,
como ‘El Acorazado Potenkin’ (1925) u
‘Octubre’ (1928). Durante la Il Guerra
Mundial la compania Walt Disney -con sus
cortometrajes de dibujos animados- o el
director Frank Capra -con su coleccién de
documentales titulada ‘Por qué luchamos’
(1925-1945)- fueron algunos de los cola-
boradores mas brillantes de las campaias
promovidas por el Gobierno estadou-
nidense para concienciar a la poblaciéon
acerca de la necesidad de tomar parte en
la contienda.

El cine y la television, por tanto, han pro-
bado su eficacia como generadores de
consenso y control social. Mas alla de la
intencion explicita de los creadores, es

indudable que ambos medios producen
imaginario y difunden una determinada
visién del mundo. Normalmente reflejan
el pensamiento dominante. Peliculas y se-
ries fueron creadas para entretener, si, lo
cual no excluye que expresen los miedos
presentes en la sociedad o que manifies-
ten una clara posicién politica.

La URSS, archienemigo en el cine de la
GuerraFria

En el transcurso de la Guerra Fria la URSS
y los comunistas fueron los malos recu-
rrentes para la industria de Hollywood y
toda Europa occidental. Asi, el peligro rojo
amenaza en peliculas de tematica, calidad,
estilos y décadas tan dispares como ‘Casa-
da con un comunista’ (Robert Stevenson,
1949), ‘Invasion USA' (Alfred E. Green,
1952), ‘Cortina rasgada’ (Alfred Hitchcock,
1966), ‘Rambo. Acorralado’ (Ted Kotcheff,
1982) 0 ‘Rocky IV’ (John G. Avildsen, 1990).
Por el contrario, durante la Guerra Fria las
series apenas hacen referencia al conflic-
to entre el bloque capitalista y el bloque
comunista. Ello se debe, principalmente, a
que hasta practicamente la pasada década
la televisién ha sido la hermana pobre del
cine. Las series no eran el producto de con-
sumo audiovisual imperante.

El ciney la television
producen imaginario

y difunden una
determinada vision del
mundo

Con la caida del Muro de Berliny la desin-
tegracién de la URSS, el contexto politico
internacional cambia radicalmente. Esta-
dos Unidos vy sus aliados ganan la Guerra
Friay se quedan sin un archienemigo. Esta
coyuntura dejé huella tanto en la gran
como en la pequena pantalla. Por un lado,
se ruedan muchas menos peliculas de es-
piasy, por otro, las ficciones audiovisuales
quedan huérfanas de un malo oficial que
suponga un riesgo para la libertad y la se-
guridad del Estado. El lugar que dejan la
URSS y el comunismo se ve parcialmente
ocupado por el trafico de drogas o el terro-
rismo de cualquier signo, enemigos mas
abstractos y de menor envergadura, por
lo que inevitablemente funcionaron con
mucha menor eficacia. Como ejemplos de
este periodo citamos al filme ‘Peligro In-
minente’ (Phillip Noyce, 1994), en el que
la CIA se enfrenta a un poderoso cartel
colombiano. En la década de los 90 abun-
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dan también peliculas sobre terrorismo,
algunas de ellas sobre el IRA y otras sobre
el terrorismo islamico. Entre estas Ultimas
podemos citar a ‘Estado de sitio’ (Edward
Zwick, 1998).

El 11 de septiembre de 2001 la geopolitica
gira de forma abrupta. Tras los atentados
de las Torres Gemelas, el Gobierno esta-
dounidense dominado por los neocon-
servadores imponen la llamada Guerra
contra el Terrorismo. Occidente vuelve a
encontrar un archienemigo, el yihadismo
-y por extension el fundamentalismo is-
ldmico-, el cual, ahora si, es percibido por
la poblacién como una amenaza real. Los
neocon reconocian en esta situacion lo
que en la década de los noventa Samuel
Huntington habia denominado ‘El cho-
que de civilizaciones’. Asi pues, desde el
11-S hasta nuestros dias la lucha contra
el terrorismo islamico esta omnipresente
en las carteleras. En los ultimos diez afos
se han estrenado largometrajes como ‘La
sombra del reino’ (Peter Berg, 2007) ‘El
asalto’ (Julien Leclercq, 2010), o ‘La noche
mas oscura’ (Kathryn Bigelow, 2012).

Durante la Guerra Fria
las series no eran el

producto de consumo
audiovisual imperante

La Edad de Oro de las series politicas

Pero, al contrario de lo que sucedia en la
Guerra Fria -cuando las series jugaban un
papel subalterno con respecto al cine-, en
esta etapa historica las ficciones televisivas
si son un buen espejo del contexto mundial.
Desde finales de los noventa y, en especial,
durante la presente década, estan vivien-
do una auténtica Edad de Oro. ‘Homeland’
(Howard Gordon, 2011), ‘Tyrant’ (Giddeon
Raff, 2014), ‘Madam Secretary’ (Barbara
Hall, 2014) o ‘Designated Survivor' (David
Guggenheim, 2016) son algunas de las pro-
ducciones a las que se asoma el fantasma
del terrorismo islamista.

Paralelamente al auge de la amenaza yiha-
dista, la coyuntura internacional vivié otro
cambio significativo. Si en la década de los



noventa las relaciones entre Rusia
y Estados Unidos (y sus aliados) se
caracterizaron por ser cordiales, con
la llegada de Vladimir Putin a la pre-
sidencia éstas comenzaron paulati-
namente a tensarse. Después de una
década muy complicada econémi-
camente y de anos manteniendo un
perfil politico bajo frente a la diplo-
macia occidental, la Federacion Rusa
vuelve a reivindicar su papel como
potencia planetaria. Las relaciones
con la Unién Europea y Norteamé-
rica se van degradando a media que
Rusia comienza a defender sus areas
de influencia y los intereses estraté-
gicos de ambos bandos comienzan a
colisionar. Yaen 2003, Joseph Strupe
acuié el concepto de Nueva Guerra
Fria, que illo tempore sonaba exagera-
do, pero que comenzo a ser aceptado
araiz del conflicto de Ucrania (2013),
la intervencion rusa en la Guerra en
Siria (2015) y, ultimamente, después
de las acusaciones de interferencia
en las elecciones estadounidenses
(2017).

Tras los atentados
de las Torres
Gemelas Occidente
vuelve a encontrar
un archienemigo

En lo que respecta a las series de te-
levision, cabe afiadir un nuevo fené-
meno a esa Edad de Oro que hemos
mencionado: la moda de las series
de policias, abogados, médicos y pe-
riodistas han dado paso a la entroni-
zacion de la politica. Algunas de las
series de mayor éxito internacional
versan sobre politica e incluso sobre
politica internacional ‘El ala oeste
de la Casa Blanca), ‘House of Cards’,
‘Scandal’ o ‘Borgen’ son algunos
ejemplos.

iQue vuelven los rusos!
Después de anos en barbecho, a

partir de 2014 los rusos vuelven a
ser los antagonistas de las ficciones

audiovisuales, aunque en este caso
no en la gran pantalla, sino en la pe-
quefa. Merece la pena reparar en
los casos de ‘House of Cards’, ‘Home-
land’, ‘Madam Secretary’, ‘Designated
Survivor’, ‘Okkupert’ y ‘Borgen’ (esta
Gltima serie aborda en un capitulo
las relaciones con un pais imaginario
del drea de influencia rusa).

A pesar de su distinta naturaleza,
todas estas series muestran a per-
sonajes rusos que son disefiados con
patrones similares:

A FONDO

-Simplicidad: como casi en ningln
€aso son personajes principales de
las series, no suelen ser complejos.
Los conocemos de forma superfi-
cial.

-Maniqueismo: siempre son malos
o trabajan para intereses oscuros
(principalmente los de un autorita-
rio Estado ruso). En algln caso ais-
lado, como la embajadora rusa en
Noruega de la serie ‘Okkupert, se
puede apreciar algin matiz o algin
leve gesto de humanidad.
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-Estereotipos: la representacion de
los rusos responde a prejuicios y t6-
picos dominantes durante la etapa
de la Guerra Fria o surgidos en los
anos posteriores a la desintegracion
de la URSS.

Y después de analizar cdmo se cons-
truyen los personajes rusos en la
pequefna pantalla cabe preguntarse
;qué caracteristicas comunes pre-
sentan? En nuestro andlisis hemos
anotado algunas de las mas negati-
vas que se repiten con relativa fre-
cuencia: frios, secos, expeditivos,
violentos, autoritarios, amenaza-
dores, machistas, interesados en el
sexo Y juerguistas. Y en cuanto a su
condicién profesional, hay que decir
que aunque abundan los politicos,
diplomaticos y militares, en el fondo,
siempre son espias.

Como es de suponer, si la imagen
que las producciones televisivas
occidentales reflejan de los rusos
es la que hemos comentado, la de la
propia Federacién Rusa no es preci-
samente mas benévola. En lineas ge-
nerales Rusia es para los guionistas
occidentales un estado autoritario,
belicoso, expansionista, caudillista,
espiocratico, homofobo, sin justicia
independiente, sin libertad de ex-
presién y violador de los derechos
humanos. En resumen, y sin amba-
ges, una dictadura agresiva.

En algunas series como ‘Madam
Secretary’ y, sobre todo, en ‘Okku-
pert’ es curioso observar como la
Federacién Rusa aparece de forma
distépica. Ya deciamos que el cine
y la televisidon revelan algunos de
los miedos que subyacen en el dis-
curso dominante en una sociedad
0 en un grupo social determinado.
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En las peores pesadillas de las éli-
tes politicas europeas y norteame-
ricanas estd desde hace décadas la
llegada al Kremlin de un dictador
extremista, violento y antiocciden-
tal. La industria cultural plasmé por
primera vez este temor en la novela
‘El manifiesto negro’, escrita por Fre-
derick Forsyth en 1996, la cual fue
llevaba al cine con Patrick Swayze
como protagonista. El conspirativo
ascenso al poder de Maria Ostrov
en ‘Madam Secretary’ y la invasion a
Noruega por Rusia en ‘Okkupert’ han
actualizado esa distopia.

La Federacion
Rusa es
representada
como una
dictadura
agresiva

Tras estas reflexiones podemos sin-
tetizar que la serie tipo en la que
Rusia aparece es una ficcion sobre
politica que aborda las relaciones
internacionales, ambientada en el
contexto actual o en unfuturo préxi-
mo, en la que se mezclan importan-
tes dosis de realidad. A lo largo de
sus episodios se desarrollan tramas
de espionaje o sobre geoestrategia
en las que la Federacion de Rusia
se opone siempre a los intereses de
Estados Unidos o de alguna nacién
europea.

A modo de conclusién
En definitiva, tras visionar las princi-

pales series de television en las que
se pueden encontrar personajes ru-

sos, es posible extraer las siguientes
conclusiones:

- Tras la Guerra del Donbdas, Rusia
reaparece con fuerza como enemigo
de occidente.

- El retrato de los rusos responde,
basicamente, a viejos estereotipos
de la Guerra Fria.

- La Federacion Rusa es representa-
da como unadictadura agresiva.

Pero aunque ese traslado a las pan-
tallas de la tensién entre las po-
tencias rusa y estadounidense nos
evoque el siglo pasado, en plena
posmodernidad, décadas después
del llamado “fin de la Historia” que
teorizo Francis Fukuyama, la Nueva
Guerra Fria es reproducida en la pe-
quena pantalla de forma algo dife-
rente a la anterior. Los rusos siguen
siendo los malos, si bien ahora el
conflicto se revela mucho mas desi-
deologizado, en ocasiones como una
mera batalla por los recursos natu-
ralesy los intereses geoestratégicos
que en la pasada centuria se camu-
flaban de manera mas romantica.
Légico, si pensamos que vivimos en
tiempos de la pospolitica.

Aun habiendo algo de real en todo
tépico, cabe reflexionar acerca de
hasta qué punto estas representa-
ciones son objetivas, veraces y des-
interesadas. Porque si estamos ante
relatos audiovisuales ficticios carga-
dos de emotividad que contribuyen
aque los espectadores justifiquen la
politica exterior de algunas poten-
cias, podriamos hablar de una forma
mas de esa posverdad a la que tanto
critican los intelectuales mas politi-
camente correctos.
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IGNACIO MARTIN
GRANADOS
@imgranados

Politélogo. Director de

La revista de ACOP
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ENTREVISTA A VICTOR
ALONSOY ARITZ CIRBIAN

Director y productor del documental “Clase Valiente”.
“Democratizar las herramientas y el conocimiento del
lenguaje politico es un paso esencial para la madurez
democratica de la sociedad”

ictor Alonso Berbel @valonsoberbel es graduado en Comunicacién Audiovi-
sual por la Universitat Pompeu Fabra (UPF) y actualmente vive en Los Ange-
les, donde estudia un Master en Direccién Cinematografica en la University of
Southern California gracias a una beca de la Fundacién La Caixa. También es
socio fundador de Fractal 7 Films, productora audiovisual independiente esta-
blecida en Barcelona que trabaja en proyectos con perspectiva social.

“Pufio y metal” fue su primer cortometraje, exhibido en mas de cuarenta festivales interna-
cionales, alzandose con varios reconocimientos (Premio SGAE Nueva Autoria en el Festival
de Cine Fantastico Sitges 2014, entre otros). “Clase valiente” es su primer largo documental.

Aritz Cirbian @aritzcirbian es presidente y productor en Compacto.coop, productora bar-
celonesa creada en 2010. Estudio cine en la Escuela Superior de Cine y Audiovisuales de
Catalufia (ESCAC) donde también ha impartido clases. En 2012 dejé su trabajo como direc-
tor de produccion para fundar Compacto.coop, una de las productoras de #ClaseValiente.

Es experto en crowdfunding en Verkami, donde asesora proyectos audiovisuales y de la
economiasocial, y posee varios reconocimientos profesionales como el Premio Gaudi 2016
a la mejor pelicula en catalan por ‘El cami més llarg per tornar a casa’ (como productor),
Variety's Top 10 Spanish Talents to Watch 2016, MEDIA Emerging Producer 2014 o British
Council's European Young Creative Entrepreneur 2013.

“Clase valiente” @ClaseValiente es un largometraje documental sobre el lenguaje politico
y su impacto en la sociedad que empezoé en 2014 como trabajo de fin de grado en la uni-
versidad vy, gracias al desarrollo posterior de la propia UPF y las productoras Compacto y
Fractal 7, se ha convertido en una realidad. Para el contenido teérico, el documental cuenta
con los analisis de mas de veinte expertos como Owen Jones, George Lakoff, ifigo Errejon,
Christian Salmon, Ifaki Gabilondo o Luis Arroyo, junto con otros protagonistas del ambito
de la comunicacion politica. Para La revista de ACOP, charlamos con su director y productor
antes de su estreno, el 2 de junio.

conocimiento del lenguaje politico es un
paso esencial para la madurez democra-
tica de la sociedad. “Clase valiente” em-
pezd como una investigacion en el con-
texto de la Universidad Pompeu Fabra,

“Clase valiente” empieza como un tra-
bajo de la universidad -junto con Borja
Barrera y Jan Matheu- y tres afios mas
tarde se convierte en realidad. ;Como
surge laidea de traspasar el ambito aca-

démico y como ha sido ese camino hasta
el momento actual?

Victor Alonso: El objetivo del documen-
tal siempre hasido divulgativo: creemos
que democratizar las herramientas y el

pero a medida que el documental avan-
zaba veiamos claro que queriamos llegar
mas alla. Fue entonces cuando presen-
tamos el proyecto a nuestro amigo Aritz
en la productora Compacto.coop, y con

su equipo decidieron hacer una apuesta B


https://twitter.com/valonsoberbel
http://www.clasevaliente.org/
https://twitter.com/aritzcirbian
https://twitter.com/ClaseValiente
https://twitter.com/imgranados?lang=es
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valiente por nuestro trabajo. Les esta-
mos muy agradecidos; sin ellos no hubie-
ra sido posible llegar hasta aqui.

Aritz Cirbian: Mis primeras produccio-
nes empezaron también en el marco de
mi universidad, la ESCAC, y luego como
Supervisor de los cortos de final de Gra-
do participé en medio centenar de pro-
ducciones de estudiantes, y en todas
ellas hay una frescura y un atrevimiento
gue no siempre se encuentra en momen-
tos posteriores de las carreras de la ma-
yoria de cineastas y que, combinado con
la experiencia de una productora, puede
dar resultados maravillosos.

Prueba de ello es haber colado el con-
cepto “Clase valiente” en mas espacios
de los que probablemente imaginaron
Victor y compaiia al arrancar el pro-
yecto, y poder contar con un elenco de
expertos de primer nivel internacional.
En un primer momento, ademas, Victor
quiso mantener el experimento en el
mas absoluto secreto, de forma que in-
cluso nosotros fuimos participantes in-
conscientes del mismo. Una vez pasada
la campafa electoral y las obligaciones
académicas del equipo pudimos empe-
zar a hablar de elloy, yaen 2016, encon-
trar el modo de trabajar juntos.

‘ “Clase valiente” es
la respuesta a una
inquietud por la
politica

¢Por qué os planteasteis este temay no
otro? ;Qué queréis conseguir al detener
vuestra mirada en el analisis riguroso de
la arquitectura del lenguaje politico?

V.A.: Los creadores del proyecto -Bor-
ja Barrera, Jan Matheu y yo mismo- so-
mos de ese tipo de gente que puede es-
tar hablando de politica en un bar hasta
la madrugada. Nos dimos cuenta de que
algunas preguntas se iban repitiendo en
nuestras conversaciones: ;Por qué de-
terminadas politicas cuestan tanto de co-
municar? ;Por qué mensajes muy simplifi-
cados funcionan tan bien en los medios y
la sociedad? ;Cémo tenemos que hablar
para convencer a nuestros amigos? “Clase
valiente” es la respuesta a esta inquietud,
conlavoluntad de abrir el debate y dar he-
rramientas a todo el que se haga las mis-
mas preguntas que nosotros.

23 #LaRevistaDeACOP



ENTREVISTA

A.C.: En mi caso tengo la suerte que Vic-
tor, Borja y Jan han ideado un proyecto
que da respuesta a una serie de preguntas
y frustraciones de mi propia experiencia
activista y en compol, convirtiéndose en el
proyecto que hasta la fecha une con mas
fuerza mi faceta profesional y mi faceta
politica.

“Clase valiente” plantea un experimento
social durante la campana electoral mu-
nicipal de 2015, en el que un equipo de
actores intenta introducir un concepto
en el discurso habitual de los politicos
y expertos en comunicacion mediante
acciones de intervencién publica, arte
urbano y otras formas de activismo so-
cial. Sin animo de hacer ‘spoiler’, ;hasta
doénde llego el experimento?...

V.A.: Es muy habitual oir hablar de cémo
la comunicacién vertical ya no existe en
politica, del poder de las redes y el ocaso
de los medios como valedores del discur-
so oficial. Hoy todo el mundo comunica,
pero... ;puede cualquiera tener impacto
en el lenguaje politico de la sociedad? Nos
parecié que demostrar si era posible, y
ver qué limites habia, era la mejor forma
de que el publico nos acompanase en este
viaje. Nos infiltramos en actos de campa-
fa, convencimos a periodistas y tertulia-
nos para que usaran nuestro concepto...
Algunas cosas fueron faciles, y otras nos
sorprendieron mucho por lo dificil que
continuaba siendo traspasar las fronteras
clasicas de la comunicacién. Pero para ver
hasta dénde llegamos... hay que ver el do-
cumental.

Detras del lenguaje
de cualquier mensaje
politico hay un marco
profundo

“Clase valiente”, como experimento, ex-
plora el impacto del lenguaje en nuestra
forma de entender el mundo y cé6mo se
puede introducir un concepto en la so-
ciedad. Cual es vuestra opinion, ;se trata
simplemente de una cuestion de marke-
ting, de venta de un concepto como una
mercancia, o de auténtica comunicacion
politica? ;Contribuyen a su éxito los me-
dios de comunicacion por su necesidad
de “etiquetar” conceptos y mensajes?
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V.A.: Es un debate muy presente
entre los expertos y expertas de
nuestro documental: personalmen-
te creo que los usos del lenguaje
trascienden lo publicitario y la cos-
mética electoral. Como explican
George Lakoff, David Redoli o Luis
Arroyo, los marcos mentales en los
que seinsertan los conceptos tienen
un impacto elemental, primario, en
nuestra forma de entender el mun-
do. Hablar del Estado como protec-
cion y garantia de justicia social o,
por el contrario, enmarcarlo como
obstaculo para la libertad personal
no es publicidad: son formas com-
pletamente distintas de entender la
sociedad que se extienden a todos
los mensajes.

Es cierto que posteriormente, la co-
municacion politica, especialmente
en campana electoral, y también los
medios de comunicacién, tienden a
simplificar estos mensajes debido a
los cédigos de inmediatez y breve-
dad en los que se trabajan. Pero eso
no quita que haya un marco profun-
do detras del lenguaje de cualquier
mensaje politico.

El documental, aun siendo todavia
un proyecto inacabado, ha ganado
el premio Abycine Indie 2016 dela
XVIII edicion del Abycine Festival
Internacional de Cine de Albace-
te. ;:Qué expectativas tenéis sobre
este film?

V.A.: El premio a Mejor Pelicula en
Abycine fue completamente inespe-
rado y un gran impulso para el equi-
po del documental. Ademas, esta
primera proyeccion con publico nos
sirvio para ajustar algunos cambios
en el montaje final: fue una gran ex-
periencia.

A.C.: Si me lo permites quisiera ir
algo mas alld de las expectativas
y compartir nuestras ambiciones.
Consideramos la pelicula una he-
rramienta para democratizar el co-
nocimiento sobre la comunicacién
politica y por tanto para mejorar la
calidad democratica de nuestras
sociedades, por lo que nos gustaria
que todas aquellas personas que se

dedican a la politica en su definicién
mas amplia -de los asociados de
ACOP a los votantes mas inquie-
tos, pasando por los afiliados de los
partidos- se interesaran por el film
y lovieran, y que durante una buena
temporada sea una pieza de refe-
rencia, el 101 de la compol.

Muchas de las
grandes conquistas
sociales de los
ultimos anos se
deben al uso que
han hecho del
lenguaje

En Espaia no es habitual realizar
cine politico o documentales que
analicen las claves de la comunica-
cion politica ;Qué lleva a tres estu-
diantes a realizar un proyecto de
este tipo? ;Y como productores,
no hay proyectos menos arriesga-

ENTREVISTA

dos? ;Pensais que el ptblico pueda
rechazar este film por su tematica
cansado de tanta politica?

V.A.: Creo que en un momento de
grandes cambios politicos en Esta-
dos Unidos y Europa, desigualdades
sociales crecientes y la irrupcién en
Espafia de nuevos partidos que in-
tentan cambiar las reglas del juego,
el interés por la comunicacion politi-
ca estd mas presente que nunca. Asi
lo percibimos en nuestro entorno:
la gente quiere saber por qué ha ga-
nado Trump o qué puede hacer para
convencer a sus amigos de que la
sanidad publica es esencial. Nuestro
documental intenta dar respuestas
a estas preguntas.

A.C.: Ciertamente nos va la marcha.
Soy de la opinién que si se tiene un
buen proyecto entre manos, éste en-
contrard su camino. Aunque a veces
cuesta encontrar ese camino, si ade-
mas de ser un buen proyecto resulta
cumplir con una misién de cambio
social, entonces me siento con la
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obligacién de luchar por él. En el caso de
“Clase valiente”, creo que estamos ante un
muy buen proyecto, muy necesario.

Bueno, porque lo que han logrado Victor,
Borjay Jan tiene mucho mérito: en primer
lugar, de mérito por poner en practica mu-
chas de las lecciones clave de la compol a
través de un experimento practicoy lograr
un éxito que va a sorprender bastante al
publico. En segundo lugar, de mérito por
contar con expertos de talla internacional
como Lakoff o Jones, y también grandisi-
mos nombres de nuestro pais hasta sumar
una veintena larga de participantes.

Y finalmente, muy necesario porque facili-
tar el acceso alacompol ala poblacién, ala
vez que ponemos en valor la profesionali-
zacion de la misma, son dos acciones que
consideramos contribuyen a una mejor
democracia.

Debido a su utilidad, no espero encontrar-
me con rechazo en ninglin momento. Mas
bien, con curiosidad y con ganas de poner
en practica algunas de las pequenas lec-
ciones contenidas en el film.

Conocer bien las
herramientas de la
comunicacion politica
es un paso fundamental
para acercar politicay
ciudadania

El daltimo ejemplo en Espana de docu-
mental politico es 'Politica: manual de
instrucciones', de Fernando Leén de
Aranoa y producido por Mediapro y Re-
posado, que narra el surgimiento, creci-
miento y la consolidacion en el tablero
politico espainol de Podemos. Fue visto
por 12.860 personas ocupando el pues-
to 54 de las 243 peliculas estrenadas
en Espaia en 2016 (segin datos del Mi-
nisterio de Cultura y ComScore) ;es un
buen antecedente para “Clase Valien-
te”? ;Creéis que este tipo de productos
interesan al publico espaiiol?

A.C: Aunque las cifras manejadas por el
Ministerio y ComScore tan sélo contem-

#LaRevistaDeACOP



plan los asistentes a las salas de
cine comerciales y no otros espa-
cios donde actualmente se disfruta
el documental, el film de Fernando
Ledn superd en dichas salas a otros
cineastas consolidadisimos como
Michael Moore. Por tanto, situarnos
en una cifra asi seria un gran logro
que creo que solo lograremos con la
colaboracion de cada socio o socia
de ACOP para organizar proyeccio-
nes, debates... -jya ves que no pier-
do una oportunidad!-.

Como decia Victor, en general el in-
terés de la sociedad espafiola por la
politica parece estar en cotas bas-
tante elevadas, con documentales
como “Politica: manual de instruc-
ciones”, tertulias politicas o progra-
mas como “Salvados” entre los mas
vistos. Los interesados en la compol
debemos aprovechar este momento
para no defraudar al publico -que
puede acabar viéndolo como un
mero espectaculo- y dotarlo de he-
rramientas y espacios para que di-
cho interés no decaiga y fortalezca
nuestra democracia.

Gran parte del éxito
de los populismos
es que han sido
capaces de articular
un discurso

claro, emotivo

y que conecta
directamente con
sectores amplios de
la poblacion

La intencion de este documental
es explicar los mecanismos del
lenguaje y discurso politicos para
contribuir a una sociedad mas pre-
parada y empoderada ante la ma-
nipulacion. ;Pueden las palabras
cambiar el mundo?

V.A.: Si, la prueba es que ya lo han
cambiado, y lo continuaran ha-

ciendo. Muchas de las grandes
conquistas sociales de los ultimos
anos en ambitos como la igualdad
de género, las reivindicaciones de
colectivos LGTBI+ o el ecologismo
se deben al uso que han hecho del
lenguaje.

Frank Luntz, autor de Words that
work (traducido en Espaiia como
La palabra es poder), dice que “las
palabras eficaces no solo explican
sino que también motivan; hacen
pensar y actuar”, pero también ad-
vierte que “lo importante no es lo
que decimos, sino lo que la gente
entiende”. En tiempos de posver-
dad y auge de los populismos y ex-
tremismos, ¢la gente entiende lo
que quiere?

ENTREVISTA

V.A.: No lo creo. La neurolingtistica
ha determinado que entendemos lo
que nos dicen a partir de un conjun-
to de conexiones neuronales y mar-
cos mentales que se forman durante
la infancia, en funcién de nuestra
educacién y entorno social. Como
ha demostrado Lakoff, cuando ha-
blamos con otra persona, lo que de-
cimos si que es importante, porque o
bien conecta con su estructura men-
tal (y por lo tanto es comprendido
y asimilado emocionalmente), o no
conectay se logra el efecto opuesto.
Creo que gran parte del éxito de los
populismos es que han sido capaces
de articular un discurso claro, emo-
tivoy que conecta directamente con
sectores amplios de la poblacion.
Para que otras opciones politicas
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ganen relevancia, tendran que aprender a
usar el lenguaje con la misma eficacia.

Consideramos

la pelicula una
herramienta para
democratizar el
conocimiento sobre la
comunicacion politicay
por tanto para mejorar
la calidad democratica
de nuestras sociedades

Las palabras, en politica, no son neutras,
sino que se utilizan para enmarcar con-
ceptualmente. Quien domina el lengua-
je, tiene el poder. Sin embargo, unade las
criticas hacia la clase politica es su facil
palabreria y el incumplimiento de las
promesas electorales. ;Desaprovechan
nuestros politicos el poder del lenguaje
o, por el contrario, lo utilizan para con-
fundirnos?

V.A.: Creo que la clase politica de nuestro
pais subestima muy a menudo la capaci-
dad de la poblacién para ir mas alla de sus
mensajes y captar qué hay de cierto en sus
formas de comunicar. Cuando los mensa-
jes sonimpostados, la gente lo percibe, yla
pérdida de credibilidad tiene un impacto a
largo plazo muy dificil de recuperar.

El hoy presidente de The New York Ti-
mes y antes director de la BBC, Mark
Thomson, acaba de publicar una mag-
nifica obra titulada Sin palabras. ;Qué ha
pasado con el lenguaje de la politica? en el
que advierte de la decadencia de la re-
torica democratica, la manipulaciény la
pérdida de capacidad del lenguaje publi-
co para explicar la realidad y conectar
con la gente. ;Como pensais que vuestro
documental puede ayudar a entender la
politica y la comunicacién?

V.A.: Es una reflexién muy interesante.

Soy precavido ante las lecturas catastro-
fistas: creo que los usos del lenguaje y su
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relacion con la sociedad no han cambia-
do tanto desde las “Filipicas” de Cicerdn.
¢Hay una desconexion entre la sociedad
y la clase politica? Si, pero no creo que la
raiz se encuentre Gnicamente en el uso
de las palabras: el lenguaje no se produ-
ce en el vacio, sino que hay un conjunto
de causas sociales y econémicas que han
motivado esta desconexion y no se pue-
dendejar de lado. En este contexto, cono-
cer bien las herramientas de la comunica-
cion politica es un paso fundamental para
acercar politica y ciudadania.

Finalmente, tras rodar este documen-
tal, ¢;cual es vuestra opinion sobre la
importancia de la comunicacion politi-
ca en una democracia sana?

V.A.: Es un signo fundamental de madu-
rez. En nuestro pais ha habido una evo-
lucion enorme en los Gltimos afos hacia
una saludable profesionalizacion de la
comunicacién politica, junto a un gran
desarrollo tedrico y académico: la exis-
tencia de ACOP es prueba de ello. Pero
creo que estos ambitos del conocimiento
todavia se tienen que extender al conjun-
to de la poblacién: queda mucho camino
por recorrer.

A.C.: Totalmente de acuerdo: sin buena
comunicacién politica un sistema de-
mocratico estard siempre parcialmente
ciego, sordo o mudo. Por desgracia, da
la sensacion que en la ultima década, al
reducirse la financiacion publica de los
partidos y las fundaciones dedicadas a
la investigacion en este campo, los pro-
fesionales de la comunicacion politica lo
tenéis mas complicado, incluso pese al
valor que las nuevas formaciones al alza
parecen darle al asunto. La verdad, tengo
muchas ganas de que lo debatamos en al-
gunas de las proyecciones que organice-
MOS con vosotros.

Otra cosa que querais aiadir...

A.C.: Queremos agradecer a ACOP por
vuestra buena acogida del proyecto, es-
tamos seguros que vamos a ver debates
muy interesantes en esta nueva etapa de
la pelicula.

ENTREVISTA
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CONFLICTOS
INTERNACIONALES
¢FICCION O REALIDAD?

£

-
DIANA RUBIO

a sociedad internacional esta

compuesta por diferentes ac-

tores que podemos aglutinar

en cuatro categorias: opiniéon

publica, empresas, organiza-

ciones internacionales y esta-
dos, siendo estos dos Ultimos los que ma-
yor protagonismo ostentan en cuestiones
diplométicas y politicas.

Es en el desarrollo de la vida internacional
donde aparecen los conflictos -que surgen
entre dos estados por pensar de manera
diferente en cuestiones politicas, econémi-
cas o sobre problemas que afectan en ge-
neral alacomunidad internacional- cuando
los intereses estatales chocan o aparecen
tramas de espionaje, lo que en definitiva
supone la quiebra del equilibrio que la di-
plomacia ostenta y termina por generar
objetivos por los cuales esta surgio.

El dia a dia de la ejecucion de la diploma-
cia y la politica internacional, hace que los
conflictos estén latentes, un aspecto que
no ha pasado desapercibido en las series de
television que utilizan estos momentos cla-
ves de la actualidad para basarse en ellos y
crear parte de sus tramas y argumentos de
ficcién, lo que hace que tengan protagonis-
mo propio, dando toques de realidad que a
veces superar a esta misma.

Existen casos de series que son fieles a la
realidad internacional, otras que la utilizan
para crear sus propios paises y finalmente
las que han causado repercusién y conflic-
tos inexistentes hasta la publicacién de ese
capitulo.

El nombramiento de personalidades rea-
les se ve en “The Good Wife” donde Hugo
Chavez se pronuncia ante un conflicto con
empresas petroleras venezolanas y ameri-
canas. La aparicién en “House of Cards” en
una escena de las cantantes Pussy Riot en
un besamos con el Presidente ruso durante
una visita de estado, es un guino a lamezco-
lanza de larealidad y la ficcién.

En otros, crean paises a partir de caracte-
risticas reales para tratar temas interna-
cionales sin que se puedan ofender, como
ocurre en la serie “El Ala Oeste de la Casa
Blanca” donde aparece el estado de Qumar
como pais de Oriente Medio para hacer re-
ferencia a los sistemas politicos e Oriente
medio y el problema del terrorismo.

El conflicto con el ISIS también tiene reper-
cusién en las series, donde un asalto a la
embajada norteamericana de Pakistan por
un grupo terrorista o un atentado fallido
con armas quimicas en el metro de Berlin,
ocupan latrama de “Homeland”.

Larealidad vistaenlas series através de los
conflictos internacionales a veces es abru-
madora, y existen precedentes de cémo
han podido influir en la creacién de un con-
flicto real no existente hasta la publicacion
del capitulo.

“Madam Secretary" presenta a un presi-
dente de Filipinas maltratador, machista y
violento, al cual la protagonista responde
con un pufetazo, y pone de manifiesto una
actuacion por la que llegaron a preguntar
los medios de comunicacién a altos cargos
filipinos.

Por tanto, los conflictos internacionales
demuestran que son temas de relevancia
que atraen a la audiencia y hacen que au-
menten los nimeros, que a su vez ayuda a
entender la importancia de una correcta
diplomacia y de cémo los conflictos inter-
nacionales se convierten en un elemento
mas del desarrollo y avance de la misma
comunidad internacional.
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POLITICA SIN
DRAGONES

£
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ANDREA VALEIRAS

| préximo mes de julio se es-

trena la tan esperada séptima

(y pendltima) temporada de

Juego de Tronos y la cosa estd

que arde..aunque se acerque

el invierno. El hieloy el fuego se
encontraran pronto y nunca nada volvera
a ser como antes. Pero esta saga es mucho
mas que dragones y Caminantes Blancos.
El verdadero juego de tronos es atemporal
(aunque se nos presente en una sociedad
medieval) y de fantasia tiene poco ;Qué
lecciones politicas nos deja?

El Rey debe intimidar a los grandes seiio-
res e inspirar al Pueblo

"Cualquier loco con suerte puede haber
nacido con poder, pero ganarselo por uno
mismo conlleva un trabajo". Varys y Tyrion
debaten las caracteristicas de un buen
gobernante y concluyen que los Siete Rei-
nos necesitan a alguien fuerte pero ama-
ble, un monarca que pueda intimidar a los
grandes sefores e inspirar al Pueblo. "Un
regente amado por millones y con un ejér-
cito poderoso..y el apellido correcto”. Pero
¢cudl es el apellido correcto?, Parece que
Targaryen, aunque... ;de verdad es la san-
gre real una garantia de buen gobierno?

Los dragones no son un arma politica

Precisamente es Tyrion quién explica a
Daenerys que no podra gobernar sola una
tierra en la que no ha pasado ni un minuto
de su vida adulta, sin entender Poniente y
las debilidades y fortalezas de las Casas do-
minantes. Sin embargo, ella responde que
tendrd un gran ejército... Y tres grandes
dragones. Pese a que Tyrion le advierte de
que matar no es lo mismo que hacer politi-
ca, Daenerys insiste en que no quiere dete-
ner la rueda del juego politico de Poniente,
sino romperla. Los colores rojo y negro del

emblema Targaryen empiezan a sefalar de-
terminadas reminiscencias histéricas...

La ambicién puede salir cara

El juego de tronos trae alianzas improba-
bles que duran segundos y manipulacién
como forma de sobrevivir en el fuego cru-
zado. Petyr Baelish cambia de bando varias
durante la trama, manipulando y jugando
a su propio juego. ;Demasiados malabares
para un solo hombre? El parece creer que
no y esa excesiva seguridad en su dominio
serd probablemente la causa de su caida.

La informacion es poder

En el caso de Varys, el saber qué, quién,
como, donde y cuando le ha llevado por un
camino cuyo destino aln no conocemos...
¢Por quién lucha la Arana? ;Nos creemos
que “por el Reino”, como dice? Ahora se di-
rige a Desembarco del Rey de nuevo tras
unas "vacaciones", habiendo forjado una
alianza Targaryen - "Martell" - Tyrell ;Cual
serd su papel en todo esto? El fin justifica
los medios pero en este caso aln no sabe-
mos muy bien cudl sera ese fin.

Un enemigo comtin hace extraios com-
paineros de batalla

Tras haber sido asesinado al modo de Julio
César por forjar alianzas inusuales (de cara
aunalucha contralos Caminantes Blancos),
un resucitado Jon Snow recupera el hogar
de su familiay es coronado por aclamacion
como Rey en el Norte. Pero el enemigo de-
finitivo, los Caminantes Blancos se acercan
y pronto la lucha por la supervivencia sera
la prioridad para él y para todos. ;Volvera a
servir el discurso del miedo para convencer
alos otros reinos de Poniente aque se unan
aél en la que se prevé como la gran guerra
de lasaga?

El Norte recuerda

Esta es mucho mas que una frase hecha; es
la gran leccién resumida en tres palabras.
El Norte no aceptaba a los Bolton, el Norte
solo sirve a un Stark. Los Stark fueron gran-
des gobernantes, compasivos pero justos y
hasta que la guerra estallé, en el Norte rei-
naba la prosperidad pese a las condiciones
dificiles. Pero no es solo una cuestién de
llevar el apellido correcto, es cuestion de
ser digno del cargo de Guardian del Norte.
Hubo muy buenos gobernantes y el Pueblo
reclama que vuelvan: la inmortalidad es
una buena gestién. Si los nortefios fuesen
electores votarian a Stark, sin duda, pero,
de nuevo, no es el nombre, es el honor. El
Norte Recuerda.
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ELI GALLARDO

TENDENCIAS

FICCION Y REALIDAD SE
ESTRECHAN LA MANO

| sociélogo John B. Thompson

acufio el concepto de “visibi-

lidad mediada”, para referir-

se a como nos alcanzan los

impactos, a cédmo recibimos

mensajes a través de canales,
alambicados y estudiados hasta el detalle.
Su colega francés Lipovetsky planteaba la
idea de la “sociedad-pantalla” para referir-
se a esa otra mediacion, a ese embudo de
la comunicacién, cuyo instrumento es un
dispositivo con pantalla.

A través de la pantalla, recibimos varias
realidades y muchas ficciones, que en
ocasiones juegan con nuestro punto de
referencia y permiten cuestionar cuanta
ficcién hay en la realidad que creamos y
que después creemos. En la era contem-
poranea, algo tan importante como la de-
mocracia interna de los partidos que nos
representan, es materia de series, pelicu-
las y todo un serial de espacios mediaticos,
que actian mas como actores que como
ambiente, en términos del tradicional es-
quema de Easton.

Peliculas como Primary Colors o Los idus de
marzo, son ejemplos en la ficcién de las dos
caras de esa democracia interna en forma-
ciones norteamericanas; una democracia
no exenta de guerra. Estas dos historias
trazan personajes, objetivos y mecanis-
mos para conseguirlos, que chocan con la
imagen relativamente pacifica proyectada
por la realidad, casi como si se hubiera con-
seguido infiltrar una cdmara en esos espa-
cios de poder que sélo podemos imaginar.
Series como Borgen, Boss, House of Cards
o The Good Wife, también revelan esas lu-
chasinternas, la cara oculta de aquella poli-
tica proyectada que recibimos.

Ofertas de confluencias a través de rue-
das de prensa, declaraciones con dobles
lecturas, tuits teledirigidos, son practicas
corrientes hoy en la vida interna de los
partidos, también entre nosotros. Los re-
cientes congresos y primarias de partidos
en Espaia son ejemplos de esa vida inter-
na, donde la cara oculta ya no se encuen-
tra a oscuras, sino que forma parte de la
“realidad”, que llega generalmente media-
da al votante-consumidor. Y asi se genera
unaimagen proyectada de realidad acerca
de las organizaciones que después les pe-
diran su voto.

La pelicula Wag the dog, traducida como
La cortina de humo, y que ya ha cumplido
veinte afos, pone el foco en esa creacién
de realidades y dibujo de proyecciones
desde los medios, con unas elecciones de
fondo y unos efectos secundarios comu-
nes en espacios de poder. Hoy en dia, me-
dios y herramientas se han multiplicado,
han dado lugar a nuevos nichos profesio-
nales y con ellos, las posibilidades de me-
diar las realidades.

La citada Primary Colors comienza con una
reflexién sobre los apretones de mano,
factor de hipocresia basica del politico en
campana, también a unas primarias inter-
nas. Hoy una lesion fisica como la del can-
didato Arnold Vinick en The West Wing, a
quien el dolor le impide estrechar las ma-
nos de su publico, podria ser el tema del
dia a nivel mundial, y permitir que sigan en
la cara oculta aquellas practicas que hoy
apenas se intuyen a través de las ficciones,
de cuya carga de realidad, seria ingenuo
dudar.

#LaRevistaDeACOP


https://twitter.com/EliGallardo_com
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A SUS ORDENES, M| COMANDANTE

uriosamente, en una época donde la ficcién mira a la politica con cinismo, las mujeres
Presidentas, Secretarias de Estado o Ministras, son modelos que buscamos y seguimos.
Heroinas, no siempre perfectas, que han logrado superar toda serie de obstaculos para
lograr el cargo. También, para mantenerlo. Entendiendo por obstaculos: la conciliacién, la
autoexigencia y hasta la ausencia de empatia en el entorno familiar y profesional.

Laficcién lleva tiempo mostrandonoslo. Aunque la realidad parece que esta tardando en llegar, por ejem-
plo, Hillary Clinton no ha conseguido ser la primera presidenta de Estados Unidos, la televisién se ha
adelantado en muchas ocasiones al pueblo norteamericano. Lo cierto es que los guionistas decidieron
hace tiempo votar por las mujeres para que llevasen las riendas del pais mas poderoso del mundo.

En Espafia, alin tenemos muy presente la imagen de Carme Chacén pasando revista y embarazada, a
las tropas del ejército. En la ficcidn, la imagen de la Secretaria de Estado de Estados Unidos, Elizabeth
McCord (Madam Secretary) gestionando conflictos internacionales a diario. Ambas, mujeres. Ambas, co-
mandantes en jefe. Ambas, han abierto puertas, y también mentes.

Las series de tematica politica, han visualizado a la mujer “comandante en jefe” de muchas maneras, pero
siempre en conflicto. Siempre cuestionadas. Siempre a un paso atras que sus compaiieros. Compaginar
una agenda llena de crisis internacionales con crisis familiares y personales no debe ser facil. Siempre
llega el momento de hacer una eleccién. De elegir.

No obstante, a través de las series hemos normalizado la imagen de la mujer en la politica. Y parece que
lo mas satisfactorio es que hemos llegado a este punto, admitiendo que esas heroinas, esas mujeres, no
tienen la obligacién de ser perfectas. Tampoco de parecerlo. Sigamos valorandolas, comprendiéndolas y
empoderandolas.


https://twitter.com/MarVazquezLorca
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ERRORES DE
COMUNICACION POLITICA

LOS MEDIOS, AMIGOS PARA SIEMPRE

ean Spicer apaga las cadmaras de la sala de prensa de la Casa Blanca. Asi, tal cual. Al dia siguiente
del estallido de la peor crisis de las muchas a las que ya se ha enfrentado, o provocado, el corto
gobierno de Donald Trump, su portavoz en la Casa Blanca de los medios de comunicacion, opto por
no mostrar su cara durante una de las ruedas de prensa. Ficcién o realidad.

Desde que en los afios 90 comenzaron a televisarse las ruedas de prensa de la Casa Blanca, algu-

nos han dicho que las cdmaras alteran la dinamica de los encuentros porque incentivan un estilo
confrontacional entre los periodistas que quieren ser vistos como agresivos ante el poder y los portavoces que
quierendejar clarala fidelidad al presidente que les toca defender. Este rol lo hemos visto en multitud de escenas
de series politicas. Manos levantadas. Gritos.

Ha sido retratado en la ficcidn por series como El Ala Oeste de la Casa Blanca donde su portavoz en las primeras
temporadas, C.J. Cregg, es pura cara amable delante de los focos. Sélo delante.

Seguramente, Sean Spicer haya olvidado ese rol que ha inspirado muchas veces la ficciéon. Por ello, le vemos hacer
equilibrios para mantener una relacién llevadera con la prensa, al mismo tiempo que defiende las posiciones del
presidente estadounidense, Donald Trump, quien no hace falta que recuerde, no le gusta lo que supone la comu-
nicacién y tiene una abierta confrontacion con los medios de ese pais.

A los medios, como a la familia, estas obligado a quererles. Sin embargo, tenemos la imagen de Spicer acusando a los
medios de mentir. C.J. Cregg también lo hace en la ficcidn, pero no en la misma habitacién que comparte con ellos. I
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JUNIO

Elecciones presidenciales

Debido a la acusacioén al primer ministro Jo-
seph Muscat y a su esposa Michelle de ser
beneficiarios de una empresa implicada en
los Papeles de Panama. Muscat ha decidido
disolver del Parlamento nacional y convocar
las fechas de las elecciones presidenciales
casi un afo antes de lo previsto.

Muscat, de 43 anos, gobierna la isla desde
2013 cuando su partido (Partido Obrero So-
cialdemdcrata), arrebaté el poder a los con-
servadores en el gobierno. Hace unos meses
su Gobierno ya superd una mocion de censu-
ra por el escandalo de los papeles de Panama.
Ahora, los sondeos de opinién muestra que
aun mantiene ventaja sobre el Partido Nacio-
nalista, el principal en la oposicion.

Hasta el 31 de junio, el primer ministro de
Malta también es el presidente de turno del
Consejo de la UE.


https://twitter.com/gabrielaortegaj?lang=es
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LESOTO

Elecciones generales
3 DE JUNIO DE 2017

Después de que en marzo cayera el gobierno
de Pakalitha Mosisili en una mocién de cen-
sura, la autoridad electoral del pequefo reino
africano ha confirmado la fecha de las proxi-
mas elecciones para el 3dejunioy el rey, Letsie
111, ya ha disuelto el Parlamento.

La mocién fue presentada por el opositor, Tho-
mas Thabane, lider del Partido Congreso de
Todos Los Basoto, quien fue también su an-
tecesor en el cargo. El texto fue apoyado por
algunos de quienes fueron socios de Mosisili,
a quien se recriminaban supuestos abusos de
poder desde que llegara al poder al frente de
una fragil coalicién en 2015.

Con poco mas de dos millones de personas y
enclavado en el corazén de Sudafrica, Lesoto ha
vivido numerosos golpes de estado desde que
se independizé del Reino Unido en 1966. 0

REINO UNIDO

Elecciones generales
8 DE JUNIO DE 2017

Theresa May, lider del Partido Conservador,
y Jeremy Corbyn, lider del Partido Laborista,
son los dos nombres propios de esta eleccion
anticipada que tuvo como causa la salida del
Reino Unido de la Unién Europea. May busca
reforzar su mayoria de cara a las negociacio-
nes del brexit y sobre las que avisa que seran
"duras" y que "los 27 paises europeos restan-
tes se alinean para oponerse a nosotros". Asi,
la primera ministra britanica ha centrado su
campanha apelando al orgullo nacionalista.

Las encuestas conceden al Partido Conser-
vador una holgada ventaja sobre el Partido
Laborista, suficiente para ampliar su mayoria
absoluta en el Parlamento de Westminster. i
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PAPUA NUEVA GUINEA

Elecciones generales
24 DE JUNIO DE 2017

Las elecciones generales se celebraran en Papua Nueva Gui-
nea del 24 de junio al 8 de julio de 2017, un periodo de 14
dias en los que coincide con el periodo de campana de ocho
semanas (del 20 de abril al 8 de julio).

El cierre de las candidaturas fue el 27 de abril. La competen-
cia sera intensa en estas préximas elecciones ya que habra
3332 candidatos (poco menos que el registro de 2012 de
3343 candidatos), que disputan un total de 111 asientos en
el Parlamento Nacional, incluyendo 165 mujeres.

El periodo de mandato presidencial y del parlamento es de
cinco anos. Los 111 miembros del Parlamento Nacional son
elegidos de circunscripciones uninominales por voto prefe-
rencial donde los votantes tienen tres preferencias y se pon-
dera entre los tres elegidos. &

ALBANIA

Elecciones generales
25 DE JUNIO DE 2017

Las elecciones parlamentarias en Albania estaban previstas
para el 18 de junio del presente afo. Sin embargo, debido
a un anuncio de posible boicot por parte de los partidos de
oposicion y gue mantuvo al pais en una crisis politica durante
tres meses, se llegd al acuerdo de posponer las elecciones al
préximo 25 de junio.

Albania celebra sus novenas elecciones parlamentarias
desde la introduccién de la democracia en 1991. Alrededor
de 3,1 millones de votantes elegirdn a 140 miembros de la
Asamblea de la Republica de Albania (Kuvendi i Shgipérisé).

El sistema electoral prevé doce condados que conforman las
circunscripciones plurinominales. Se utilizan listas cerradas
de representacion proporcional, con un umbral electoral del
3% para los partidos y 5% para las alianzas. Los asientos a las
alianzas se asignan utilizando el sistema d'Hondt y a los par-
tidos politicos mediante el método Sainte-Lagué.

El presidente de la Republica es elegido por el Parlamento
para un mandato de cinco afnos. El primer ministro es aproba-
do por el presidente con la aprobacién del parlamento. &t
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Elecciones generales
26 DE JUNIO DE 2017

El presidente de Mongolia es elegido mediante el sistema de
dos vueltas, actualmente el cargo recae en Tsajiaguiin Elbeg-
dorzh, quien ejerce segundo mandato, tras ganar las eleccio-
nes el 26 de junio de 2013.

Los candidatos ya han sido ratificados, mediante procesos
internos, por los tres partidos reconocidos: Partido Popular
de Mongolia (MPP), el Partido Democratico (DP) y Partido
Revolucionario Popular de Mongolia (MPRP).

Por el gobernante Partido Popular de Mongolia, socialdemo-
crata, se presenta Miyeegombyn Enkhbold, presidente de la
formacién y del Parlamento mogol, asi como antiguo primer
ministro (2006-2007). Por el conservador Partido Demodcra-
ta ha sido elegido el empresario Battulga Khaltmaa, uno de
los hombres mas ricos del pais y antiguo campeén de lucha.
Por ultimo, por el Partido Revolucionario Popular de Mongo-
lia, Unico durante el régimen comunista que goberné durante
siete décadas en el pais hasta 1990, nominé en su conven-
cion a Nambaryn Enkhbayar, expresidente (2005-2009) y el
actual lider del partido.

Los comicios se celebran sin claros favoritos a prioriy se pro-
ducen un ano después de que las elecciones legislativas die-
ran por ganador a los socialdemécratas, pese a que la presi-
dencia sigue en manos conservadoras.

AGOSTO

Elecciones generales
4 DE AGOSTO DE 2017

Gracias al referéndum aprobado en 2015, el actual presiden-
te Paul Kagame puede presentarse a un tercer mandato y asi
ha anunciado que lo hara.

Ruanda elige a su presidente en una sola vuelta por voto di-
recto. Alrededor de 6 millones y medio de personas podran
decidir entre el continuismo de Kagame del Frente Patri6-
tico Ruandés y el cambio representado, de momento, por
tres candidatos; el experiodista y candidato independiente,
Phillipe Mpayimana; la empresaria de 35 afios, Diane Shima
Rwigara, quien figura como la mas critica al actual gobierno
y el lider del Partido Verde Democratico de Ruanda, Frank
Habienza.
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KENIA

Elecciones generales
8 DE AGOSTO DE 2017

En las elecciones generales en Kenia se elegira al presidente y vi-
cepresidente, los miembros del Parlamento (Senado y Asamblea
Nacional) y a los 47 jefes de los condados. Tal y como marca la
Constitucion, las elecciones se celebran el segundo martes de
agosto de cada cinco afos.

El presidente de Kenia es elegido en dos vueltas; para ganar en
una ronda, se requiere mas del 50% de los votos y el 25% de los
votos en al menos 24 condados. Los 337 miembros de la Asam-
blea Nacional son elegidos por dos métodos; 290 son elegidos
en circunscripciones uninominales por escrutinio mayoritario
uninominal. Los restantes 47 estan reservados para las mujeres
y son elegidos en circunscripciones uninominales basada en los
47 condados.

Aungue todavia no se conocen las listas definitivas de los parti-
dos, tras la celebracion de primarias, se considera muy probable
qgue lalucha por la presidencia se dispute entre los candidatos de
las dos principales coaliciones politicas: Jubilee, de la que forma
parte el partido del actual presidente Uhuru Kenyatta, y Cord, de
la que es miembro el principal lider opositor Raila Odinga. Este
Ultimo podria tener que disputar las primarias de su coalicidon con
otros dos viejos conocidos de la politica keniana: Kalonzo Mus-
yokay Moses Wetangula. o

ANGOLA

Elecciones generales
23 DE AGOSTO DE 2017

José Eduardo dos Santos, presidente de Angola, confirmé que no
concurrird alas elecciones generalesy presenté como nuevo can-
didato presidencial al actual ministro de Defensa, Jodo Lourenco,
y como candidato a la vicepresidencia a Bornito de Sousa, actual
ministro de la Administracién del Territorio.

Dos Santos, de 74 aios, pondra fin a una etapa de 38 afios al fren-
te del Gobierno del Movimiento Popular de Liberacion de Angola
(MPLA).

Ya trabajan en sus listas de candidatos los opositores Union Na-
cional para la Independencia Total de Angola (Unita), Convergen-
cia Amplia de Salvacion de Angola-Coalicion Electoral (CASA-
CE), Partido de Renovacién Social (PRS) y el Frente Nacional para
la Liberacién de Angola (FNLA); ademas de casi un centenar de
candidatos con menos opciones. %
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DANIEL GARCIA
@danigarcial986

@

CUENTA DE
TWITTER

RECOMENDADA
@fueradeseries

n este nimero monogra-

fico recomendamos la

cuenta de Twitter Fuera

de Series. Si te apasionan

las series de television

y quieres estar al dia de
tus series favoritas se trata de una
cuenta de seguimiento obligado: no-
ticias, reportajes y mucho mas. ot
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LAS SERIES #COMPOL
QUE MAS NOS GUSTAN


https://twitter.com/fueradeseries
https://fueradeseries.com/
https://fueradeseries.com/
https://twitter.com/danigarcia1986
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ELTUIT

| protagonista del tuit del mes
de mayo no puede ser otro que
el vencedor de las elecciones
francesas y nuevo presidente
del pais galo: Emmanuel Ma-
cron (jEn Marcha!) ¢ Tendra un
mandato de pelicula? &

©)
El MEME

ste mes #LaRevistadeACOP

es un nimero especial

dedicado a la ficcion y desde

esta seccion nos queremos

hacer eco de los memes de

esta tematica que surgieron
araiz de la fotografia que el presidente
espanol Mariano Rajoy subio a Twitter
con su forma peculiar de hacer ejerci-
cio en Brasil. ¥
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ACOPSTORE

Eres un apasionado de las series de televisiéon?
Silarespuesta es afirmativa te recomendamos
laaplicacion NextEpisode. Con esta app podras
hacer seguimiento de tus series favoritas: So-
porta notificaciones push que te avisara cuan-
do estén disponibles nuevos capitulos de las

series seleccionadas y, seglin tus preferencias, te recomen-
dard series que coincidan con tus gustos. Disponible para
dispositivos con sistemas operativos I0S o Android. ot
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EL ALBUM DE
INSTAGRAM

ste mes dedicado a la ficcién en #compol os
presentamos la cuenta de Instagram de la serie
mas longeva de Netflix: House of Cards. No te
pierdas las mejores imagenes de la serie crea-
da por Beau Willimon. Cuenta con mas de 350
imagenes y 366.000 seguidores ;Te animas a

seguir las andanzas de Frank Underwood? X


https://itunes.apple.com/us/app/next-episode-track-tv-shows/id347009526?mt=8
https://itunes.apple.com/us/app/next-episode-track-tv-shows/id347009526?mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=net.nextepisode.android&hl=es
https://www.instagram.com/p/BEZc8bqvVW_/
https://www.instagram.com/p/0OTkK6PVXf/
https://www.instagram.com/p/znhr9APVch/
https://www.instagram.com/p/BTKFfDugMtE/

5 DE JUNIO /JORNADA

"LA COMUNICACION GUBERNAMENTAL. 40 ANOS" AGENDA
Organiza Centro de Estudios Politicos y Constitucionales (CEPC). Madrid (Espafia).
mas informacion

7 DE JUNIO / JORNADA

"EL PAPEL DE LOS GRUPOS DE INTERES EN LAS DEMOCRACIAS CONTEMPORANEAS:
{GOBERNANZA CIUDADANA O COLONIZACION DE LOS LOBBIES?"

Organiza Fundacion Manuel Giménez Abad. Zaragoza (Espafia). mas informacion

7 DE JUNIO / PRESENTACION

"ESPIONAJE PARA POLITICOS"

Presentacion de libro. Organiza Centro de Estudios Politicos y Constitucionales (CEPC). Madrid (Espaiia).
mas informacion

7-9 DE JUNIO / CUMBRE
"XI CUMBRE MUNDIAL DE COMUNICACION POLITICA"
Cartagena de Indias (Colombia). mas informacion

8 DE JUNIO / CONFERENCIA

";COMO ESTAN HACIENDO FRENTE LAS SOCIEDADES EUROPEAS AL TERRORISMO
YIHADISTA?"

Conferencia dentro del Ciclo “;Qué pasa en el mundo?”. Organiza CIDOB. Barcelona (Espaiia).
mas informacion

8-10 JUNIO / ENCUENTRO
";COMO CREAN LOS PAISES CONSENSOS POLITICOS, SOCIALES Y ECONOMICOS?"
Organizan Aspen Institute Espafia y CAF-Banco de Desarrollo de América Latina. Segovia (Espafia).
mas informacion

14 DE JUNIO / JORNADA
"DIALOGO INTERGENERACIONAL. 40 ANOS DE LAS ELECCIONES GENERALES DE 1977"
Organiza Centro de Estudios Politicos y Constitucionales (CEPC). Madrid (Espafia). mas informacion

15-17 DE JULIO / CONGRESO
"WAPOR 70TH ANNUAL CONFERENCE"
Lisboa (Portugal). mas informacién

30 DE AGOSTO / PRECONGRESO
"APSA POLITICAL COMMUNICATION SECTION PRECONFERENCE"
San Francisco, (EE.UU.). mas informacion

7 - 8 DE SEPTIEMBRE / CONGRESO

"POLITICAL COMMUNICATION IN UNCERTAIN TIMES: DIGITAL TECHNOLOGIES, CITIZEN
PARTICIPATION AND OPEN GOVERNANCE"

IPSA Joint Conference RC22 and RC10 with CICOM. Universidad de Navarra. Pamplona (Espaiia).

mas informacion

23Y 24 DE NOVIEMBRE / CONGRESO

"IV CONGRESO NACIONAL DE METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION EN COMUNICACION"
Simposio proyecto MapCom: resultados finales. Organiza Universidad Jaume | de Castellon.

Castellén (Espaiia). mas informacion
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http://www.cepc.gob.es/actividades/agenda/2017/05/25/jornada-la-comunicaci%C3%B3n-gubernamental.-40-a%C3%B1os-
http://www.fundacionmgimenezabad.es/
http://www.cepc.gob.es/actividades/agenda
http://www.cumbrecp.com/
https://www.cidob.org/es/actividades/temas/seguridad/ciclo_que_pasa_en_el_mundo_como_estan_haciendo_frente_las_sociedades_europeas_al_terrorismo_yihadista
http://aspeninstitute.es/event/programa-cervantes-2017/
http://www.cepc.gob.es/actividades/agenda/2017/05/25/di%C3%A1logo-intergenaracional.-40-a%C3%B1os-de-las-elecciones-generales-de-1977
http://wapor.org/70th-annual-conference/
http://www.politicalcommunication.org/apsa.html
http://www.unav.edu/web/facultad-de-comunicacion/cicom33
http://www.mapcom.es/produccion-cientifica/iv-congreso-tmic
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JUAN CARLOS
CALDERON
@caldecom

RESENA DESTACADA

La politica en las series de television: Entre

el cinismo y la utopia

ecuerdo perfectamente una
de mis primeras entrevistas
cuando empezaba a dar mis
primeros pasos como perio-
dista. Fue a un joven poeta
que me dijo una sentencia
que me marcé y llevo siempre que puedo
a la practica: “Si empiezo un libro y no me
aporta nada, lo dejo de leer”.

‘La Politica en las series de television. Entre
el cinismo y la utopia’ es uno de esos libros
que aporta desde el principio hasta el final.
La profesora Anna Tous-Rovirosa, editora
dela publicacion, ha contribuido aunaobra
que interesa no solo a los apasionados de
las series politicas, sino también a los que
son profanos porqgue realiza, junto con el
resto de autores, un acercamiento a estas
joyas audiovisuales que tan de moda estan.

Desde el primer capitulo, el lector lleva a
cabo una inmersién en algunas de las se-
ries de temadtica politica mas laureadas
como Borgen, House of Cards o The Good
Wife, de la mano de destacados expertos
que analizan en profundidad diversos de-
talles que en un simple visionado pasan
desapercibidos.

Los rasgos psicopatas que encontramos
en House of Cards, los roles de esposa,
madre y mujer trabajadora en The Good
Wife, la politica de lo cotidiano en Louie o
el paso del platonismo al neomaquiavelis-

mo en Borgen, son algunas de las tramas
que aborda este magnifico libro.

También merece la pena recorrer algunos
capitulos que analizan series menos cono-
cidas por el publico generalista pero que,
tras la lectura, apetecen buscar para vi-
sionarlas. The Thick of It, The Hour o Red
Riding son algunos ejemplos.

“ Desde el primer
capitulo, el lector lleva a
cabo una inmersion en
algunas de las series de
tematica politica mas
laureadas

Ademads, aunque no llega a protagonizar
ningun capitulo del libro la serie El Ala
Oeste de la Casa Blanca si que planea por
toda la obra con numerosas menciones y
comparaciones con los programas de fic-
cion que se presentan. Estamos ante una
serie de la que han corrido rios de tinta y
no podia faltar en uno de los manuales de
los pocos especificos que analizan estos
espacios de la pequeia pantalla.

Por tanto, si te apetece conocer qué hay de
utopia o de cinismo en las series de televi-
sidoneste esunbuenlibro, articulado enonce
capitulos de trece autores, para profundizar
o adentrarte en este fascinante mundo. I
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RESENAS

Creadores de Sombras.
ETA Yy el nacionalismo
vasco a través del cine
Autor: Santiago de Pablo
Editorial: Tecnos

Fecha de publicacién: 2017

House of cards y la
filosofia. La Republica de
Underwood

Autor: William Irwing,

J. Edward Hackett
Editorial: Roca

Fecha de publicacién: 2017
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Poder absoluto. Las 50
peliculas esenciales sobre
politica

Autor: Pep Prieto
Editorial: UOC

Fecha de publicacién: 2016

La politica como
espectaculo. El cine
electoral norteamericano
(entre Hollywood y
Washington)

Autor: Javier M. Tarin
Martinez

Editorial: Lineas paralelas
Fecha de publicacién: 2015

Politica en serie. La ficcion

que inspira el poder

Autor: Julio Oteroy Diana
Rubio (Coords.)

Editorial: Libros.com

Fecha de publicacion: 2016

Ganar o morir. Lecciones
politicas en Juego de
tronos

Autor: Pablo Iglesias Turrion
(Coord.).

Editorial: AKAL

Fecha de publicacion: 2014

Cuando las peliculas

votan. Lecciones de
ciencias sociales a través
del cine

Autor: Pablo Iglesias Turrién
Editorial: Catarata

Fecha de publicacién: 2013

La politica va al cine
Autor: Manuel Alcantara,
Santiago Mariani (Coords.).
Editorial: Tecnos

Fecha de publicacién: 2014

Magquiavelo frente a la gran
pantalla. Cine y politica
Autor: Pablo Iglesias Turrion
(Coord.).

Editorial: AKAL

Fecha de publicacion: 2013






#LaRevistaDeACOP

ACOP ORGANIZA LA
JORNADA DE ANALISIS
SOBRE LAS ELECCIONES EN
FRANCIAY REINO UNIDO

COP en colaboracién con CC
Europa, Politikon y Foro Euro-
pa Ciudadana, organizaron la
jornada ‘Del hexdgono a las islas:
el futuro de Europa en dos eleccio-
nes histéricas’ un andlisis sobre
las elecciones en Francia y Reino Unido. En
el acto, que se celebré en el auditorio Cellnex
en Madrid, participaron Salvador Llaudes,
investigador del Real Instituto Elcano; Berta
Barbet, de Politikon y José Carlos Cano, pre-
sidente del Foro Europa Ciudadana.

Los ponentes coincidieron en que, a pesar
de las diferencias sociales entre Reino Uni-
do y Francia, estaba claro que en un mun-
do cada vez mas globalizado, la influencia

de este tipo de comicios existe. Ademas,
apuntaron al interés de las mismas, dado el
resultado en las municipales que tuvieron
lugar el 4 de mayo, en las que los conserva-
dores tuvieron un importante respaldoy el
UKIP se desdibujo.

Por otro lado, comentaron la importancia
de los comicios que tendran lugar de nuevo
en Francia para elegir la Asamblea Nacio-
nal tras la victoria de Macron. ‘Veremos si
consigue los suficientes apoyos como para
poder llevar a cabo su programa’, apunta-
ron, teniendo en cuenta que el nuevo pre-
sidente de la Republica se presenté a las
elecciones sin el respaldo de un partido, de
los denominados ‘historicos.



NOTICIAS ACOP

ACOP PRESENTA SU
PANEL EN EL CONGRESO
INTERNACIONALDELAICA

| pasado dia 26 de mayo, ACOP

presentd en el LXVII Congreso

Anual de la International Com-

munitacion Association (ICA) en

San Diego (EE.UU.) su panel bajo

el titulo ‘Communcation as Inter-
vention to create value for society: Bridging
Gaps between Citizens and Public -Political
Organizations’. El panel, que fue presentado
por Maria José Canel y Karen Sanders, con-
t6 con los trabajos de Michel Delli Carpini,
Vilma Luoma-aho, Maria de la Viesca, Eva
Campos, Rocio Zamora, Paloma del Henar,
Carlos Arcillay Miguel Vicente.

Como cada afo, el Comité de investiga-
dores seleccioné las mejores propuestas

presentadas por los socios de ACOP para
desarrollar su Panel. Fruto de aquella dificil
seleccidn, es este panel en el que sus inte-
grantes diseccionaron la importancia de la
comunicacién como elemento para la crea-
cion de valor y vinculo entre la sociedad y
sus administraciones.

La ICA es una de las organizaciones inter-
nacionales con mas prestigio y de la que
ACOP forma parte desde hace afos parti-
cipando de forma activa en cada Congreso
Internacional. Si estds interesado en poder
participar en este tipo de actos, permanece
atento, a finales de afio empezaremos a pla-
nificar el Congreso Anual que tendra lugar
en Pragaen 2018.
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RENOVACION DEL COMITE
DE ACADEMICOSE
INVESTIGADORES

a renovacion del Comité de académicos e investigadores ha llegado a su fin. La

calidad y el nimero de investigadores que manifestaron su interés en formar

parte del mismo han sido excepcionales, de ahi la dificultad del proceso en el que

se ha buscado combinar experiencia y rango académico con la entrada de nue-

vos valores con un perfil investigador prometedor, asi como el equilibrio entre

universidades publicas y privadas, entre otros aspectos. Finalmente, el comité,
coordinado por Francisco Seoane, contara con los siguientes miembros.

e Elena Cebrian (Universidad CEU San Pablo)
e Eva Campos (Universidad de Valladolid)

e Francisco Seoane (Universidad Carlos Il
de Madrid, coordinador del comité)

e Jordi Rodriguez Virgili (Universidad de Na-
varra)

e Jorge Santiago Barnés (Universidad Cami-
lo José Cela)

e José Luis Dader (Universidad Complutense
de Madrid)

e Karen Sanders (St.Mary’s University)

e Manuel Martinez Nicolas (Universidad Rey
Juan Carlos)

e Maria José Canel (Universidad Complu-
tense)

e Maria José Cerda (IMEP, Instituto Medite-
rraneo de Estudios de Protocolo)

e Rocio Zamora (Universidad Murcia)

¢ Verodnica Crespo (Investigadora predocto-
ral Universidad CEU San Pablo)

El consejo directivo de ACOP aprovecha la oportunidad para agradecer a todos los candi-
datos su aportacién y compromiso; y animamos a que contintie formando parte activadela
asociacion. Ademas, recordamos que el comité siempre esta abierto a las propuestas de los

socios sobre temas, eventos, investigacion, etc.

PUESTAEN
MARCHA DE
ACOP UK

s recordamos que seguimos tra-

bajando para poner en marcha

la delegacién de ACOP en Reino

Unido. Si estas estudiando o

trabajas en el pais bretén y te

gustaria formar parte de esta
iniciativa, no lo dudes y ponte en contacto
con nosotros.
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EL PRESIDENTE DE ACOPEN
EL CONGRESO DE LA EAPC

| presidente de ACOP, Daniel Ureia participé en la XXIl Conferencia Anual de la
European Association of Political Consultant (EAPC) organizacion que retne a los
profesionales del mundo de la consultoria politica.

La cita de este ano se centré en el incremento del populismo y el papel de los
consultores politicos, prestando atencion a fendmenos como el Brexit, la elec-
ciéon de Donald Trump o los apoyos cosechados por Marine Le Pen en la contienda francesa.
En Bruselas, Urena analizé el caso de los populismos en Espana en una mesa redonda junto
con Marko Radar e Igor Mintusov que hablaron de los casos croata y ruso respectivamente.

El papel de los partidos de extrema derecha o el uso de la xenofobia en campana asi como el

sentimiento anti inmigracion hacen que haya que prestar especial atencion a las narrativas
y a las luchas entre partidos y candidatos.
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DESCUENTO PARA LOS SOCIOS
DE ACOP EN EL DOCUMENTAL
‘CLASE VALIENTFE’

| préximo 2 de junio, a las 20:00 horas, en el Circulo de Bellas Artes de Madrid,
tendra lugar un pase especial de la pelicula Clase Valiente. Los socios de ACOP
tienen un descuento especial por lo que pueden comprar su entrada al mis-
mo precio que los socios del Circulo de Bellas Artes. En la entrada tendras que
acreditar tu condicién de socio de ACOP. jPidenos tu acreditacién de socio y te la
enviamos en el momento!

Tras la proyeccién de la cinta, mantendremos un debate sobre comunicacién politica y la
construccién de relatos de la mano del director de la cinta Victor Alonso, y Luis Arroyo y
David Redoli, expresidentes de ACOP y participantes en el documental.

Clase Valiente, subtitulada “El poder de las palabras” es un documental en el que participan

figuras de primer nivel internacional como George Lakoff, Christian Salmon -ponentes en
ACOP Bilbao- u Owen Jones, entre otros. jNo esperes y compra tu entrada!
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VALORACION DE POPULARIDAD

VALORACION DE
POPULARIDAD

MANDATARIO % APROBACION [SINSTITUTO DEINVESTIGACION FECHA MEDICION DIF. VARIACION
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Putin - Rusia

Merkel - Alemania
Macron - Francia
Trudeau- Canada

May - Reino Unido
Medina - R. Dominicana
Costa - Portugal

Macri - Argentina
Kuczynski - Pera
Chun-ying - Hong kong
Morales - Bolivia
Trump - EE.UU.
Turnbull - Australia
Gentiloni - Italia

Kenny - Irlanda

Maduro - Venezuela
Tabaré Vazquez - Uruguay
Bachelet - Chile

Rajoy - Espaiia

Temer - Brasil

Pefa Nieto - México
Santos - Colombia

Moreno - Ecuador

Nota:

* Sin mediciones.
() no se dispone de nuevas mediciones.

82%

Levada
Infratest Dimap
Ifop-Fiducial
Ipsos
Ipsos Mori
Gallup
Eurosondagema
Ipsos
Ipsos
Universidad de Hong Kong
IPSOS
Gallup
Essecial Report
Ixé
Irish times/Ipsos
Venebarémetro
Opcion Consultores
Adimark
Metroscopia
Ibope
Mitofsky

YanHaas

Abril 2017
Abril 2017
Mayo 2017
Marzo 2017
Mayo 2017
Febrero 2017
Abril 2017
Abril 2017
Mayo 2017
Mayo 2017
Abril 2017
Mayo 2017
Mayo 2017
Mayo 2017
Marzo 2017
Marzo 2017
Enero 2017v
Abril 2017
Mayo 2017
Marzo 2017
Mayo 2017
Abril 2017

A+l

v-
()
A+

()

A+
()
v-3
v-2
A+3
()
()
()
A+2
v -7
()

A+2

Esta tabla recoge las tendencias de valoracién de una buena muestra de los mandatarios de todo el mun-
do. los datos han sido extraidos de diferentes fuentes, indicadas en cada caso, con la Unica intencién de
conocer la evolucion de los indices de aprobacion de cada dirigente en su pais a lo largo de sus mandatos.

El indice se elabora de manera distinta en cada pais, pero expresa de una manera u otra el porcentaje de
poblacién mayor de 18 afos que aprueba la gestién de un mandatario concreto. en este primer niimero,
recogemos por primera vez, la compilacién de indices que obtienen los lideres de algunos paises latinoa-
mericanos, europeos y de otros continentes.
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https://www.facebook.com/AsociacionACOP
https://www.youtube.com/user/compolitica
https://twitter.com/compolitica
https://www.flickr.com/photos/compolitica/
https://www.linkedin.com/company/asociaci%C3%B3n-de-comunicaci%C3%B3n-pol%C3%ADtica-acop-
www.compolitica.com

